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二、摘要、目录、图表
    近年来中国电影逐渐走上了商业化、娱乐化的大众路线，随后发行的电影VCD、DVD等一

系列音像产品随着影片的大受欢迎而成为音像制品的领头军。同时音像制品市场还出现了一

些关于健身塑体、瑜伽练习、婴幼儿教育、商业讲座、文化论坛等一系列科普知识类音像制

品。经过多年的努力，中国音像制品正朝着以规模扩张、结构调整、市场整合为主要特征并

以民营音像企业为主导的方向发展。 

    近年多来，音像业遭遇到了前所未有的困难，正版音像制品销售额和发行量持续下滑，但

这并不表明市场没有需求，而是有限的市场空间被仿真版、假正版和非法网络下载等占领了

。同时，文化消费也进入了多元化、个性化、选择性、差异性时代，分流了传统音像制品的

消费者。在未来10年间，传统发行与数字发行将并存，音像业将向集约化、规模化、品牌化

方向发展。 

    本研究报告共九章，主要依据了国家统计局、国家海关总署、国家商务部、国家文化部、

中国新闻出版总署、中国音像协会等权威机构公布、提供的大量的内容翔实、统计精确的资

料和数据，对音像市场发展、音像制品进出口市场、音像连锁渠道、相关政策法规进行了详

细介绍和分析，是音像制品制作公司投资机构及相关单位极具参考价值的资料。 
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　　3、具体与抽象方法

　　4、分析与综合方法
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　　5、归纳与演绎方法

　　6、定性分析与定量分析方法
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