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二、摘要、目录、图表

    网络游戏产业是一个新兴的朝阳产业，经历了20世纪末的初期形成期阶段，及近几年的快

速发展，现在中国的网络游戏产业处在成长期，并快速走向成熟期的阶段。在中国整个网络

经济的发展过程中从无到有，发展到目前成为中国网络经济的重要组成部分。网络游戏产业

之所以可以打破在原来中国整个网络经济中的平衡，主要缘于在20世纪末中国网络经济泡沫

的破灭，当整个网络经济大受打击的时候，网络游戏却异军突起成为整个网络经济发展的领

头羊，得到迅猛的发展。

    尽管亚洲及全球都受到了美国金融风暴的袭击，未来面临很大的不确定因素，但全球网络

游戏市场未来数年仍将高速增长。2009年全球网络游戏市场规模将达500亿美元，其中亚洲市

场为150亿美元，预计未来数年网络游戏市场规模将增加至250亿美元，而中国和日本将成为

亚洲地区最大的两个在线游戏市场。随着运营手段的成熟，未来十年研发将成为产业链的核

心，呈现出各方拼创意、细节与执行力的竞争格局，在这些方面有能力的企业将能获得脱颖

而出的机会。网络游戏企业的核心竞争力在研发，未来网络游戏企业也将把大部分精力和资

源放在研发，尤其是策划方面。

    2008年第三季度中国网络游戏市场规模同比增长51.9%，环比增长7.7%，达54.7亿元。盛大

网络以8.6亿元稳坐游戏榜首，网易、巨人、腾讯、九城分列二至五位，与第二季度相比，前

八位的排名没有任何变化，金山则是1.6亿元首次进入前10，排名第九，此外值得注意的是，

以研发能力见长的成都梦工厂凭借着出色的表现，以3000万元挤入前十五名。从市场占有率

来看，排名前三的运营商占总市场规模的37.3%，比第二季度和第一季度分别下降0.7和1.6个

百分点，由此可见第一集团运营的优势正逐步受到蚕食，随着处于第二集团运营商在产品储

备、技术研发及运营经验等多方面能力的加强，这一差距还将缩小。中国网络游戏行业竞争

的偶然性正在缩小，靠一款产品打天下的时期已过，只有拥有自身优势和特色的企业才拥有

更好的发展机会。从近期网游市场的发展来看，腾讯、搜狐和金山三家企业的优势比较突出

，会有较大的上升空间。

    2008年国产网游发展迅猛，主要原因有两个：一是政策环境、舆论环境转好，二是代理模

式的弊端暴露无遗。网络游戏运营商市场格局方面，2008年第二季度盛大、网易、巨人位居

行业排名前3位。每一个产业，在其发展成熟的道路中，都必须经历由不规范走向规范的过程

，而这一过程中必将伴随着这样或那样的阻碍因素，中国的网络游戏产业也不例外。因此需

加大政府的扶持力度、加快人才培养步伐、重点研发精品网络游戏等。中国游戏市场潜力巨

大，在未来几年内，中国将从资金投入、创造产业环境、保护知识产权以及加强对企业引导

等方面对国内的游戏企业加以扶持。



    本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了中国互联网协会、国家统计局

、国家商务部、国务院发展研究中心、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、各网络

游戏门户网站等公布和提供的大量资料，对我国的网络游戏行业进行了全面的分析。报告总

结了全球和国内网络游戏产业发展现状，对我国网络游戏市场情况、用户情况、竞争情况、

发展前景、投资情况等进行了分析。报告还对网络游戏产业未来发展趋势及发展策略进行了

研判，是网络游戏企业、投资机构、相关单位等准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，

把握企业战略发展定位不可或缺的重要决策依据。
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