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二、摘要、目录、图表
    2009年春运后公路客运数据回落，而货运数据则开工率及需求回暖促进下逐步回升。3 月公

路行业的货运量同环比为8.86%、10.89%，货运周转量同环比为16.08%、14.52%。随着经济的

回升，公路行业复苏在即。铁路货运数据同比降幅逐渐收窄，3 月货物运输量累计同比下

降6.3%，单月降幅收窄至-7.14%，货物周转量累计同比下降4%，单月降幅收窄至3.66%。预计

随着经济的回升，下游需求将有所好转，铁路煤运需求也将逐步回升。2009年，在国内外多

变的经济形势面前，我国的社会物流需求结构将发生变化。单位与居民物品物流总额降幅较

大，连锁零售业面临的形势不容乐观；农产品物流总额和再生资源物流总额将持续增加，且

增长速度加快，农产品物流与再生资源物流将成为物流服务的重点领域；国际需求减缓，拓

展国内物流业务成为物流企业的重中之重；国际市场价格剧烈波动将使钢铁、有色、石化等

大宗资源性商品领域的物流需求减弱，而政府救市资金的投入则有利于形成大宗商品物流发

展的强大需求。 

    2009年我国物流业仍将呈现平稳快速增长的态势。预计2009年我国社会物流总额约为117万

亿元，同比增长21.8%；物流业增加值将达到2万亿元，同比增长10.9%。我国物流产业的发展

在"十一五"时期将进入更高层次的发展阶段，并将呈现一些新的发展趋势与特征：物流产业

规模将继续快速扩张；物流产业的集中度进一步提升；物流产业将凸现日益细分的行业特征

；物流服务方式日益多样化；物流现代化水平进一步提升；区域合作互动将成为物流产业实

现规模扩张、协调发展的重要途径；物流产业的发展环境日趋优化。2009年4月24日，国务院

正式公布《物流业调整和振兴规划》，《物流业调整和振兴规划》的出台给物流行业带来了

利好消息。为应对国际金融危机的影响，落实党中央、国务院保增长、扩内需、调结构的总

体要求，促进物流业平稳较快发展，培育新的经济增长点，特制定本规划，作为物流产业综

合性应对措施的行动方案。规划期为2009-2011年。力争在2009年改善物流企业经营困难的状

况，保持产业的稳定发展。到2011年，培育一批具有国际竞争力的大型综合物流企业集团，

初步建立起布局合理、技术先进、节能环保、便捷高效、安全有序并具有一定国际竞争力的

现代物流服务体系，物流服务能力进一步增强；物流的社会化、专业化水平明显提高，第三

方物流的比重有所增加，物流业规模进一步扩大，物流业增加值年均递增10%以上；物流整

体运行效率显著提高，全社会物流总费用与GDP的比率比目前的水平有所下降。实施物流业

的调整和振兴、实现传统物流业向现代物流业的转变，不仅是物流业自身结构调整和产业升

级的需要，也是整个国民经济发展的必然要求。在我国未来的物流发展中，重点领域的服务

创新极其重要，物流与环境协调发展将成为21世纪我国经济发展永恒的主题。 

    本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家发改委、国

家商务部、国家交通运输部、国务院发展研究中心、中国经济景气监测中心、中国物流行业



协会、中国邮政、中国各省快递协会、国内外相关报刊杂志的基础信息、物流业专业研究单

位等公布和提供的大量资料，对我国货运行业的发展状况、竞争格局、营销策略等进行了研

究，并重点剖析了主要细分市场的发展状况和特点以及我国货运行业的特点、特征及运行规

律，从而对今后的运行进行了分析预测，给行业内各企业提供快速、精确的决策参考依据，

使企业在剧烈的市场竞争中不断完善战略规划。本报告是货运企业、投资机构、相关单位等

准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，把握企业战略发展定位不可或缺的重要决策依据

。 
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　　我们的优势
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　　服务齐全 促销、推荐指数、积分、网上支付等;



　　良好声誉 广泛知名度、满意度，众多新老客户。


