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二、摘要、目录、图表
&rarr;内容简介 

    目前LCD市场的现状是显示效能继续上升的空间不大，具有革命性意义的技术还没有出现

。同质化严重也是目前LCD市场的主要弊病。为了尽量的避免同质化，以及为市场注入新鲜

元素，一些别具匠心的功能和外观将成为2009年显示器厂商的设计重点，这也是众多数字产

品在瓶颈期的设计发展方向。2009年，更加人性化的设计将成为区分厂商间实力的重要分水

岭。市场策略上LCD厂商将延续2009年的低价格路线用以开阔二三级城市以及农村市场。总

的来说LCD行业的市场空间在2010年很难出现增长，市场需求的回暖更多的取决于全球经济

形势。危机对于整个行业而言是把双刃剑，相信抓住人性化设计的厂商面对危机将会应对的

更从容一些，行业内的洗牌已经不可避免，厂商迫切需要的是寻找到一个合适的市场切入点

。展望2009年，LCD行业所面临的形势将更加严峻。由于受到经济危机的影响，无论是个人

终端消费，还是企业的IT产品投入都将大大削减，这对于LCD的消费而言都有着不小的影响

。此外，笔记本电脑的兴起，大量消费者转向笔记本电脑用户，加上需要升级的CRT用户数

量也在减少，都会大大影响到LCD的出货。 

    在2009年景气低迷的背景之中，展望中小尺寸TFT-LCD产业的趋势如下：Netbook产品持续

热销，厂商推出各式新型产品及后续机种，除了单机销售之外，和电信厂商绑约式销售策略

将盛行，创造出横跨软硬件产业的产值；高性能的数码移动装置与高速的宽带上网将日渐普

及，促使企业重视信息安全与个人数据管理，同时对数码媒体产业造成冲击，包括移动电视

的商业化、数码内容厂商的增长、网络消费的周边服务，诸此将带动中尺寸面板产品的增长

；手机产品的功能快速进化，即便是低端手机的功能都已超过用户所需，逐渐下降的移动宽

带费用将使手机成为新的广告渠道、电信厂商将加速开发增值服务，带动手机功能进化的下

一波正向循环，同时促使高质量的小尺寸面板应用增长。 

    尽管LCD制造商宣布2009年资本支出将缩减50%左右，以应对全球经济危机，但资本支出是

一个浮动目标，年内还可能变化。目前面板厂商都在严格控制成本，同时加强技术创新。虽

然大尺寸面板单位出货量将增长6.5%至4.481亿片，但设备采购将减少41%。2009年大尺

寸TFT-LCD面板增长动力将来自液晶电视和笔记本电脑。2009年将有1.133亿片面板销往液晶

电视领域，比2008年增长20.5%。用于笔记本电脑的面板增长速度略快，将增加26.6%至1.77亿

片。2009年用于监视器的面板将减少17.0%至1.449亿片。2009年总体半导体设备产业将比2008

年锐降41%。 

    本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、

国家工业和信息化部、国务院发展研究中心、国家经济信息中心、全国商业信息中心、国内



外相关报刊杂志公布的基础信息与数据，对我国LCD产业的供需现状、LCD产业发展状况、

市场应用、产品市场消费等进行了全面的论述和分析。报告就LCD的行业发展前景与市场发

展趋势做了详尽而独到的阐述。在分析产品层面上，以大尺寸TFT、中小尺寸TFT、TN/STN

为核心进行分类分析；在应用产品层面，重点分析了LCD显示器、笔记本电脑、手机、液晶

电视等四大类产品的最新动向等。本报告是LCD生产企业、LCD产业投资、LCD研究单位

及LCD产品销售企业等准确、全面、迅速了解目前LCD产业发展动向，把握企业战略发展定

位方向不可或缺的专业性报告。 
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