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二、摘要、目录、图表
&rarr;内容简介 

    由于旺季因素的推动，2009年5月国内啤酒产量的增速傲视整个酿酒行业，同比增长速度达

到21.7%。啤酒行业良好的表现将给啤酒企业的业绩带来利好和推动。近日，国内酒产量数据

出炉，在整个行业保持着高速发展的前提下，以啤酒为代表的子行业更是迅猛向前。数据显

示，5月，我国酒产量531万吨，同比增长21%，1-5月累计产量1974.4万吨，同比增长10%。在

下面的子行业中，啤酒和白酒的产量保持着迅猛的增长速度。5月，啤酒的产量增速超越白酒

，成为酒行业中增速最快的子行业。其中，白酒5月产量(折65度)51.25万吨，同比增长21%；

啤酒5月产量462.7万吨，同比增长21.7%；葡萄酒5月产量7万吨，同比上升18.6%；黄酒5月产

量7.3万吨，同比增长2.2%。但从数据来看，啤酒的表现引领了整个酒行业。旺季的因素是啤

酒产量增速的最大原因之一。进入夏季，啤酒迎来消费旺季，这将给啤酒的产销都带来利好

。而凭借着啤酒行业良好的表现，啤酒企业也迎来发展良机。以青岛啤酒为例，5月，青岛啤

酒的销量增长14%，其中，青岛啤酒的主要销售区域山东、陕西和广东分别同比增长26.2%

、12.44%和5.13%。在接下来的6、7、8三个月中，啤酒还将处于旺季，这也给啤酒继续保持

高速增长提供了有利因素。二三季度啤酒企业的业绩表现是决定企业一年业绩的重要时间。

从目前的情况来看，如果啤酒行业高速发展的态势继续保持，那么对啤酒企业带来的利好是

显而易见的。另外，啤酒产销量也将受目前经济环境影响，随着经济的转暖，啤酒产销量也

将稳步上升。而伴随着啤酒原材料价格的下滑，啤酒企业2009年的压力降进一步减轻。 

    往年相似的是，进入六月，气温陡增，国内啤酒营销竞争由暗自角力向白热化转变，各大

啤酒厂家使出挥身招数"搏杀"市场。不同的是，在惨烈的竞争背后，国内啤酒业整合步伐似

乎明显加快。啤酒不像白酒要卖文化和历史，啤酒就像食品、饮料和医疗，消费者很容易接

受新兴的品牌。此外，相比白酒和红酒而言，啤酒的利润小，所以要规模效应，同时啤酒要

新鲜，要保持运输，而通过兼并来满足异地生产，可以保证成本和品质。啤酒业整合加速是

必然选择。对于大多数啤酒企业而言，尽管产量增长，利润却并不见有多大起色。2008年中

国啤酒销量已连续七年位列全球第一，但我国啤酒业的整体利润率并不高。当前，啤酒业整

体并不挣钱，尤其是和白酒业相比较，一目了然。即使是业内最优质的啤酒公司，其盈利能

力也与高端白酒公司有着明显差距。据中国酿酒工业协会统计表明，我国啤酒业中45％的企

业处于亏损或微亏的边缘，32％左右的企业保本，只有不到20％的企业发展良好，盈利空间

较大。2008年啤酒企业亏损率为31.9%，是全行业中亏损率最高的行业运营数据。国内啤酒的

吨酒盈利能力只是国外的十分之一，主要是因为产业升级不够、竞争过于惨烈及营销费用过

高。国外啤酒公司的数量很少，就几个牌子，而中国有数百家。尽管当前行业并盈利能力不

强，但国内啤酒市场的空间巨大是不言而喻，啤酒消费仍有较大空间。 



    本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、

国家发改委、中国食品工业协会、中国酿酒工业协会、中国经济景气监测中心、中华全国商

业信息中心及相关媒体的权威信息，对我国啤酒行业的发展情况、市场现状、行业前景、竞

争状况以及进出口情况等方面进行了详尽地研究，并分析了啤酒原材料的发展趋势，对今后

我国啤酒产业的发展方向做出了精确的预测。同时，本报告也针对啤酒产业的特点，从各个

角度全面详实地进行了调研，在报告中汇集了大量、最新的第一手数据，并采用了时间序列

分析、回归分析、相关性分析等计量经济模型进行统计及预测。本报告数据全面及时、图表

丰富，既有深入的研究，又有直观的比较分析，为啤酒生产和相关企业在激烈的市场竞争中

洞察先机，根据市场需求及时调整经营策略，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导

层做战略规划提供了准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极

大的参考价值。 

&rarr;报告目录 

第一部分 行业发展现状 

第一章 啤酒行业概述 1 

第一节 啤酒概述 1 

一、啤酒的定义 1 

二、啤酒的原料 1 

三、啤酒的典型特徵 3 

四、啤酒的质量标准 3 

第二节 啤酒分类 4 

一、根据原麦汁浓度分类 4 

二、根据啤酒色泽分类 4 

三、根据杀菌方法分类 5 

四、根据包装容器分类 5 

五、根据啤酒酵母性质分类 5 

第三节 啤酒生产 6 

一、麦芽制造 6 

二、啤酒酿造 6 

三、啤酒灌装 7 

四、啤酒生产新技术 8 



第二章 全球啤酒市场发展分析 9 

第一节 世界啤酒业发展分析 9 

一、世界啤酒业发展简况 9 

二、世界桶装啤酒市场发展现状 10 

三、非洲啤酒市场未受金融危机影响 13 

第二节 2008-2009年其他国家啤酒业发展情况 13 

一、2008年乌兹别克斯坦啤酒产量 13 

二、2008年美国精酿啤酒出口情况 13 

三、2008年捷克啤酒出口情况分析 14 

四、2008年法国啤酒的消费量情况 15 

五、2008-2009年德国啤酒市场分析 16 

六、2008-2009年匈牙利啤酒销售情况 17 

七、2008-2009年奥地利啤酒销量情况 17 

八、2009年俄罗斯啤酒制造商销售情况 17 

第三章 我国啤酒行业发展现状 19 

第一节 2008年我国啤酒工业运行分析 19 

一、2008年啤酒工业总产值分析 19 

二、2008年啤酒业销售收入分析 19 

三、2008年啤酒行业经济指标及盈利分析 20 

四、2008年啤酒生产成本分析 20 

五、2008年啤酒业进出口情况 21 

六、2008年啤酒业内外资并购情况 21 

七、2008年啤酒产品结构发展方向 21 

八、2008年啤酒产品质量情况 22 

第二节 2008-2009年金融危机对啤酒业的影响 23 

一、2008年金融危机对啤酒企业的影响 23 

二、2009年金融危机对啤酒企业的影响 25 

三、2009年金融危机对中国啤酒业的影响 26 

第三节 2009年啤酒行业发展分析 35 

一、2009年一季度我国啤酒市场发展状况 35 

二、2009年我国啤酒行业一线龙头发展优势 37 



三、2009年啤酒行业需求分析 38 

四、我国啤酒业发展存在的问题 39 

五、2010年上海世博会对啤酒行业的影响 39 

第四章 啤酒行业经济运行分析 43 

第一节 2008-2009年啤酒行业产销分析 43 

一、2009年啤酒葡萄酒产销增速 43 

二、2009年啤酒销量情况及趋势 44 

三、2009年1-5月啤酒产量分析 45 

四、2008-2009年我国啤酒产量数据 45 

第二节 中国啤酒制造业经济指标分析 52 

一、2008年啤酒制造销售收入前十家企业 52 

二、2009年啤酒制造主要经济指标分析 53 

第五章 我国啤酒行业进出口分析 117 

第一节 2007中国啤酒进出口数据分析 117 

一、2007年我国啤酒进口数据及金额分析 117 

二、2007年我国啤酒进口数据及金额分析 120 

第二节 2008年中国啤酒进出口数据分析 124 

一、2008年我国啤酒进口数据及金额分析 124 

二、2008年我国啤酒出口数据及金额分析 127 

第三节 2009年进口啤酒冲击国内高端啤酒市场 131 

第六章 我国啤酒市场发展研究 132 

第一节 2009年我国啤酒市场发展分析 132 

一、中国已经成为最大啤酒市场 132 

二、外资加紧渗透中国啤酒市场 132 

第二节 2009年主要地区啤酒市场研究 136 

一、台湾啤酒进军大陆市场 136 

二、云南啤酒市场发展研究 137 

三、四川啤酒市场发展研究 138 

四、广东啤酒市场发展研究 141 



五、郑州啤酒市场调查研究 142 

第七章 啤酒区域市场情况分析 144 

第一节 2008-2009年广东啤酒市场分析 144 

一、2008年广东啤酒市场运行情况 144 

二、2008年广东啤酒企业产销情况 148 

三、2009年广东啤酒业发展形势 150 

四、2009年一季度广东啤酒生产情况 155 

第二节 2008-2009年其他啤酒市场分析 155 

一、2008年新疆啤酒产销量情况 155 

二、2008年湖北啤酒市场运行情况 156 

三、2008年辽宁啤酒市场的发展状况 157 

四、2009年黑龙江啤酒产业发展形势 160 

五、2009年北京啤酒市场格局分析 161 

第八章 我国啤酒主要替代产品分析 165 

第一节 白酒市场分析 165 

一、2008年白酒市场发展状况 165 

二、2008年中国白酒进出口统计 170 

三、2008-2009年白酒产品产量分析 177 

四、2009年一季度白酒行业发展分析 184 

五、2009-2012年中国白酒市场发展预测 186 

第二节 葡萄酒市场分析 187 

一、2008年我国葡萄酒进出口数据 187 

二、2008-2009年葡萄酒产量分析 195 

三、2009年葡萄酒行业价格分析 201 

四、2009年中国葡萄酒市场的发展前景 202 

五、2009年金融危机对葡萄酒市场的影响 205 

第三节 黄酒市场分析 209 

一、2008-2009年黄酒产品产量分析 209 

二、2008年二线黄酒品牌发展情况 209 

三、黄酒企业增强竞争力策略分析 212 



四、2009-2015年黄酒行业发展趋势 214 

第四节 保健酒市场分析 215 

一、2008年保健酒市场格局分析 215 

二、中国保健酒营销市场分析 217 

三、保健酒行业盈利模式分析 219 

四、2010年保健酒行业市场规模预测 223 

第九章 啤酒关联产业发展分析 227 

第一节 粮食行业发展分析 227 

一、2008年啤酒大麦生产及市场分析 227 

二、2008-2009年粮食产品进出口数据分析 230 

三、2009年我国粮食生产形势预测 242 

四、2009年小麦市场发展形势预测 246 

第二节 酒精、原酒行业发展分析 248 

一、2008年酒精进出口数据分析 248 

二、2008-2009年发酵酒精产量合计 255 

三、2008-2009年酒精行业运行情况分析 266 

四、2008-2009年酒精价格走势分析 275 

第三节 酿酒行业发展分析 277 

一、2008-2009年酿酒行业运行情况分析 277 

二、2008-2009年饮料酒产量分析 279 

三、2009年酿酒行业生产运行情况 285 

四、2009年酿酒业发展形势 286 

第四节 啤酒包装及机械发展分析 287 

一、啤酒配套包装机械市场发展发展潜力 287 

二、新型玻璃啤酒包装可行性市场分析 288 

三、未来啤酒纸箱包装发展趋势 292 

第十章 中国啤酒行业消费市场分析 293 

第一节 2009年我国啤酒市场消费分析 293 

一、2008年啤酒行业消费规模 293 

二、2009年啤酒步入消费旺季 294 



三、2009年盛夏拉动啤酒消费 295 

第二节 中国啤酒消费者收入分析 296 

一、人口规模与年龄结构分析 296 

二、学历结构分析 297 

三、2009年消费者信心指数分析 298 

四、2009年居民生活水平分析 300 

五、2009年零售市场情况分析 307 

第三节 中国女性啤酒市场调查分析 309 

一、啤酒品牌拥有情况 309 

二、啤酒品牌意愿拥有情况 310 

三、品牌更换情况比较 311 

四、女性啤酒市场调查结论 311 

第四节 啤酒消费者行为调查分析 312 

一、啤酒消费者性别比例 312 

二、啤酒消费者年龄结构 312 

三、是否经常喝啤酒 312 

四、啤酒饮用频率调查 313 

五、啤酒饮用史调查 313 

六、是否有特别偏爱的啤酒品牌 313 

七、购买啤酒时是否指定品牌 313 

八、每个月在喝啤酒上的消费 314 

九、消费者月收入情况调查 314 

十、消费者经常喝的啤酒品牌 314 

第十一章 我国啤酒行业营销策略分析 315 

第一节 啤酒企业城市市场渠道高效模式 315 

一、传统营销渠道模式影响营销绩效 315 

二、顶新集团营销渠道模式给我们的启示 315 

三、实现高效营销渠道模式的建议 316 

第二节 高档啤酒市场营销分析 318 

一、高档啤酒的渠道策略 318 

二、高档啤酒地差异化策略 319 



三、高档啤酒的目标策略 319 

四、高档啤酒的生命周期策略 320 

五、高档啤酒餐饮市场调查 320 

六、高档啤酒的渠道设计 320 

第三节 啤酒夜场营销策略 321 

一、产品策略 322 

二、价格策略 322 

三、渠道策略 323 

四、促销策略 324 

五、品牌生动化传播策略 325 

六、风险控制策略 326 

第四节 中国啤酒营销渠道变革与发展 327 

一、目前啤酒营销渠道现状与存在的问题 327 

二、中国啤酒营销渠道变革的推动力分析 328 

三、中国啤酒营销渠道变革的方向与趋势 329 

第五节 中国啤酒企业的营销宝典 332 

一、网络建设 333 

二、促销 334 

第二部分 行业竞争格局 

第十二章 啤酒行业竞争格局分析 337 

第一节 啤酒行业竞争结构分析 337 

一、行业内现有企业的竞争 337 

二、新进入者的威胁 338 

三、替代品的威胁 339 

四、供应商的讨价还价能力 339 

五、购买者的讨价还价能力 340 

第二节 2008年啤酒市场竞争格局分析 340 

一、2008年中国十大啤酒排行榜 340 

二、跨国啤酒在中国市场情况分析 341 

三、2008-2009年中外资啤酒品牌竞争格局 346 

第三节 2009年我国啤酒行业竞争格局 349 



一、2009年高端啤酒市场竞争情况 349 

二、啤酒区域品牌竞争成长策略 350 

三、2009年啤酒企业竞争力的要素分析 351 

第四节 中国啤酒产业未来的竞争焦点 352 

一、资本竞争 352 

二、品牌竞争 353 

三、工艺技术竞争 353 

四、市场份额竞争 354 

第十三章 啤酒企业竞争策略分析 355 

第一节 领先者市场竞争策略 355 

一、维护高质量形象 355 

二、扩大市场需求总量 355 

三、保护市场份额 356 

四、扩大市场份额 357 

第二节 挑战者市场竞争策略 357 

一、正面进攻 357 

二、侧翼攻击 357 

三、包围进攻 358 

四、迂回攻击 358 

五、游击战 358 

第三节 中小啤酒企业市场竞争策略 358 

一、采取主动出击的游击战 359 

二、采取逐步渗透战术 359 

三、在新的市场领域保持领先 359 

四、走协调路线形成战略联盟 359 

五、运用赛马机制 359 

六、在特色市场上进行重点投资 360 

第四节 啤酒竞争十大逆向策略 360 

一、&quot;跟随&quot;策略 360 

二、&quot;复旧&quot;策略 360 

三、&quot;重返自然&quot;策略 361 



四、&quot;积小利&quot;策略 361 

五、&quot;重实&quot;策略 361 

六、&quot;市场饥饿&quot;策略 361 

七、&quot;揭短&quot;策略 361 

八、广告&quot;柔化&quot;策略 362 

九、&quot;反道&quot;策略 362 

十、"假戏真唱"策略 362 

第十四章 啤酒行业优势企业分析 363 

第一节 华润雪花啤酒（中国）有限公司 363 

一、公司概况 363 

二、2008年公司经营状况 364 

三、2009年公司动态 365 

第二节 青岛啤酒股份有限公司 366 

一、公司概况 366 

二、2008-2009年公司经营状况 367 

三、2009年公司动态 369 

第三节 百威英博啤酒投资（中国）有限公司 371 

一、公司概况 371 

二、2009年公司经营状况 373 

三、2009年公司动态 374 

第四节 北京燕京啤酒股份有限公司 375 

一、公司概况 375 

二、2008-2009年公司经营状况 377 

三、2009年公司动态 383 

第五节 金星啤酒集团有限公司 384 

一、公司概况 384 

二、2009年公司动态 386 

第六节 重庆啤酒股份有限公司 389 

一、公司概况 389 

二、2008-2009年公司经营状况 391 

三、2009年公司动态 397 



第七节 广州珠江啤酒集团有限公司 399 

一、公司概况 399 

二、2009年公司动态 399 

第八节 深圳金威啤酒集团有限公司 401 

一、公司概况 401 

二、2008年公司经营状况 403 

三、2009年公司动态 408 

第九节 福建省燕京惠泉啤酒股份有限公司 409 

一、公司概况 409 

二、2008-2009年公司经营状况 411 

三、2009年公司动态 415 

第十节 新疆啤酒花股份有限公司 416 

一、公司概况 416 

二、2008-2009年公司经营状况 417 

三、2009年公司动态 421 

第三部分 发展趋势预测 

第十五章 2009-2012年啤酒行业发展趋势 423 

第一节 2009年中国啤酒市场营销趋势 423 

一、2009年啤酒行业利好预测 424 

二、2009年啤酒市场的特点预测 424 

三、2009年啤酒企业生存的焦点问题 427 

第二节 2009-2012年我国啤酒行业发展趋势 429 

一、2009-2012年啤酒品牌格局发展趋势 429 

二、2009-2012年中小啤酒企业发展趋势 430 

三、2009-2012年啤酒消费价格趋势 431 

第十六章 未来啤酒行业发展分析预测 434 

第一节 未来中国啤酒品牌发展预测 434 

一、品牌定位分析 434 

二、产品结构分析 434 

三、营销渠道分析 435 



四、产品价格分析 435 

五、品牌力的分析 436 

六、品牌传播分析 436 

七、市场格局分析 438 

八、品牌发展预测 438 

第二节 中国啤酒行业未来走势 439 

一、产业集中度走势 439 

二、行业寡头逐渐形成 440 

三、竞争国际化走势 440 

四、一业为主及多元发展化走势 441 

五、管理信息化走势 441 

六、工艺技术现化化走势 441 

七、产品多样化及结构合理化走势 441 

第三节 未来几年中国啤酒厂家发展趋势预测 442 

第四部分 投资战略研究 

第十七章 啤酒行业投资环境分析 447 

第一节 经济发展环境分析 447 

一、2008年宏观经济发展情况分析 447 

二、2008-2009年我国宏观经济景气指数分析 477 

三、2008-2009年居民消费价格分类指数分析 482 

四、2009年我国宏观经济运行分析 490 

第二节 社会发展环境分析 503 

一、2009年全国居民收入情况分析 503 

二、2009年全国社会消费品零售总额 504 

三、2009年全国百家重点大型零售企业销售情况 505 

四、2009年全国居民消费价格分析 506 

第三节 我国啤酒法律法规分析 508 

一、《反垄断法》对酒市的作用 508 

二、酒类流通准入体系分析 510 

三、酒类生产标准化体系分析 511 

四、酒类产品质量认可认证体系分析 512 



第十八章 啤酒行业投资机会与风险 514 

第一节 2009年啤酒行业投资现状及机会 514 

一、2009年啤酒行业相对机会来临 514 

二、2009年国内啤酒巨头投资步伐 514 

三、2009年啤酒消费旺季和重组带来的投资机会 515 

四、2009年啤酒行业投资策略 516 

第二节 啤酒企业战略规划不确定性风险分析 518 

一、客观事件的不确定性风险 518 

二、市场的不确定性风险 519 

三、行业发展的不确定性风险 519 

四、技术发展的不确定性风险 520 

五、战略规划者的主观不确定性风险 520 

六、执行过程的不确定性风险 521 

七、工具方法的局限性风险 521 

八、战略规划系统的不确定性风险 521 

第三节 金融危机给我国企业带来的机遇分析 522 

一、为享受调控政策带来机遇 522 

二、为搞好战略转型带来机遇 523 

三、为吸引国际投资带来机遇 523 

四、为招聘高端人才带来机遇 524 

五、为实施战略重组带来机遇 524 

六、为降低制造成本带来机遇 525 

第四节 金融危机下啤酒行业发展机遇分析 525 

一、金融危机为啤酒企业提供了并购国外企业的机会 525 

二、金融危机导致部分 经营不善的啤酒企业退出市场 527 

三、金融危机也给啤酒带来了巨大发展机遇 527 

四、金融危机中我国啤酒企业发展机遇分析 528 

第十九章 啤酒行业投资战略研究 529 

第一节 啤酒行业利润结构分析与利润提升策略 529 

一、啤酒行业已进入微利时代 529 

二、进入微利时代的根本因素 529 



三、阻碍啤酒行业提升的因素 530 

四、啤酒行业的利润结构分析 531 

五、微利时代的利润提升策略 532 

第二节 啤酒市场发展策略 534 

一、产品策略 534 

二、价格策略 535 

三、渠道策略 535 

四、促销策略 536 

第三节 2009-2012年我国啤酒企业发展策略 537 

一、坚守核心主业 537 

二、构建优质渠道 537 

三、整合优质资源 538 

四、提升经营能力 539 

五、明确品牌形象 539 

六、调整市场策略 540 

第四节 啤酒行业发展战略研究 541 

一、技术开发战略 541 

二、产业战略规划 544 

三、业务组合战略 546 

四、营销战略规划 549 

五、区域战略规划 551 

六、企业信息化战略规划 560 

第五节 对我国啤酒品牌的战略思考 561 

一、品牌的基本含义 562 

二、品牌战略在企业发展中的重要性 562 

三、啤酒品牌的特性和作用 563 

四、啤酒品牌的价值战略 563 

五、我国啤酒品牌竞争趋势 564 

六、啤酒企业品牌发展战略 565 

七、啤酒行业品牌竞争策略 566 

图表目录 



图表：2008年德国啤酒15强品牌排行榜 16 

图表：2008年啤酒行业销量排行榜 20 

图表：2008-2009年3月啤酒产品产量全国合计 45 

图表：2008-2009年3月啤酒产品产量北京市合计 45 

图表：2008-2009年3月啤酒产品产量天津市合计 45 

图表：2008-2009年3月啤酒产品产量河北省合计 46 

图表：2008-2009年3月啤酒产品产量山西省合计 46 

图表：2008-2009年3月啤酒产品产量内蒙古合计 46 

图表：2008-2009年3月啤酒产品产量辽宁省合计 46 

图表：2008-2009年3月啤酒产品产量吉林省合计 46 

图表：2008-2009年3月啤酒产品产量黑龙江合计 47 

图表：2008-2009年3月啤酒产品产量上海市合计 47 

图表：2008-2009年3月啤酒产品产量江苏省合计 47 

图表：2008-2009年3月啤酒产品产量浙江省合计 47 

图表：2008-2009年3月啤酒产品产量安徽省合计 47 

图表：2008-2009年3月啤酒产品产量福建省合计 48 

图表：2008-2009年3月啤酒产品产量江西省合计 48 

图表：2008-2009年3月啤酒产品产量山东省合计 48 

图表：2008-2009年3月啤酒产品产量河南省合计 48 

图表：2008-2009年3月啤酒产品产量湖北省合计 48 

图表：2008-2009年3月啤酒产品产量湖南省合计 49 

图表：2008-2009年3月啤酒产品产量广东省合计 49 

图表：2008-2009年3月啤酒产品产量广西区合计 49 

图表：2008-2009年3月啤酒产品产量海南省合计 49 

图表：2008-2009年3月啤酒产品产量重庆市合计 49 

图表：2008-2009年3月啤酒产品产量四川省合计 50 

图表：2008-2009年3月啤酒产品产量贵州省合计 50 

图表：2008-2009年3月啤酒产品产量云南省合计 50 

图表：2008-2009年3月啤酒产品产量西藏区合计 50 

图表：2008-2009年3月啤酒产品产量陕西省合计 50 

图表：2008-2009年3月啤酒产品产量甘肃省合计 51 

图表：2008-2009年3月啤酒产品产量青海省合计 51 



图表：2008-2009年3月啤酒产品产量宁夏区合计 51 

图表：2008-2009年3月啤酒产品产量新疆区合计 51 

图表：2008年2月啤酒制造销售收入前十家企业 52 

图表：2008年5月啤酒制造销售收入前十家企业 52 

图表：2008年8月啤酒制造销售收入前十家企业 52 

图表：2008年11月啤酒制造销售收入前十家企业 53 

图表：2009年1-3月啤酒制造主要经济指标全国合计 53 

图表：2009年1-3月啤酒制造主要经济指标北京市合计 55 

图表：2009年1-3月啤酒制造主要经济指标天津市合计 57 

图表：2009年1-3月啤酒制造主要经济指标河北省合计 59 

图表：2009年1-3月啤酒制造主要经济指标山西省合计 61 

图表：2009年1-3月啤酒制造主要经济指标内蒙古合计 63 

图表：2009年1-3月啤酒制造主要经济指标辽宁省合计 65 

图表：2009年1-3月啤酒制造主要经济指标吉林省合计 67 

图表：2009年1-3月啤酒制造主要经济指标黑龙江合计 69 

图表：2009年1-3月啤酒制造主要经济指标上海市合计 71 

图表：2009年1-3月啤酒制造主要经济指标江苏省合计 73 

图表：2009年1-3月啤酒制造主要经济指标浙江省合计 75 

图表：2009年1-3月啤酒制造主要经济指标安徽省合计 77 

图表：2009年1-3月啤酒制造主要经济指标福建省合计 79 

图表：2009年1-3月啤酒制造主要经济指标江西省合计 81 

图表：2009年1-3月啤酒制造主要经济指标山东省合计 83 

图表：2009年1-3月啤酒制造主要经济指标河南省合计 85 

图表：2009年1-3月啤酒制造主要经济指标湖北省合计 87 

图表：2009年1-3月啤酒制造主要经济指标湖南省合计 89 

图表：2009年1-3月啤酒制造主要经济指标广东省合计 91 

图表：2009年1-3月啤酒制造主要经济指标广西区合计 93 

图表：2009年1-3月啤酒制造主要经济指标海南省合计 95 

图表：2009年1-3月啤酒制造主要经济指标重庆市合计 97 

图表：2009年1-3月啤酒制造主要经济指标四川省合计 99 

图表：2009年1-3月啤酒制造主要经济指标贵州省合计 101 

图表：2009年1-3月啤酒制造主要经济指标云南省合计 103 



图表：2009年1-3月啤酒制造主要经济指标西藏区合计 105 

图表：2009年1-3月啤酒制造主要经济指标陕西省合计 107 

图表：2009年1-3月啤酒制造主要经济指标甘肃省合计 109 

图表：2009年1-3月啤酒制造主要经济指标青海省合计 111 

图表：2009年1-3月啤酒制造主要经济指标宁夏区合计 113 

图表：2009年1-3月啤酒制造主要经济指标新疆区合计 115 

图表：2007年1-12月我国啤酒进口数据 117 

图表：2007年1季度我国啤酒进口数据 117 

图表：2007年1月我国啤酒进口数据 117 

图表：2007年2月我国啤酒进口数据 117 

图表：2007年3月我国啤酒进口数据 118 

图表：2007年2季度我国啤酒进口数据 118 

图表：2007年4月我国啤酒进口数据 118 

图表：2007年5月我国啤酒进口数据 118 

图表：2007年6月我国啤酒进口数据 118 

图表：2007年3季度我国啤酒进口数据 119 

图表：2007年7月我国啤酒进口数据 119 

图表：2007年8月我国啤酒进口数据 119 

图表：2007年9月我国啤酒进口数据 119 

图表：2007年4季度我国啤酒进口数据 119 

图表：2007年10月我国啤酒进口数据 120 

图表：2007年11月我国啤酒进口数据 120 

图表：2007年12月我国啤酒进口数据 120 

图表：2007年1-12月我国啤酒出口数据 120 

图表：2007年1季度我国啤酒出口数据 120 

图表：2007年1月我国啤酒出口数据 121 

图表：2007年2月我国啤酒出口数据 121 

图表：2007年3月我国啤酒出口数据 121 

图表：2007年2季度我国啤酒出口数据 121 

图表：2007年4月我国啤酒出口数据 121 

图表：2007年5月我国啤酒出口数据 122 

图表：2007年6月我国啤酒出口数据 122 



图表：2007年3季度我国啤酒出口数据 122 

图表：2007年7月我国啤酒出口数据 122 

图表：2007年8月我国啤酒出口数据 122 

图表：2007年9月我国啤酒出口数据 123 

图表：2007年4季度我国啤酒出口数据 123 

图表：2007年10月我国啤酒出口数据 123 

图表：2007年11月我国啤酒出口数据 123 

图表：2007年12月我国啤酒出口数据 123 

图表：2008年1月我国啤酒进口数据 124 

图表：2008年2月我国啤酒进口数据 124 

图表：2008年3月我国啤酒进口数据 124 

图表：2008年1季度我国啤酒进口数据 124 

图表：2008年4月我国啤酒进口数据 125 

图表：2008年5月我国啤酒进口数据 125 

图表：2008年6月我国啤酒进口数据 125 

图表：2008年2季度我国啤酒进口数据 125 

图表：2008年7月我国啤酒进口数据 125 

图表：2008年8月我国啤酒进口数据 126 

图表：2008年9月我国啤酒进口数据 126 

图表：2008年3季度我国啤酒进口数据 126 

图表：2008年10月我国啤酒进口数据 126 

图表：2008年11月我国啤酒进口数据 126 

图表：2008年12月我国啤酒进口数据 127 

图表：2008年4季度我国啤酒进口数据 127 

图表：2008年1-12月我国啤酒进口数据 127 

图表：2008年1月我国啤酒出口数据 127 

图表：2008年2月我国啤酒出口数据 127 

图表：2008年3月我国啤酒出口数据 128 

图表：2008年1季度我国啤酒出口数据 128 

图表：2008年4月我国啤酒出口数据 128 

图表：2008年5月我国啤酒出口数据 128 

图表：2008年6月我国啤酒出口数据 128 



图表：2008年2季度我国啤酒出口数据 129 

图表：2008年7月我国啤酒出口数据 129 

图表：2008年8月我国啤酒出口数据 129 

图表：2008年9月我国啤酒出口数据 129 

图表：2008年3季度我国啤酒出口数据 129 

图表：2008年10月我国啤酒出口数据 130 

图表：2008年11月我国啤酒出口数据 130 

图表：2008年12月我国啤酒出口数据 130 

图表：2008年4季度我国啤酒出口数据 130 

图表：2008年1-12月我国啤酒出口数据 130 

图表：部分 啤酒企业股权结构 136 

图表：2008年1月我国白酒进口数据 170 

图表：2008年2月我国白酒进口数据 171 

图表：2008年3月我国白酒进口数据 171 

图表：2008年1季度我国白酒进口数据 171 

图表：2008年4月我国白酒进口数据 171 

图表：2008年5月我国白酒进口数据 171 

图表：2008年6月我国白酒进口数据 172 

图表：2008年2季度我国白酒进口数据 172 

图表：2008年7月我国白酒进口数据 172 

图表：2008年8月我国白酒进口数据 172 

图表：2008年9月我国白酒进口数据 172 

图表：2008年3季度我国白酒进口数据 173 

图表：2008年10月我国白酒进口数据 173 

图表：2008年11月我国白酒进口数据 173 

图表：2008年12月我国白酒进口数据 173 

图表：2008年4季度我国白酒进口数据 173 

图表：2008年1-12月我国白酒进口数据 174 

图表：2008年1月我国白酒出口数据 174 

图表：2008年2月我国白酒出口数据 174 

图表：2008年3月我国白酒出口数据 174 

图表：2008年1季度我国白酒出口数据 174 



图表：2008年4月我国白酒出口数据 175 

图表：2008年5月我国白酒出口数据 175 

图表：2008年6月我国白酒出口数据 175 

图表：2008年2季度我国白酒出口数据 175 

图表：2008年7月我国白酒出口数据 175 

图表：2008年8月我国白酒出口数据 176 

图表：2008年9月我国白酒出口数据 176 

图表：2008年3季度我国白酒出口数据 176 

图表：2008年10月我国白酒出口数据 176 

图表：2008年11月我国白酒出口数据 176 

图表：2008年12月我国白酒出口数据 177 

图表：2008年4季度我国白酒出口数据 177 

图表：2008年1-12月我国白酒出口数据 177 

图表：2008-2009年3月白酒产品产量全国合计 177 

图表：2008-2009年3月白酒产品产量北京市合计 177 

图表：2008-2009年3月白酒产品产量天津市合计 178 

图表：2008-2009年3月白酒产品产量河北省合计 178 

图表：2008-2009年3月白酒产品产量山西省合计 178 

图表：2008-2009年3月白酒产品产量内蒙古合计 178 

图表：2008-2009年3月白酒产品产量辽宁省合计 178 

图表：2008-2009年3月白酒产品产量吉林省合计 179 

图表：2008-2009年3月白酒产品产量黑龙江合计 179 

图表：2008-2009年3月白酒产品产量上海市合计 179 

图表：2008-2009年3月白酒产品产量江苏省合计 179 

图表：2008-2009年3月白酒产品产量浙江省合计 179 

图表：2008-2009年3月白酒产品产量福建省合计 180 

图表：2008-2009年3月白酒产品产量江西省合计 180 

图表：2008-2009年3月白酒产品产量山东省合计 180 

图表：2008-2009年3月白酒产品产量河南省合计 180 

图表：2008-2009年3月白酒产品产量湖北省合计 181 

图表：2008-2009年3月白酒产品产量湖南省合计 181 

图表：2008-2009年3月白酒产品产量广东省合计 181 



图表：2008-2009年3月白酒产品产量广西区合计 181 

图表：2008-2009年3月白酒产品产量海南省合计 182 

图表：2008-2009年3月白酒产品产量重庆市合计 182 

图表：2008-2009年3月白酒产品产量四川省合计 182 

图表：2008-2009年3月白酒产品产量贵州省合计 182 

图表：2008-2009年3月白酒产品产量云南省合计 183 

图表：2008-2009年3月白酒产品产量西藏区合计 183 

图表：2008-2009年3月白酒产品产量陕西省合计 183 

图表：2008-2009年3月白酒产品产量甘肃省合计 183 

图表：2008-2009年3月白酒产品产量青海省合计 184 

图表：2008-2009年3月白酒产品产量宁夏区合计 184 

图表：2008-2009年3月白酒产品产量新疆区合计 184 

图表：2008年1月我国葡萄酒进口数据 187 

图表：2008年2月我国葡萄酒进口数据 187 

图表：2008年3月我国葡萄酒进口数据 187 

图表：2008年1季度我国葡萄酒进口数据 188 

图表：2008年4月我国葡萄酒进口数据 188 

图表：2008年5月我国葡萄酒进口数据 188 

图表：2008年6月我国葡萄酒进口数据 188 

图表：2008年2季度我国葡萄酒进口数据 189 

图表：2008年7月我国葡萄酒进口数据 189 

图表：2008年8月我国葡萄酒进口数据 189 

图表：2008年9月我国葡萄酒进口数据 189 

图表：2008年3季度我国葡萄酒进口数据 190 

图表：2008年10月我国葡萄酒进口数据 190 

图表：2008年11月我国葡萄酒进口数据 190 

图表：2008年12月我国葡萄酒进口数据 190 

图表：2008年4季度我国葡萄酒进口数据 191 

图表：2008年1-12月我国葡萄酒进口数据 191 

图表：2008年1月我国葡萄酒出口数据 191 

图表：2008年2月我国葡萄酒出口数据 191 

图表：2008年3月我国葡萄酒出口数据 192 



图表：2008年1季度我国葡萄酒出口数据 192 

图表：2008年4月我国葡萄酒出口数据 192 

图表：2008年5月我国葡萄酒出口数据 192 

图表：2008年6月我国葡萄酒出口数据 193 

图表：2008年2季度我国葡萄酒出口数据 193 

图表：2008年7月我国葡萄酒出口数据 193 

图表：2008年8月我国葡萄酒出口数据 193 

图表：2008年9月我国葡萄酒出口数据 194 

图表：2008年3季度我国葡萄酒出口数据 194 

图表：2008年10月我国葡萄酒出口数据 194 

图表：2008年11月我国葡萄酒出口数据 194 

图表：2008年12月我国葡萄酒出口数据 195 

图表：2008年4季度我国葡萄酒出口数据 195 

图表：2008年1-12月我国葡萄酒出口数据 195 

图表：2008-2009年3月葡萄酒产品产量全国合计 195 

图表：2008-2009年3月葡萄酒产品产量北京市合计 196 

图表：2008-2009年3月葡萄酒产品产量天津市合计 196 

图表：2008-2009年3月葡萄酒产品产量河北省合计 196 

图表：2008-2009年3月葡萄酒产品产量山西省合计 196 

图表：2008-2009年3月葡萄酒产品产量内蒙古合计 196 

图表：2008-2009年3月葡萄酒产品产量辽宁省合计 197 

图表：2008-2009年3月葡萄酒产品产量吉林省合计 197 

图表：2008-2009年3月葡萄酒产品产量黑龙江合计 197 

图表：2008-2009年3月葡萄酒产品产量上海市合计 197 

图表：2008-2009年3月葡萄酒产品产量江苏省合计 197 

图表：2008-2009年3月葡萄酒产品产量浙江省合计 198 

图表：2008-2009年3月葡萄酒产品产量安徽省合计 198 

图表：2008-2009年3月葡萄酒产品产量福建省合计 198 

图表：2008-2009年3月葡萄酒产品产量山东省合计 198 

图表：2008-2009年3月葡萄酒产品产量河南省合计 198 

图表：2008-2009年3月葡萄酒产品产量湖北省合计 199 

图表：2008-2009年3月葡萄酒产品产量湖南省合计 199 



图表：2008-2009年3月葡萄酒产品产量广西区合计 199 

图表：2008-2009年3月葡萄酒产品产量重庆市合计 199 

图表：2008-2009年3月葡萄酒产品产量四川省合计 199 

图表：2008-2009年3月葡萄酒产品产量贵州省合计 200 

图表：2008-2009年3月葡萄酒产品产量云南省合计 200 

图表：2008-2009年3月葡萄酒产品产量陕西省合计 200 

图表：2008-2009年3月葡萄酒产品产量甘肃省合计 200 

图表：2008-2009年3月葡萄酒产品产量宁夏区合计 200 

图表：2008-2009年3月葡萄酒产品产量新疆区合计 201 

图表：2008-2009年3月黄酒产品产量全国合计 209 

图表：2008年1月粮食产品进口数据分析 230 

图表：2008年2月粮食产品进口数据分析 230 

图表：2008年3月粮食产品进口数据分析 231 

图表：2008年1季度粮食产品进口数据分析 231 

图表：2008年4月粮食产品进口数据分析 231 

图表：2008年5月粮食产品进口数据分析 232 

图表：2008年6月粮食产品进口数据分析 232 

图表：2008年2季度粮食产品进口数据分析 232 

图表：2008年7月粮食产品进口数据分析 233 

图表：2008年8月粮食产品进口数据分析 233 

图表：2008年9月粮食产品进口数据分析 233 

图表：2008年3季度粮食产品进口数据分析 234 

图表：2008年10月粮食产品进口数据分析 234 

图表：2008年11月粮食产品进口数据分析 234 

图表：2008年12月粮食产品进口数据分析 235 

图表：2008年4季度粮食产品进口数据分析 235 

图表：2008年1-12月粮食产品进口数据分析 235 

图表：2008年1月粮食产品出口数据分析 236 

图表：2008年2月粮食产品出口数据分析 236 

图表：2008年3月粮食产品出口数据分析 237 

图表：2008年1季度粮食产品出口数据分析 237 

图表：2008年4月粮食产品出口数据分析 237 



图表：2008年5月粮食产品出口数据分析 238 

图表：2008年6月粮食产品出口数据分析 238 

图表：2008年2季度粮食产品出口数据分析 238 

图表：2008年7月粮食产品出口数据分析 239 

图表：2008年8月粮食产品出口数据分析 239 

图表：2008年9月粮食产品出口数据分析 239 

图表：2008年3季度粮食产品出口数据分析 240 

图表：2008年10月粮食产品出口数据分析 240 

图表：2008年11月粮食产品出口数据分析 240 

图表：2008年12月粮食产品出口数据分析 241 

图表：2008年4季度粮食产品出口数据分析 241 

图表：2008年1-12月粮食产品出口数据分析 241 

图表：2008年1月我国酒精进口数据 248 

图表：2008年2月我国酒精进口数据 248 

图表：2008年3月我国酒精进口数据 248 

图表：2008年1季度我国酒精进口数据 249 

图表：2008年4月我国酒精进口数据 249 

图表：2008年5月我国酒精进口数据 249 

图表：2008年6月我国酒精进口数据 249 

图表：2008年2季度我国酒精进口数据 249 

图表：2008年7月我国酒精进口数据 250 

图表：2008年8月我国酒精进口数据 250 

图表：2008年9月我国酒精进口数据 250 

图表：2008年3季度我国酒精进口数据 250 

图表：2008年10月我国酒精进口数据 250 

图表：2008年11月我国酒精进口数据 251 

图表：2008年12月我国酒精进口数据 251 

图表：2008年4季度我国酒精进口数据 251 

图表：2008年1-12月我国酒精进口数据 251 

图表：2008年1月我国酒精出口数据 251 

图表：2008年2月我国酒精出口数据 252 

图表：2008年3月我国酒精出口数据 252 



图表：2008年1季度我国酒精出口数据 252 

图表：2008年4月我国酒精出口数据 252 

图表：2008年5月我国酒精出口数据 252 

图表：2008年6月我国酒精出口数据 253 

图表：2008年2季度我国酒精出口数据 253 

图表：2008年7月我国酒精出口数据 253 

图表：2008年8月我国酒精出口数据 253 

图表：2008年9月我国酒精出口数据 253 

图表：2008年3季度我国酒精出口数据 254 

图表：2008年10月我国酒精出口数据 254 

图表：2008年11月我国酒精出口数据 254 

图表：2008年12月我国酒精出口数据 254 

图表：2008年4季度我国酒精出口数据 254 

图表：2008年1-12月我国酒精出口数据 255 

图表：2008-2009年3月发酵酒精产量全国合计 255 

图表：2008-2009年3月发酵酒精产量天津市合计 255 

图表：2008-2009年3月发酵酒精产量河北省合计 256 

图表：2008-2009年3月发酵酒精产量山西省合计 256 

图表：2008-2009年3月发酵酒精产量辽宁省合计 257 

图表：2008-2009年3月发酵酒精产量吉林省合计 257 

图表：2008-2009年3月发酵酒精产量黑龙江合计 257 

图表：2008-2009年3月发酵酒精产量江苏省合计 258 

图表：2008-2009年3月发酵酒精产量浙江省合计 258 

图表：2008-2009年3月发酵酒精产量安徽省合计 259 

图表：2008-2009年3月发酵酒精产量山东省合计 259 

图表：2008-2009年3月发酵酒精产量河南省合计 260 

图表：2008-2009年3月发酵酒精产量湖北省合计 260 

图表：2008-2009年3月发酵酒精产量湖南省合计 261 

图表：2008-2009年3月发酵酒精产量广东省合计 261 

图表：2008-2009年3月发酵酒精产量广西区合计 261 

图表：2008-2009年3月发酵酒精产量海南省合计 262 

图表：2008-2009年3月发酵酒精产量四川省合计 262 



图表：2008-2009年3月发酵酒精产量贵州省合计 263 

图表：2008-2009年3月发酵酒精产量云南省合计 263 

图表：2008-2009年3月发酵酒精产量陕西省合计 264 

图表：2008-2009年3月发酵酒精产量甘肃省合计 264 

图表：2008-2009年3月发酵酒精产量新疆区合计 265 

图表：2008-2009年3月发酵酒精产量宁夏区合计 265 

图表：2008-2009年3月发酵酒精产量内蒙古合计 265 

图表：2000-2008年食用酒精与白酒产量曲线 267 

图表：2000-2008年中国酒精出口量示意图 268 

图表：2008年国内食用酒精现货价格走势 269 

图表：2008年国内各类食用酒精产量占比 271 

图表：2009年1-2月我国主要产区酒精产量示意图 275 

图表：2008-2009年3月饮料酒产品产量全国合计 279 

图表：2008-2009年3月饮料酒产品产量北京市合计 279 

图表：2008-2009年3月饮料酒产品产量天津市合计 279 

图表：2008-2009年3月饮料酒产品产量河北省合计 279 

图表：2008-2009年3月饮料酒产品产量山西省合计 280 

图表：2008-2009年3月饮料酒产品产量内蒙古合计 280 

图表：2008-2009年3月饮料酒产品产量辽宁省合计 280 

图表：2008-2009年3月饮料酒产品产量吉林省合计 280 

图表：2008-2009年3月饮料酒产品产量黑龙江合计 280 

图表：2008-2009年3月饮料酒产品产量上海市合计 281 

图表：2008-2009年3月饮料酒产品产量江苏省合计 281 

图表：2008-2009年3月饮料酒产品产量浙江省合计 281 

图表：2008-2009年3月饮料酒产品产量安徽省合计 281 

图表：2008-2009年3月饮料酒产品产量福建省合计 281 

图表：2008-2009年3月饮料酒产品产量江西省合计 282 

图表：2008-2009年3月饮料酒产品产量山东省合计 282 

图表：2008-2009年3月饮料酒产品产量河南省合计 282 

图表：2008-2009年3月饮料酒产品产量湖北省合计 282 

图表：2008-2009年3月饮料酒产品产量湖南省合计 282 

图表：2008-2009年3月饮料酒产品产量广东省合计 283 



图表：2008-2009年3月饮料酒产品产量广西区合计 283 

图表：2008-2009年3月饮料酒产品产量海南省合计 283 

图表：2008-2009年3月饮料酒产品产量重庆市合计 283 

图表：2008-2009年3月饮料酒产品产量四川省合计 283 

图表：2008-2009年3月饮料酒产品产量贵州省合计 284 

图表：2008-2009年3月饮料酒产品产量云南省合计 284 

图表：2008-2009年3月饮料酒产品产量西藏区合计 284 

图表：2008-2009年3月饮料酒产品产量陕西省合计 284 

图表：2008-2009年3月饮料酒产品产量甘肃省合计 284 

图表：2008-2009年3月饮料酒产品产量青海省合计 285 

图表：2008-2009年3月饮料酒产品产量宁夏区合计 285 

图表：2008-2009年3月饮料酒产品产量新疆区合计 285 

图表：2008年我国人口数及其构成 297 

图表：2009年1月我国消费者信心指数 298 

图表：2009年2月我国消费者信心指数 298 

图表：2009年3月我国消费者信心指数 299 

图表：2009年4月我国消费者信心指数 299 

图表：2009年1月我国居民消费价格分类指数 300 

图表：2009年2月我国居民消费价格分类指数 300 

图表：2009年3月我国居民消费价格分类指数 301 

图表：2009年4月我国居民消费价格分类指数 301 

图表：2009年1月我国各地居民消费价格指数（一） 301 

图表：2009年1月我国各地居民消费价格指数（二） 302 

图表：2009年1月我国各地居民消费价格指数（三） 302 

图表：2009年1月我国各地居民消费价格指数（四） 302 

图表：2009年1月我国各地居民消费价格指数（五） 302 

图表：2009年2月我国各地居民消费价格指数（一） 303 

图表：2009年2月我国各地居民消费价格指数（二） 303 

图表：2009年2月我国各地居民消费价格指数（三） 303 

图表：2009年2月我国各地居民消费价格指数（四） 303 

图表：2009年2月我国各地居民消费价格指数（五） 304 

图表：2009年3月我国各地居民消费价格指数（一） 304 



图表：2009年3月我国各地居民消费价格指数（二） 304 

图表：2009年3月我国各地居民消费价格指数（三） 304 

图表：2009年3月我国各地居民消费价格指数（四） 305 

图表：2009年3月我国各地居民消费价格指数（五） 305 

图表：2009年4月我国各地居民消费价格指数（一） 305 

图表：2009年4月我国各地居民消费价格指数（二） 305 

图表：2009年4月我国各地居民消费价格指数（三） 306 

图表：2009年4月我国各地居民消费价格指数（四） 306 

图表：2009年4月我国各地居民消费价格指数（五） 306 

图表：2009年1月我国社会消费品零售总额情况 307 

图表：2009年2月我国社会消费品零售总额情况 307 

图表：2009年3月我国社会消费品零售总额情况 308 

图表：2009年4月我国社会消费品零售总额情况 308 

图表：啤酒品牌拥有情况 309 

图表：啤酒品牌意愿拥有情况 310 

图表：品牌更换情况比较 311 

图表：啤酒消费者性别比例 312 

图表：啤酒消费者年龄结构 312 

图表：是否经常喝啤酒 312 

图表：啤酒饮用频率调查 313 

图表：啤酒饮用史调查 313 

图表：是否有特别偏爱的啤酒品牌 313 

图表：购买啤酒时是否指定品牌 313 

图表：每个月在喝啤酒上的消费 314 

图表：消费者月收入情况调查 314 

图表：消费者经常喝的啤酒品牌 314 

图表：啤酒批发商结构 328 

图表：经销商代理制渠道模式 330 

图表：直销渠道模式 330 

图表：平台式渠道模式 331 

图表：2008年中国十大啤酒企业产量排行榜 340 

图表：行业市场竞争者地位结构 355 



图表：2009年青岛啤酒交易后股权结构 374 

图表：2008年北京燕京啤酒股份有限公司主营业务构成 377 

图表：2008年北京燕京啤酒股份有限公司主营收入季度分布图 377 

图表：2009年1季度北京燕京啤酒股份有限公司利润总额构成 378 

图表：2008年2、4季度北京燕京啤酒股份有限公司主营构成表 378 

图表：2008-2009年北京燕京啤酒股份有限公司每股指标 378 

图表：2008-2009年北京燕京啤酒股份有限公司获利能力 379 

图表：2008-2009年北京燕京啤酒股份有限公司经营能力 379 

图表：2008-2009年北京燕京啤酒股份有限公司偿债能力 379 

图表：2008-2009年北京燕京啤酒股份有限公司资本结构 379 

图表：2008-2009年北京燕京啤酒股份有限公司发展能力 380 

图表：2008-2009年北京燕京啤酒股份有限公司现金流量分析表 380 

图表：2008-2009年北京燕京啤酒股份有限公司利润分配 380 

图表：2009-2010年北京燕京啤酒股份有限公司主要经营指标预测 382 

图表：2009-2011年北京燕京啤酒股份有限公司财务预测 382 

图表：2009-2011年北京燕京啤酒股份有限公司利润率和估值指标 383 

图表：2008年重庆啤酒股份有限公司主营业务构成 391 

图表：2008年重庆啤酒股份有限公司主营收入季度分布图 391 

图表：2008年重庆啤酒股份有限公司利润总额构成 391 

图表：2002-2008年重庆啤酒股份有限公司啤酒销量变化情况 392 

图表：2008年重庆啤酒股份有限公司盈利能力 392 

图表：2008年重庆啤酒股份有限公司营业收入 393 

图表：2008年重庆啤酒股份有限公司资产负债表变动情况 393 

图表：2008年重庆啤酒股份有限公司现金流量表变动情况 393 

图表：2008年2、4季度重庆啤酒股份有限公司主营构成表 393 

图表：2008-2009年重庆啤酒股份有限公司每股指标 394 

图表：2008-2009年重庆啤酒股份有限公司获利能力表 394 

图表：2008-2009年重庆啤酒股份有限公司经营能力表 395 

图表：2008-2009年重庆啤酒股份有限公司偿债能力表 395 

图表：2008-2009年重庆啤酒股份有限公司资本结构表 395 

图表：2008-2009年重庆啤酒股份有限公司发展能力表 395 

图表：2008-2009年重庆啤酒股份有限公司现金流量分析表 396 



图表：2008-2009年重庆啤酒股份有限公司利润分配表 396 

图表：2009-2011年重庆啤酒股份有限公司财务预测 397 

图表：2009-2011年重庆啤酒股份有限公司利润率和估值指标 397 

图表：2008年金威啤酒集团有限公司啤酒销售情况 403 

图表：2004-2008年金威啤酒集团有限公司啤酒销售量 403 

图表：2004-2008年金威啤酒集团有限公司资产净值 404 

图表：2008年金威啤酒集团有限公司业绩情况 404 

图表：2008年金威啤酒集团有限公司资产及负债 405 

图表：2008年金威啤酒集团有限公司综合损益表 405 

图表：2008年金威啤酒集团有限公司综合资产负债表 406 

图表：2008年金威啤酒集团有限公司综合现金流量表 407 

图表：2008年金威啤酒集团有限公司资产负债表 408 

图表：福建省燕京惠泉啤酒股份有限公司营销网络 410 

图表：2008年福建省燕京惠泉啤酒股份有限公司主营业务构成 411 

图表：2008年福建省燕京惠泉啤酒股份有限公司主营收入季度分布图 411 

图表：2008年福建省燕京惠泉啤酒股份有限公司利润总额构成 411 

图表：2008年2、4季度福建省燕京惠泉啤酒股份有限公司主营构成表 412 

图表：2008-2009年福建省燕京惠泉啤酒股份有限公司每股指标 412 

图表：2008-2009年福建省燕京惠泉啤酒股份有限公司获利能力表 412 

图表：2008-2009年福建省燕京惠泉啤酒股份有限公司经营能力表 413 

图表：2008-2009年福建省燕京惠泉啤酒股份有限公司偿债能力表 413 

图表：2008-2009年福建省燕京惠泉啤酒股份有限公司资本结构表 413 

图表：2008-2009年福建省燕京惠泉啤酒股份有限公司发展能力表 413 

图表：2008-2009年福建省燕京惠泉啤酒股份有限公司现金流量分析表 414 

图表：2008-2009年福建省燕京惠泉啤酒股份有限公司利润分配表 414 

图表：2008年2、4季度新疆啤酒花股份有限公司主营构成表 417 

图表：2008-2009年新疆啤酒花股份有限公司每股指标 418 

图表：2008-2009年新疆啤酒花股份有限公司获利能力表 418 

图表：2008-2009年新疆啤酒花股份有限公司经营能力表 419 

图表：2008-2009年新疆啤酒花股份有限公司偿债能力表 419 

图表：2008-2009年新疆啤酒花股份有限公司资本结构表 419 

图表：2008-2009年新疆啤酒花股份有限公司发展能力表 419 



图表：2008-2009年新疆啤酒花股份有限公司现金流量分析表 420 

图表：2008-2009年新疆啤酒花股份有限公司利润分配表 420 

图表：2008年1-4季度国内生产总值 447 

图表：2004-2008年国内生产总值及其增长速度 448 

图表：2004-2008年居民消费价格指数涨跌幅度 448 

图表：2008年居民消费价格比上年涨跌幅度 449 

图表：2004-2008年年末国家外汇储备 449 

图表：2004-2008年税收收入及其增长速度 450 

图表：2004-2008年粮食产量及其增长速度 451 

图表：2008年主要工业产品产量及其增长速度 452 

图表：2008年1-11月规模以上工业企业实现利润及其增长速度 453 

图表：2004-2008年建筑业增加值及其增长速度 454 

图表：2004-2008年固定资产投资及其增长速度 454 

图表：2008年分行业城镇固定资产投资及其增长速度 455 

图表：2008年固定资产投资新增主要生产能力 456 

图表：2008年房地产开发和销售主要指标完成情况 456 

图表：2004-2008年社会消费品零售总额及其增长速度 457 

图表：2008年1-12月中国PPI发展情况 458 

图表：2008年货物进出口总额及其增长速度 458 

图表：2008年主要商品出口数量、金额及其增长速度 459 

图表：2008年主要商品进口数量、金额及其增长速度 459 

图表：2008年对主要国家和地区货物进出口额及其增长速度 460 

图表：2004-2008年货物进出口总额及其增长速度 460 

图表：2008年分行业外商直接投资及其增长速度 461 

图表：2004-2008年农村居民人均可支配收入及其增长速度 462 

图表：2004-2008年城镇居民人均可支配收入及其增长速度 462 

图表：2008年1-12月中国PPI和CPI走势图 463 

图表：2007-2008年我国规模以上工业增加值情况 464 

图表：2007年6月-2008年我国轻重工业增加值情况 464 

图表：2007-2008年我国工业出口交货值情况 464 

图表：2006-2008年我国工业企业实现利润情况 465 

图表：2006-2008年我国工业企业亏损情况 465 



图表：2007-2008年我国工业生产资料价格变化情况 465 

图表：2007-2008年我国工业品和原燃料价格变化情况 466 

图表：2008年9月15日金融机构人民币存款利率表 467 

图表：2008年9月15日金融机构人民币贷款利率表 467 

图表：2008年10月9日金融机构人民币存款利率表 468 

图表：2008年10月9日金融机构人民币贷款利率表 468 

图表：2008年10月30日金融机构人民币存款利率表 469 

图表：2008年10月30日金融机构人民币贷款利率表 469 

图表：1996-2008年10月我国期存贷款基准利率走势 470 

图表：2008年11月27日金融机构人民币存款利率表 470 

图表：2008年11月27日金融机构人民币贷款利率表 471 

图表：2008年12月23日金融机构人民币存款利率表 472 

图表：2008年12月23日金融机构人民币贷款利率表 472 

图表：2008年我国月度进、出口值及增速走势图 473 

图表：2008年我国对主要贸易伙伴进出口总值表 473 

图表：2008年12月我国进出口总值简要情况表 474 

图表：2008年12月我国前十位出口市场 474 

图表：2008年12月我国前十位进口来源地 475 

图表：2008年12月我国进出口贸易方式情况 475 

图表：2008年12月我国进出口企业性质及其总值情况 476 

图表：2008年我国月度进出口总值情况 476 

图表：2008年1月国家宏观经济景气指数 477 

图表：2008年2月国家宏观经济景气指数 477 

图表：2008年3月国家宏观经济景气指数 477 

图表：2008年4月国家宏观经济景气指数 477 

图表：2008年5月国家宏观经济景气指数 477 

图表：2008年6月国家宏观经济景气指数 478 

图表：2008年7月国家宏观经济景气指数 478 

图表：2008年8月国家宏观经济景气指数 478 

图表：2008年9月国家宏观经济景气指数 478 

图表：2008年10月国家宏观经济景气指数 478 

图表：2008年10月国家宏观经济景气指数 479 



图表：2008年11月国家宏观经济景气指数 479 

图表：2008年12月国家宏观经济景气指数 479 

图表：2008年1季度我国企业景气指数 479 

图表：2008年2季度我国企业景气指数 479 

图表：2008年3季度我国企业景气指数 480 

图表：2008年4季度我国企业景气指数 480 

图表：2009年2月我国宏观经济景气指数 481 

图表：2009年3月我国宏观经济景气指数 482 

图表：2008年1月居民消费价格分类指数分析 482 

图表：2008年2月居民消费价格分类指数分析 483 

图表：2008年3月居民消费价格分类指数分析 483 

图表：2008年4月居民消费价格分类指数分析 484 

图表：2008年5月居民消费价格分类指数分析 484 

图表：2008年6月居民消费价格分类指数分析 485 

图表：2008年7月居民消费价格分类指数分析 485 

图表：2008年8月居民消费价格分类指数分析 486 

图表：2008年9月居民消费价格分类指数分析 486 

图表：2008年10月居民消费价格分类指数分析 487 

图表：2008年11月居民消费价格分类指数分析 487 

图表：2008年12月居民消费价格分类指数分析 488 

图表：2009年1月居民消费价格分类指数分析 488 

图表：2009年2月居民消费价格分类指数分析 489 

图表：2009年3月居民消费价格分类指数分析 489 

图表：2008-2009年3月国房景气指数 491 

图表：2008-2009年3月房地产开发投资指数 492 

图表：2008-2009年2月国家货币供应量 492 

图表：2008-2009年2月全国房地产开发投资情况 493 

图表：2008-2009年2月全国房地产开发投资增长情况 493 

图表：2008-2009年2月工业总产值和同比增长率走势图 494 

图表：2008-2009年2月工业总产值和同比增长率情况 494 

图表：2008-2009年2月社会消费品零售总额 495 

图表：2008-2009年2月社会消费品零售增长率 495 



图表：2008-2009年2月全国外商直接投资情况 496 

图表：2008-2009年2月全国外商直接投资增长率 496 

图表：2008-2009年3月全国GDP、CPI和PPI涨幅 497 

图表：2008-2009年3月全国居民消费价格指数 507 

图表：区域发展战略咨询流程图 557 

图表：区域SWOT战略分析图 559

  详细请访问：https://www.icandata.com/view/127703.html

三、研究方法

　　1、系统分析方法

　　2、比较分析方法

　　3、具体与抽象方法

　　4、分析与综合方法

　　5、归纳与演绎方法

　　6、定性分析与定量分析方法

　　7、预测研究方法

四、数据来源

　　对行业内相关的专家、厂商、渠道商、业务（销售）人员及客户进行访谈，获取最新的

一手市场资料；

　　艾凯咨询集团长期监测采集的数据资料；

　　行业协会、国家统计局、海关总署、国家发改委、工商总局等政府部门和官方机构的数

据与资料；

　　行业公开信息；

　　行业企业及上、下游企业的季报、年报和其它公开信息；

　　各类中英文期刊数据库、图书馆、科研院所、高等院校的文献资料；

　　行业资深专家公开发表的观点；

https://www.icandata.com/view/127703.html


　　对行业的重要数据指标进行连续性对比，反映行业发展趋势；
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