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二、摘要、目录、图表

&rarr;内容简介 

    随着金融风暴席卷全球，中国纺织业遭遇了其高速发展30年来的"寒冬"。家用纺织品作为目

前纺织业中最具潜力和利润率相对较高的板块，自然也不能例外。因此，窗帘窗饰市场也困

难重重。窗帘窗饰的销售跟房地产的销售情况有连带关系，房地产受经济危机的影响很大，

买房子的人少了，买窗帘的人当然也跟着少了。从消费者层面来说，金融危机并没有改变人

们对生活必需品的需求，只是消费结构发生了变化。人们的视线更多地转向中低端市场，价

格更成为他们关注的重点，尤其是生活在农村的人们。目前，我国农村每年人均在纺织品方

面的支出不足200元，与城市1000多元的水平相比，差距还很大。国际需求下降严重，但国内

市场潜力很大，尤其是农村市场。在保有信心的同时，观察市场行情，发现市场规律，在规

律中寻找适合发展的出路，摆脱目前的销售困境，是市场决策力的突出表现。 

    随着人们生活品位的提高，窗帘窗饰也逐渐随着季节和流行而趋向了时装化。几幅别出心

裁的窗帘会让家显得更加温馨。虽然家居饰品不像衣服那样随着季节、潮流而变化，但是在

装饰时装化的理念下，每年的窗帘都会展示出独具魅力的流行趋势。2009年窗帘的色彩流行

趋势，创造生动、热烈、精致等视觉感受。虽说窗帘要根据装饰风格、个人喜好而定，但是

每年市场上的流行色总是吸引大批消费者追随。2009年，紫色和棕色或将成为窗帘市场的主

打色。由温暖的红色和冷静的蓝色相结合从而产生了紫色，不仅给人一种神秘感，而且也给

布料带来了精致感。另一个主角是棕色系，包括牛奶巧克力到深棕色的渐变和组合。2009年

窗帘的布料流行趋势，环保布料崇尚自然清新。如今，绿色环保的观念已经深入人心，体现

在窗帘布艺等家居饰品上，就是对布料选用、设计造型的讲究。2009年窗帘的配饰流行趋势

，配饰多样增加情趣。一幅窗帘上的配饰包括布带、吊钩、花边、挂球、纽扣等多种。2009

年窗帘的配饰更加多样和精致。各种挂饰不仅颜色、材质多变，而且各种串珠的方法不同，

有的并排而立，有的网状交错。而点缀在窗帘上，帘头是这些配饰的"集中营"。2009年窗帘的

搭配流行趋势，"一体化"搭配更加流行。窗帘、飘窗上的棉垫、抱枕、沙发、床品等在一个

房间内的家纺用品都做成了同一风格，甚至是同一花形或图案。2009年窗帘的高科技流行趋

势，自动控制窗帘更便利。除了外在造型上的变化，还有很多定位高端市场的窗帘上加入高

科技元素，家里窗帘可以通过遥控、调节开关甚至利用互联网就可以自动控制。有了这些科

技的力量，窗帘变得既美观又实用。 

    本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、

国家商务部、全国商业信息中心、中国纺织工业协会、中国纺织流通协会、中国家用纺织品



行业协会、全国及海外多种相关报刊杂志等公布和提供的大量资料。本研究咨询报告分析了

中国窗帘窗饰行业发展现状及发展特点，重点论述和分析了窗帘窗饰行业的国内市场需求规

模、竞争格局以及区域分布特点。报告对中国窗帘窗饰业进出口形势进行了深入分析，并综

述了中国窗帘窗饰的营销情况；对行业总体的发展趋势进行预测，并对行业内领先品牌企业

的成功运营模式及其发展策略进行了深入分析。报告内容丰富、详细，在撰写的过程中，运

用了大量的图、表，分析深入、透彻，且有独到的见解，为企业了解目前中国窗帘窗饰行业

发展现状和趋势，把握窗帘窗饰市场需求及竞争形势，制定有效的发展战略等提供了大量的

信息资料和有力的决策参考依据。 
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