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二、摘要、目录、图表

&rarr;内容简介

    2008年中国餐饮市场运行基本平稳，餐饮业继续成长壮大，连续18年保持两位数的高速增长

。全年餐饮业零售额达到15404亿元，同比增长24.7%，比上年增幅高出5.3个百分点，占社会

消费品零售总额的14.2%，餐饮消费拉动社会消费品零售总额增长3.4个百分点，对社会消费品

零售总额的增长贡献率为15.8%，继续成为拉动经济增长的重要力量。

快餐已经成为中国人饮食的重要组成部分。如今，国内快餐行业的竞争日益激烈，跨国快餐

业巨头正进行迅速扩张，市场不断出现新的快餐品牌。2008年，中国餐饮业继续保持了高速

增长。而在各种餐饮业态中，定位在大众化的快餐已经占到总体比例的三分之一。金融海啸

对实体经济的影响已经折射到市场消费信心，餐饮业也不可避免地受到一定程度的影响。然

而，快餐业的行情却逆市飘红。不少快餐企业不仅未受到经济大环境的负面影响，反而从中

找到了发展的机遇。在目前的经济形势下，快餐业有望瓜分到更多市场。金融危机对快餐业

增长的压力相对较小，2009年中国快餐业整体走势依然强劲。

    我国的经济发展仍处于发展中国家水平，处于市场经济的初级阶段，人均收入不高，快餐

业的发展受到消费水平与消费能力的制约；地区和人均发展不平衡。体现在快餐业发展上，

沿海城市较内陆与中西部地区发展要快，大城市要比中小城市快；对连锁快餐发展所需的社

会配套措施支持不够，市场法规不健全，配送系统不完善，消费环境不规范，企业投入与发

展基础还不强。快餐作为社会发展到一定阶段的产物，需要与社会发展同步。从目前情况看

，适度发展的因素较多，但是随着社会的不断进步与发展，潜力依然很大，前景也将越来越

广阔。

    在中国，快餐业有着极大的发展空间。中国目前正处于城市扩张的高峰期，每年有大

约1800万农村人口进入城市。城乡壁垒松动并多有突破，城乡之间人口流动规模不断扩大。

到2015年，中国的城市人口将首次超过农村人口。城市化不仅意味着人民生活水平的全面改

善，也意味着人民生活方式的巨变和资源消耗的提高。由此也就不难看出城市化与快餐业发

展的关系尤为密切。中国快餐业近年来表现活跃，发展步伐加快。与此同时，业界也多有新

思路、新观点出现，展望快餐业的发展变化，令人鼓舞。长远来看，随着中国社会经济稳定

发展和人民生活水平继续提高，将使快餐业的发展环境和条件更趋成熟，市场需求将进一步

增强，中国快餐业的发展前景将更加广阔。中国的经济增长前景使得中国市场成为未来在全

球市场中的黄金增长点。这也意味着中国快餐业将面临前所未有的激烈竞争。

    本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、中

国消费者协会、中国烹饪协会、中国烹协快餐委员会、中国各省市餐饮协会、中国经济景气



监测中心、全国商业信息中心、国内外多种相关报刊杂志的基础信息以及专业研究单位等公

布、提供的大量的内容翔实、统计精确的资料和数据，立足于全球快餐市场，从中国快餐业

发展情况、中国快餐市场发展情况、中国快餐区域市场现状、快餐关联行业市场发展情况以

及快餐优势企业发展情况进行研究，同时对快餐业未来发展趋势、发展策略、快餐营销和投

资等多方面深入剖析，全面展现快餐行业状况，揭示快餐业市场潜在需求与潜在机会。本报

告是快餐企业、经营快餐的相关企业和单位以及计划投资于快餐业的企业和投资者等准确了

解目前中国快餐市场发展动态，把握快餐行业消费现状与趋势，制定市场策略的必备的重要

决策参考资料。
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