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二、摘要、目录、图表
&rarr;内容简介 

    随着我国住宅产业快速发展，城市基础设施建设投入加大，以及小城镇建设和西部大开发

的开展，为塑料管带来巨大市场需求。近年来，随着我国改革开放的不断深入和国家对基础

设施建设的加大投入，国内对塑料管道的需求一直保持着年均15%以上的增长速度，尤其是

在城市供排水管网建设方面，塑料管道发挥着越来越重要的作用。2010年，塑料管主要产品

要知足市场要求，市场产品齐全，质量、档次和配套水平有显著进步，整体水平接近国际提

高前辈水平。在全国新建、改建、扩建工程中，建筑排水管80%采用塑料管；建筑给水、热

水供给和采暖管80%采用塑料管；电线护套管90%采用塑料管；建筑雨水排水管70%采用塑料

管；城市供水管（DN400Inm以下）70%采用塑料管，村镇供水管70%采用塑料管；城市排水

管50%采用塑料管；城市燃气管道（中低压管道）60%采用塑料管。按每万平方米建筑使用2

吨PPR冷热水管及50%使用率测算，全国到2010年对PPR管的需求量约在8-10万吨/年。目

前PPR管的主要问题集中表现在线膨胀系数大，为了改善这一点，发展覆铝PPR管将是一中解

决线膨胀的有效方法。PPR管在冷热水领域已得到很大的发展，根据国外的经验，采暖系统

和空调系统将是PPR管发展的重要方向。然而，由于PPR管发展到一定口径后壁厚增加，成本

提高较大，故口径不会很大。有此可见，未来几年，PPR水管行业还存在很大的发展空间。 

    据测算，2001-2010年间，我国每年的室内冷水管需求量约为3亿米，热水管需求量约为1亿

米，供暖管道需求量约为2亿米，其他各类建筑物冷热水管道需求量约为1亿米，地板辐射采

暖管道需求量约为4亿米，每年太阳能热水器冷热水管需求量约2000万米外，我国多家宾馆酒

店平均每年冷热水管道更新量达到2000万米，建筑改造工程每年管道需求量约2000万米，工

业用管道每年需求量约2000万米，医用、食品输送管道每年需求量约2000万米。根据以上测

算，2001-2010年我国每年工程建设管道需求量约为12亿米。若PP管道按30%的市场占有率计

算，其每年的市场需求量将达到3亿-4亿米，而根据欧洲管材发展的方向，以及传统PPR管不

能长期应用于热水管的事实，稳态PPR管在近年可占到PP管材需求的65%以上，也就是将有达

到2亿-2.6亿米。而目前，国内稳态PPR生产线几乎全部是由励进公司设计、制造、安装的，

其数量仅十多条，全负荷生产年产量为1600万米，尚不足需求量的7%，加上国外进口的稳

态PPR管材，市场满足率仅为10%。仅国内市场，对稳态PPR管材就有着十分巨大的潜在需求

，而投资稳态PPR项目，势必有着无限的商机和利润。 

    本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国

家海关总署、国务院发展研究中心、中国塑料加工工业协会、中国建材工业协会、全国商业

信息中心、中国经济景气监测中心、国内外相关报刊杂志的基础信息、家装建材行业研究单

位等公布和提供的大量资料，对我国PPR水管行业的发展状况、市场竞争、流通渠道等进行



了分析，并重点分析了主要子行业的发展状况和特点，报告还对行业重点企业、发展趋势、

发展策略等做了重点分析。本报告是国内外PPR水管企业、房地产开发企业、物业管理和装

修公司等单位准确了解目前PPR水管行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精

品，对PPR水管的上游供应厂商、PPR水管企业以及欲在PPR水管领域从事资本运作的经济实

体等单位准确了解目前PPR水管业发展动态，把握企业定位和发展方向有重要参考价值。 
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