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二、摘要、目录、图表

&rarr;内容简介 

    2009年全球IPTV用户数将有超过50%的增长，这意味着IPTV市场已经顶住了过去6个月中全

球金融风暴的袭击。IPTV运营商在2008年第四季度有250万新增用户。全球IPTV用户从2008年

底到2009年底将由2130万增长到3330万，增长比例达56%。在经济处于低靡的时候，各国电信

运营商纷纷加大力度发展IPTV以带动公司业务的增长。使IPTV用户数和总收入都得到了增长

。到2010年，IPTV用户数有望再增长56%，达到5200万户，到2013年底这一数字将增长到1

亿1560万户。随着在接下来的五年中IPTV用户的快速增长，电信运营商也着手准备大力发

展IPTV和三重业务，同时研究如何使IPTV对当前用户和潜在用户都具备吸引力。相比用户数

，IPTV总收入将有更快增长，这得益于快速增长的ARPU值。到2013年总收入将由2008年的93

亿美元增长到582亿美元，复合年增长率为44.4%。 

    2009年中国IPTV用户将达到460万户，同比增长73.6%，2013年将达到1310万用户的规模。作

为基于电信宽带网络的视频业务，IPTV在中国的发展之路，从其引入之日起就充满了坎坷曲

折，但是面对产业外部各种困难挑战和产业内部的自身不足，IPTV业务市场一直在以星火期

待燎原之势稳步发展。电信重组后，随着3G网络建设和移动业务开通的全面铺开，运营商近

期的关注焦点将在3G网络建设和业务发展上。但从长远来看，作为电信运营商转型的战略业

务，IPTV作为定位家庭用户的宽带多媒体业务，仍将按照它已有的发展规划和实施策略稳步

推进。2008年，中国IPTV市场面临的外部政策环境并没有明显改善，来自广电系统的政策压

力依然巨大。但是，产业内价值链上的各方，在加强合作联盟的基础上，对商业实践和运营

经验都进行了更加有意义的摸索和积累。用户市场也经过几年的推广培育，在2008年达到265

万，同比增长126.5%，其中上海、浙江、广东、江苏等东部经济发达地区的发展较快，已经

形成了一定的用户规模，为后续业务扩展和精细化运营打下了有益的基础。 

    2009年4月10日，《电子信息产业调整和振兴规划》正式发布。支持IPTV（网络电视）、手

机电视等新兴服务业发展。使得IPTV第一次以被支持的形象正式出现在国家的相关文件中，

这对目前处于政策困境中的IPTV产业是一个发展契机。2009年5月19日，国办发26号文《关

于2009年深化经济体制改革工作意见》，首次对广电和电信的双向进入问题做了明确的指示

，要求"落实国家相关规定，实现广电和电信企业的双向进入，推动&lsquo;三网融合&rsquo;取

得实质性进展(工业和信息化部、广电总局、发展改革委、财政部负责)。"这一指示的落实将

有助于解决多年来广电以39号令为纲&mdash;&mdash;电信不得开办IPTV电视业务的限制。从

而为IIPTV、3G等获得更好的发展空间。多年来严格制约IPTV发展的政策问题，在广电、电

信运营商纷纷走向全业务的产业背景下，开始形成了逐渐的变化。 



    本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国

家海关总署、国家工业和信息化部、国家信息中心、中国各省电信研究院、中国经济景气监

测中心、各省市通信管理局、国内外相关刊物杂志的基础信息以及IPTV科研单位等公布和提

供的大量资料，结合对IPTV相关企业的实地调查，对我国IPTV行业发展现状与前景、市场竞

争格局与形势、赢利水平与企业发展、投资策略与风险预警、发展趋势与规划建议等进行深

入研究，并重点分析了IPTV行业的前景与风险。报告揭示了IPTV市场潜在需求与潜在机会，

为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学

的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。 
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