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二、摘要、目录、图表

&rarr;内容简介

    2009年理财市场一波三折。一方面，迫于市场压力，金融机构使尽浑身解数推出各种花样

翻新的理财产品；另一方面，监管部门通过各种手段不断规范理财市场的发展。而从2009年

上半年整个中国经济增长和中国A股市场的表现来看，也确实经历了从"大忧"到"惊喜"的过程

。从二季度经济数据来看：国内生产总值（GDP）同比增长7.9％，较一季度增长1.8个百分点

。市场表现出对未来经济增长的强烈预期，目前市场也弥漫着浓厚的乐观情绪。但是，在二

季度的经济增长中，固定资产投资的贡献率达到了87.6%，拉动GDP数据6.2个百分点。在这样

的投资背景下，上半年我国信贷的天量增长就可以理解了。这些信贷资金主要是流向了地方

政府的投资平台，或是地方政府的项目上，甚至还有一部分流向了股市、房地产、票据市场

。大规模的信贷制造了很大的泡沫，因此整体结构上并不合理。再来看消费，消费为GDP贡

献只有3.8个百分点。因此，虽然整体处于增长状况，但是消费的占比依然较小，拉动内需政

策并没有取得很好的效果。而出口下拉GDP2.9个百分点，说明我国对外贸易持续大幅下降，

国际整体情况并不乐观。

    2009年7月初，银监会发布《关于进一步加强商业银行个人理财业务投资管理有关问题的通

知》，规定银行理财资金不得投资于二级市场股票或与其相关的证券投资基金，以及未上市

企业股权和上市公司非公开发行或交易的股份。《通知》发布以来，仅从政策面来看，各银

行在股权投资类产品上的发行无疑受到重大影响。不过，该通知对各家银行的实质性影响却

大小不一，特别是对部分已经提前做好准备的银行影响有限。预计中国富有人士的年均资产

在未来几年将以13%左右的比例增长，2009年中国(大陆)的管理资产已增长到2.63万亿美金，

而整个大中国市场的管理资产在2009年已突破5万亿美金。未来10年里，我国个人理财市场将

以年均30%的速度高速增长。至2015年我国中高端消费者人数约为850万；到2012年，我国中

等收入及富裕人群的寿险消费将占整个市场的35%，潜力巨大。中高端消费群体的发展将给

寿险保险市场带来巨大的市场机遇。由于客户对理财服务、保险产品的需求各有不同，正确

划分客户群，选择真正适合的产品与服务，将更有效满足客户需求，帮助客户顺利实现人生

规划。中国的专业理财服务仍处于起步阶段但需求潜力巨大。

    本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国

家发改委、中国期货业协会、中国证券业协会、中国人民银行以及国内外多种报刊杂志等提

供的大量资料和数据，客观、多角度地对中国个人理财市场进行了分析研究。对我国的个人

理财市场的服务对象&mdash;&mdash;理财者的理财观念和理财行为进行客观分析；另外，对

个人理财产品股票、基金、外汇、房地产、收藏品、彩票等市场进行了分析，并对未来各类



人群的理财趋势进行了预测，从而为业内人士了解中国理财市场的发展提供重要的参考依据

，具有较高的参考价值。 
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