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&rarr;内容简介 

    我国膜科学和膜技术的发展目标是：整体水平在2010年达到国外90年代初的水平。2020年，

争取整体达到国际先进水平并有所创新。为此，膜工业将在以下领域加快发展：继续把以处

理水为主的反渗透、超滤、微滤等膜过程及相关膜材质的研究作为分离膜研究的中心，加快

纳滤膜的研究和开发工作；继续把气体分离、无机膜、渗透汽化膜及相关膜过程作为研究、

开发的重点，并确立其在重大膜工程中的产业地位。把膜反应和膜催化反应器及一些新膜工

程作为膜科学研究和技术开拓的重点，并处于世界前列；尝试用一种膜实现两种或两种以上

膜过程（如利用微滤膜实现气／液分离等），为膜过程的多样化和开拓新工艺过程奠定理论

基础；加快集成膜过程和杂化膜过程（膜过程与其它非膜分离过程的结合）的工艺开发工作

，使其成为解决分离任务的最好办法，日益得到推广应用；不断更新膜材料和制膜技术，特

别要加快无机膜的研究和开发工作；加快进行分子水平微结构对高性能膜影响的研究；采用

模型模拟、动力学研究等理论处理方法，代替以往的经验分析，加快对膜的传质机制等研究

。 

    经过50多年的发展，我国膜工业逐渐走向成熟。我国在超滤、微滤和反渗透等领域皆有大

的突破，其中反渗透膜自主生产过去一直是个空白，现在至少有3家企业实现了产品的批量出

口。微滤膜与超滤膜技术已趋近世界先进水平，并已形成一批有影响力的国产品牌。除此之

外，气相膜和无机膜技术也有较大提升。目前，我国600多个城市大约有一半的城市缺水，而

水污染使缺水形势显得更为严峻，各种水处理技术正在承担着我国水环境治理和废水资源化

的重要任务。膜技术凭借其高效、低能耗、过程简单、操作方便、不污染环境、便于放大、

便于与其他技术集成等突出优点，成为推动产业发展、改善人类生存环境、提高人们生活质

量的共性技术。目前，我国能生产的反渗透膜品种少，产品性能仍逊于国外同类产品，产业

链不够完善；海水型、耐温型、高通量型、抗污染型及超低压型等一批反渗透复合膜还不能

生产或性能待提高，膜工业的发展已经远远落后于巨大的市场需求，水处理工程98%以上采

用进口膜元件，成本非常高。我国膜市场，主要缘自于膜的三大应用：海水淡化、污水再生

利用以及净化水。预计到2010年，出口年增长率有望达到25%。2010年，我国海水淡化总量将

从4万吨/日上升到80-100万吨/日，总投资将达136-180亿元，其中膜及膜组件就占到总投资

的30%-40%。2010年，我国城市污水处理率将达70%以上，膜市场需求将继续高涨。 

    本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家发改委、国

务院发展研究中心、国家商务部、国家工业和信息化部、中国环境保护产业协会、中国膜工



业协会、中国塑料加工工业协会、国内外相关报刊杂志的基础信息、膜产业专业研究单位等

公布和提供的大量资料，结合对膜行业相关企业的实地调查，对我国膜行业发展现状与前景

、市场竞争格局与形势、赢利水平与企业发展、投资策略与风险预警、发展趋势与规划建议

等进行深入研究，并重点分析了膜行业的前景与风险。报告揭示了膜市场潜在需求与潜在机

会，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及

科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。 
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