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二、摘要、目录、图表

    2009年，我国的数码相机制造量，已占全球市场的八成左右，中国已成为名副其实的数码

相机制造大国。与全球消费萎缩不同，中国的数码相机市场逆市上扬。2009年中国市场数码

相机消费需求增长高于预期，全年有望实现970万台销售，比2008年增长10％。预计2010年国

内消费市场继续保持平稳增长，消费规模超过1100万台。不过，中国数码相机产品在使用过

程中出现故障的比例一直维持在10-12％，高于冰箱、洗衣机、彩电等传统家电。高故障率的

背后，主要是内在零部件应用、软件设计、系统整合方面的缺陷，导致部分型号产品整机可

靠性差。伴随国内数码相机消费数量规模的不断增长，这一类问题也会暴露得愈发明显，应

引起所有数码相机制造企业的高度重视。此外，人为使用造成的故障也不可忽视。调查中发

现，30％的消费者表示自己使用的数码相机曾经掉摔过。数码相机是个高使用频率的产品，

消费者在使用过程中不可避免会掉摔，数码相机制造企业可以通过强化产品部件稳固性设计

，来减少一些不必要的使用故障。中国市场数码相机消费者使用满意度整体水平偏低，数码

相机行业整体售后服务水平不高。造成这些问题的根源在于数码相机产品更新换代太快，缺

乏可靠性验证。这与行业标准缺失，没有强制规范有关，但更多的应是数码相机企业自身的

原因。 

    未来5年中国数码相机市场步入平稳发展阶段，到2013年，销量将突破1600万台，年均复合

增长率9.7%左右。2010年，数码单反相机在冲击100万台销量。得益于数码单方相机的价格走

低势头和用户对专业级相机市场的强劲需求，未来数码单方相机市场将在厂商不断提供市场

供给和成本降低的基础上，数码单反相机将呈现快速的增长势头，并有望在2010年销量超

过100万台。未来5年中国数码相机市场的价格跌破将2000元。高清、高像素、时尚将继续成

为数码相机市场消费者关注的热点。未来5年中国数码相机市场竞争格局重新演变。产品结构

变动孕育着机遇与挑战，数码相机市场进入新一轮洗牌阶段。价格与品牌将成为竞争的杀手

锏，厂商竞争格局可能发生较大变化。未来5年中国数码相机区域市场双极发展。区域需求不

平衡，数码单反相机市场继续呈现"强者愈强"的马太效应，消费级数码相机在中小城镇的渗

透力进一步增强。未来5年中国数码相机产品面向两级化发展。未来数码相机产品面向两极化

，很多产品越来越集中在专业市场领域，另外一块越来越多集中在大众市场领域。数码相机

用户群体在细分中进一步分化，消费级用户和专业级用户的需求差异愈加明显。消费级数码

相机用户需求日益多元化和大众化；而技术导向依然是专业级数码相机用户采购的主要特征

。 

    本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、

国家商务部、国家轻工业局、中国光学学会、国内外相关刊物杂志的基础信息以及数码相机



研究单位等公布和提供的大量资料，结合对数码相机相关企业的实地调查，对我国数码相机

行业发展现状与前景、市场竞争格局与形势、赢利水平与企业发展、投资策略与风险预警、

发展趋势与规划建议等进行深入研究，并重点分析了数码相机行业的前景与风险。报告揭示

了数码相机市场潜在需求与潜在机会，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战

略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考

价值。 
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