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二、摘要、目录、图表

    体检发展至今，已成大众生活中的一部分，也是社会不可忽视的一个行业。如果说2008年

之前属于体检行业的酝酿和无序发展阶段，那2008年是一个转折点，2009年会是健康体检行

业格局逐步确立的年份。公立医院在体检业务上已经觉醒，并不断投入资源扶持院内体检业

务的发展。除了去挖掘尚未体检的客户，或者去提升现有客户的消费潜力外，民营体检与公

立医院对现有优质企业客户的竞争会日趋激烈。医院有一个难点是不能形成全国性的统一网

络。现在很容易看到企业客户体检业务主管在选择体检中心时的困惑，各家体检中心表面看

上去差不多，没有明显差异性特色，深入去看都有很多问题，无从选择。客户希望能够看到

有市场品牌和客户口碑的体检中心，常年合作，一劳永逸，实现双赢。经济水平和健康意识

的提高，都会提高体检覆盖率和体检人群深度。设想其中一点，最近几年退休的人，已经养

成体检习惯，退休后不能享受公费体检，却又处于各种疾病的高发时期，一定会自费或儿女

承担体检费用。估计仅北京每年会有10万人退休。全国性的大公司如中石化、中石油、IBM

、联想等，这类企业非常希望有一家体检中心能够总揽其全国的体检业务。由总公司集中采

购、统一服务是趋势。如果民营机构的体检质量和品质有保证，征兵工作的体检就不一定要

放在政府的体检中心，还有高考体检、高校的入学体检等。政府可以对公务员的体检采取集

中采购的市场方式，虽然医疗要放在大医院，但是体检在操作上市场化是可以的，也许近期

会有突破。当然，政府还可以对教师、学生、政府其他机构的体检福利统一安排，财政上统

一采购。与健康相关的保险业务对体检有强烈需求，随着健康险的市场不断迅猛增加，这两

种密切相关业务的发展空间都会巨大。 

    总体看来，慈铭体检，民众体检，嘉仁体检，美兆体检，佰众体检，北京市体检中心等知

名机构几乎统领了北京地区整个体检行业。各个门店加速扩充，未来这几大体检机构门店数

目将会进一步增加。北京体检机构发展迅速，但是目前市场仍尚未形成大规模的气候，如何

进一步打开健康消费者潜力需求，如何在体检市场角逐中胜出，是各个体检机构今后着力的

中心。一方面是店面扩充，另一个不容忽视的是竞争中的商家将会更注重渠道优化，发挥自

身特色优势，提升用户满意度，提高后续服务质量等。根据客户对象层次区分，差异化竞争

将成为各级别体检机构的突破口，同级对手竞争也会更加激烈。在激烈竞争中，不少体检机

构推出创新思想，民众体检推出一套更为先进的健康管理理念，即对健康人群、亚健康人群

、疾病人群的健康危险因素进行全面监测、分析、评估、预测、预防和维护。这种个性方案

式的体检，消费者获得的不再只是一纸数据报表，而是会引导并帮助消费者改善不健康的生

活方式，从而有效的预防、控制疾病并改善健康，提高生活质量，并降低医疗费用。传统医

院对于专业的体检中心仍有一定竞争力。不过由于公立医院大多数服务存在一定的劣势：如



某些医院态度服务不好，或候诊时间过长，消费者目前已经更加偏向于选择环境设施更先进

，专科专家队伍更强，后续服务更加优秀的专题体检中心了。各个企业、高校每年都要进行

员工入职或学生入学体检，另外随着生活水平日益提高，糖尿病、心脑血管疾病的高发，个

人、家庭也越来越重视健康保养。定期的身体检查可以最快的发现身体潜在或已经存在的疾

病，防患未然。 

    本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家发改委、国

家商务部、国家海关总署、国家卫生部、中国医院协会、中国医师协会、国内外相关刊物杂

志的基础信息以及体检研究单位等公布和提供的大量资料，结合对体检相关企业的实地调查

，对我国体检行业发展现状与前景、市场竞争格局与形势、赢利水平与企业发展、投资策略

与风险预警、发展趋势与规划建议等进行深入研究，并重点分析了体检行业的前景与风险。

报告揭示了体检市场潜在需求与潜在机会，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层

做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的

参考价值。 
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　　研究力量



　　高素质的专业的研究分析团队，密切关注市场最新动向。在多个行业，拥有数名经验丰

富的专业分析师。对于特定及专属领域，我们有国内外众多合作研究机构，同时我们聘请数
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