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&rarr;内容简介 

    由于现代人生活节奏的加快和工作压力的增大，使人们在业余时间追求一种放松、悠闲的

心境，反映在服饰观念上，休闲装以不可阻挡之势侵入了正规服装的世袭领地。到目前为止

中国的休闲服装经过了三代的发展。第一代是港澳台等品牌进入大陆带来休闲服装概念；第

二代是国内品牌崛起，休闲服着装方式普及；第三代是追求个性化、时尚化、高品质化、体

现新生活方式为特征的休闲服装理念出现；中国即将进入休闲服装行业发展的第四代，服装

的生产与制造更加注重体现技术与科技，跨领域的品牌运作将成为企业的重要生存技能。在

国内，休闲服装产业基地基本呈"三足鼎立"状态，以上海、江浙一带为主的"海派"、以福建为

主的"闽派"，以广东中山为主的"粤派"，发展各有所长。 

    最近10年来，休闲服装已快速发展成为服装产业的新增点、人们衣着消费的新亮点、媒体

关注的新焦点。国内休闲服市场规模不断扩大，2006年国内休闲服零售业市场规模在3571亿

元左右，2008年达到4000多亿，并且以每年15%左右的速度增长。随着休闲服装产业的迅猛发

展，竞争也开始加大，国内各大休闲服品牌都继续保持大规模扩张以维持市场份额。从2007

年开始，很多国际休闲服装品牌也开始大规模抢占中国市场，来势汹汹，进一步加大了国内

市场的竞争。现在市场竞争已从一线城市拓展到二、三线城市。随着人们对休闲服装和潮流

的认识加深，价格已经不再是购买休闲服装时的第一考量，消费者的品牌意识逐步加深，品

牌和款式已经成为消费者的优先考虑因素。这也带动了休闲服行业竞争的转变。 

    自2009年以来休闲服产业的投资方向发生了很大的改变。很多大的休闲服企业把资金用在

技术改造和营销渠道建设上面，而不是一味的建厂。近来，休闲服行业对用于扩大生产规模

的项目投资极为审慎，而用以提高劳动生产率、节约成本的技术改造投资，由于其规模小见

效快的优势，故而受到欢迎。同时，休闲服企业对自建店投资持续升温，有实力的品牌企业

都希望提高对销售渠道的控制能力，纷纷投资或将现有渠道收归自有，或通过增加自建店来

提高自有营销渠道比重，使自建渠道投资成为一大热门。相对于休闲服大品牌企业的渠道控

制，许多休闲服小企业开始加速产业链升级，向产业链的高利润环节拓展。当前我国多数的

休闲服装企业依旧集中在产品制造这一低利润环节上，而能够涉及到产品设计、原料采购、

仓储运输、订单处理、批发经营和终端零售等高利润环节的企业数量还相对较少。因此，加

速产业链升级将成为休闲服装小企业提升利润的发展方向。 

    本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、

国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国服装协会、中国纺织工业协会、中国



纺织服装信息中心、全球纺织、全国商业信息中心、国内外相关服装报刊杂志等公布和提供

的大量资料，对我国休闲服装行业发展现状、市场前景、竞争状况以及进出口情况等方面进

行了详尽地分析，对今后我国休闲服装产业的发展做出了精确的预测。报告数据及时全面，

图表丰富，既有深入的分析，又有直观的比较分析，为休闲服装生产企业和经销商在激烈的

市场竞争中洞察先机，根据市场需求及时调整经营策略，为战略投资者选择恰当的投资时机

和公司领导层做战略规划提供了准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部

门也具有极大的参考价值。 
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