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二、摘要、目录、图表

&rarr;内容简介 

    2009年全球轮胎市场缩减5%左右，预计在2011年之前难有好转。2009年全球市场对汽车轮

胎需求量从2008年的13亿条下降至12.4亿条，2010年或将略有回升。2009年卡车轮胎下降3.7%

，从08年的16200万条下降至15600万条，至2010年或将增加至15900万条。2008年全球载重子午

胎需求增长0.2%，但是2009年下降4.2%，到2010年将反弹7.9%。在轿车子午线轮胎方面，因经

济衰退将进一步加深，2008年市场需求下降0.2%，2009年和2010年分别进一步下降5.2%和0.2%

，到2011年才会有所好转。因北美和西欧市场受全球经济衰退的打击，使其轮胎市场需求的

跌幅加大，全球市场还要大。此外，中印两国国内市场预计将增长，所以这将抵消发达国家

市场需求的下降幅度。 

    近年来，中国轮胎行业惊人的增长速度，已形成将近40%的出口格局。2008年45家重点轮胎

企业轮胎总产量2.38亿条，同比增长0.3%；销售收入1315亿元，增长14.1%。其中，子午胎产

量1.90亿条，同比增长7.8%；子午化率79.9%，提升5.6个百分点。全国62家子午胎生产企业子

午胎总产量为2.63亿条，增长10.6%。轮胎行业总产值占到整个橡胶行业总产值65%以上。面

对金融危机这场突如其来的风暴，中国轮胎业正面临一次重大的考验。美国、巴西2009年通

过了针对中国的轮胎特保案，且很可能形成多米诺骨牌效应，更增添了中国轮胎行业产能过

剩的烦恼。但是，2009年在世界汽车市场陷入低谷后，中国市场却异军突起，汽车产销量奇

迹般地突破千万辆，我国汽车市场超过美国正式成为世界第一大汽车市场已无悬念。中国汽

车业的高速成长，消费政策起到了重要的引导作用。2009年的购置税减半、"汽车下乡"和以旧

换新三大政策，拉动了中国私家车的巨大消费潜力，在金融危机之下，国内汽车产销实现

了2009年每月30%-40%的同比增长。 

    在汽车销量猛增的带动下，2009中国多数大型轮胎企业产销两旺，部分企业的开工率已经

接近甚至超过历史最佳水平。在原材料价格大跌和轮胎售价跌幅有限双重作用下，轮胎业毛

利率水平大幅提升5%至10%，达到历史最高水平。与此相应，多家轮胎上市公司净利润亦大

幅增长。同时，由于中国、俄罗斯、印尼等国对工程轮胎的巨大需求，全球大规格工程轮胎

严重短缺，世界级轮胎制造商都在努力扩大产能，现有设备满负荷生产，但仍不能满足市场

需要。目前，包括风神股份在内的国内外主要生产企业已满负荷生产，其工程轮胎供应量仍

不能满足工程机械企业和轮胎经销商的要求，我国工程子午胎的生产能力远不能满足国内外

快速增长的要求。我国轮胎市场在2010-2015年将步入一个快速发展的阶段。 

    本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、



国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、国家轮胎检测中心、中国汽车工业协会、

中国石油和化学工业协会、中国橡胶工业协会、中国橡胶工业协会轮胎分会、中国轮胎翻修

与循环利用协会、国内外多种相关报刊杂志的基础信息以及专业研究单位等公布、提供的大

量内容翔实、统计精确的资料和数据。报告对我国轮胎产业的宏观发展环境、发展现状和发

展趋势进行了深入透彻地分析，重点分析了轮胎产业消费情况、进出口情况、细分市场、竞

争格局、国内外轮胎企业发展对比。报告还对我国主要轮胎企业作了详细分析，以及轮胎企

业发展策略作了阐述，是轮胎生产、经营企业、科研机构等单位准确了解目前轮胎产业发展

动态，把握企业定位和发展方向不可多得的决策参考。 
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