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二、摘要、目录、图表

    我国的冷链物流最早产生于20世纪50年代的肉食品外贸出口。1982年，中国颁布《食品卫生

法》，从而推动了食品冷链的发展起步。近年来，随着城乡居民生活水平的提高和人们消费

习惯的改变，以水产品、畜产品、果蔬及花卉为代表的冷链物流日渐趋热，冷链物流行业也

随着市场需求的增大而不断发展。 

    从整体冷链体系而言，中国的食品冷链还未形成体系，无论是从中国经济发展的消费内需

来看，还是与发达国家相比，差距都十分明显。中国易腐食品规模巨大，但国家重视不足，

缺乏行业规范，造成冷链物流发展滞后，形成了特有的行业环境。 

    1.冷链物流行业的竞争格局 

    我国的冷藏物流业尚处于初级阶段，市场规模不大，区域性特征比较强，缺乏有影响力的

、全国性的第三方冷藏物流行业领袖。我国的冷链物流公司主要以以下几种形式存在： 

   （1）第三方物流公司。此类型又包括从传统的物流公司进军冷链物流市场的企业，如中外

运裕和、锦江低温，山东荣庆等，和专注于冷链物流行业的重庆雪峰、康新物流等，以及与

麦当劳长期合作的冷链物流体系相对完善的夏晖物流。 

   （2）企业内部的物流公司。此类型最典型的是百胜集团下属的物流事业部，为百胜集团下

属的餐厅提供核心业务以及有特殊要求产品的物流服务。 

    2.冷链物流行业特点 

   （1）在提供基本服务的基础上，逐步提供有价值的增值服务 

    目前行业内的企业基本都可以提供仓储、冷链运输、市内配送等基础服务；除此之外，一

些企业如锦江低温、中外运裕和、重庆雪峰等，还可以提供配货、分拣、贴标等附加功能；

夏晖物流可以提供的服务范围更加广泛，可提供诸如采购、库存管理、数据分析等增值服务

。不断提供有价值的增值服务，将是未来行业的发展趋势之一。 

   （2）冷库、车队等硬件设施投入力度不断加大 

    规模较大的冷链物流公司，一般都拥有自建冷库。但有的自建冷库建设年代久远，卫生状

况较差；新建冷库通常较为先进，如中外运裕和在上海嘉定有一座现代型冷库，是国内最大

的单体多温度分区冷库，具备电脑自动控制的温控装置，可根据客户需要调节并时时监控冷

库温度。据慧聪邓白氏研究了解，随着业务的不断拓展和市场发展的需要，目前几家大型冷

链物流企业存在新建冷库的计划。 

    冷链物流企业的冷冻车按照运输规模，主要分为2吨、4吨、8吨、12吨、20吨、30吨等不同

类型。各种规模的冷冻车根据企业客户的具体情况，分布在不同的物流配送中心，完成市内

配送或长途运输等服务。不同企业拥有的冷冻车的数量相差较大，从几十台到几百台不等。



通常情况下，冷冻车的平均更换时间在8-10年左右。 

   （3）冷链意识不足，市场盲目竞争形成价格战 

    目前中国市场上，无论生产企业、下游客户，还是普通消费者，对冷链物流的概念都比较

陌生，对冷链物流的认识比较肤浅或不全面；冷链物流服务标准、企业从业标准缺失，非冷

藏车进行冷链物流服务业务，造成企业之间恶性价格竞争，使有心投入高端硬件提供高质量

服务的企业陷入一定的困境，这一行业现状凭借企业一己之力是难以改变的。 

    本报告内容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助冷链物流企业准确把握行业发展

动向、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中

心等渠道发布的权威数据，以及我中心对冷链物流产业的实地调研，结合了行业所处的环境

，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。它是业内企业、相关投资公司及

政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞争

和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值！ 
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