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二、摘要、目录、图表

    空气净化器（又称"空气清洁器"、空气清新机），是指能够滤除或杀灭空气污染物、有效提

高空气清洁度的产品，目前以清除室内空气污染的家用和商用空气净化器为主。 

    空气净化器起源于消防用途，1823年，约翰和查尔斯&bull;迪恩发明了一种新型烟雾防护装

置，可使消防队员在灭火时避免烟雾侵袭。1854年，一个名叫约翰斯&bull;滕豪斯的人在前辈

发明的基础上又取得新进展：通过数次尝试，他了解到向空气过滤器中加入木炭可从空气中

过滤出有害和有毒气体。二战期间，美国政府开始进行放射性物质研究，他们需要研制出一

种方式过滤出所有有害颗粒，以保持空气清洁，使科学家可以呼吸，于是HEPA过滤器应运而

生。在20世纪50、60年代，HEPA过滤器一度非常流行，很受防空洞设计和建设人员欢迎。 

    进入20世纪80年代，空气净化的重点已经转向空气净化方式，如家庭空气净化器。过去的

过滤器在去除空气中的恶臭、有毒化学品和有毒气体方面非常好，但不能去除霉菌孢子、病

毒或细菌，而新的家庭和写字间用空气净化器，不仅能清洁空气中的有毒气体，还能净化空

气，去除空气中的细菌、病毒、灰尘、花粉、霉菌孢子等。 

    根据国家统计局为我们提供的数据，截至2009年11月底，国内共有规模以上家用空气调节器

制造企业258家，比2008年底的227家增加了31家，比2007年的223增加了35家。而从近三年整

体的数据来看，平均每年规模以上企业数量的增长率为5.91%，即平均每年增加的规模企业数

量为5 家。 

    目前，中国的消费者对装修产生的污染越来越重视。数据显示，93.2%的被访者知道室内装

饰装修会造成室内环境污染。同时，消费者对住宅和写字楼室内空气有害气体的认识在逐步

提高，60.7%的消费者知道室内存留甲醛是有害的，46%的消费者知道室内残存苯也有害。所

以，这是中国空气净化器市场的最大机遇。国内大部分中小企业的空气净化器都用于海外市

场，中国国内市场还需要很长时间来培育。目前来看，国内家用空气净化器市场已经处在快

速成长期，到2010年前，国内的销售量将以年均80%左右的水平快速增长。 
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三、研究方法

　　1、系统分析方法

　　2、比较分析方法

　　3、具体与抽象方法

　　4、分析与综合方法

　　5、归纳与演绎方法

　　6、定性分析与定量分析方法

　　7、预测研究方法

四、数据来源

　　对行业内相关的专家、厂商、渠道商、业务（销售）人员及客户进行访谈，获取最新的

一手市场资料；
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　　对行业的重要数据指标进行连续性对比，反映行业发展趋势；
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　　中华人民共和国国家工商行政管理总局 http://www.saic.gov.cn

　　中华人民共和国海关总署 http://www.customs.gov.cn

　　中华人民共和国商务部 http://www.mofcom.gov.cn

　　中国证券监督管理委员会 http://www.csrc.gov.cn

　　中华人民共和国商务部 http://www.mofcom.gov.cn

　　世界贸易组织 https://www.wto.org
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