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&rarr;内容简介 

 

    克拉霉素是在大环内酯类抗生素中市场份额占据第二位的产品，由于其具有优越的抗菌作

用以及较高的安全性，因此国内生产企业也经历了一场生产克拉霉素的热潮。但是市场上企

业众多导致克拉霉素价格下跌，价格的下跌又使得克拉霉素出口受阻。克拉霉素出口量增加

出口价格却降低的主要原因是我国克拉霉素的生产企业众多，众多的生产企业导致国内克拉

霉素市场的恶性竞争加剧，最终导致克拉霉素价格下降。1998年，我国克拉霉素的市场价格

可以达到1.2万元/公斤，而到现在已经下降到3000元/公斤的水平。虽然我国克拉霉素的价格

下跌、出口受阻，但是克拉霉素的发展前景仍然看好。这一方面是因为同其他大环内酯类抗

生素相比，克拉霉素的治疗作用更好且性价比更高；另一方面是因为不但欧盟国家是我国克

拉霉素原料药的主要出口市场，而随着东南亚国家以及印度等对克拉霉素需求增加，我国的

克拉霉素生产企业将会迎来新一轮的发展期。克拉霉素作为治疗爱滋病患者的首选药物

，2008年，其在大环内酯类抗生素中所占的市场份额已经达到了24.84%。虽然近年来其价格

有所降低，但是克拉霉素未来的出口前景将继续看好，国际市场仍将有较大的增长空间。 

    2009年，我国医药商品进出口总额为153.41亿美元；其中，进口额67.06亿美元，同比增

长21.4%，增速比2009年前三季度加快2.5个百分点，出口额86.35亿美元，同比增长6.5%，增速

比2009年前三季度加快5.1个百分点。医药行业累计完成固定资产投资额1,462.6亿元，同比增

长36.3%，增速比2009年前三季度回落1.5个百分点，但仍较2008年同期加快10.4个百分点

。2009年，国务院部署的《关于深化医药卫生体制改革的意见》再次作了修改完善。明确了

今后3年的阶段性工作目标：到2011年，基本医疗保障制度全面覆盖城乡居民，基本医疗卫生

可及性和服务水平明显提高，居民就医费用负担明显减轻，"看病难、看病贵"的问题明显缓

解。从2009年到2011年，重点抓好基本医疗保障制度等五项改革。3年内使城镇职工和居民基

本医疗保险及新型农村合作医疗参保率提高到90%以上。2010年，对城镇居民医保和新农合的

补助标准提高到每人每年120元，并适当提高个人缴费标准，提高报销比例和支付限额。据初

步测算，为保障医疗改革的各项改革顺利进行，3年内各级政府预计投入8500亿元。目前，虽

然宏观经济形势严峻，但由于医药产品的刚性需求特性以及新型农村合作医疗、新医改政策

带来市场扩容的机遇，医药经济依然保持了平稳较快的发展势头。在2008年国家发改委公布

的全国制造业平均利润增长只有4.9%的情况下，医药行业的销售增长和利润总额增长分别达

到28.1%、28.3%。据中国医药企业管理协会保守估计，2009年，我国医药工业总产值达到1万

亿元，保持20%的增长。 



    本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、

国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国经济景气监测中心、中国医药协会等

部门和机构公布和提供的大量数据资料，对我国克拉霉素的行业市场结构状况、市场发展状

况、区域市场发展状况和国际贸易状况进行了全面的分析。同时对我国克拉霉素行业的竞争

和发展趋势进行了深入的研究；还对我国克拉霉素行业和企业的发展策略提出了独特的见解

。是克拉霉素企业、克拉霉素行业投资机构和研究机构、相关单位等准确、全面、迅速了解

目前行业发展动向，把握企业战略发展定位不可或缺的重要决策依据。 
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