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二、摘要、目录、图表

前言 

    随着服装市场国际化进程加快，女装行业的竞争将会更加激烈。近几年女装企业在市场竞

争中由过去的降价竞争，变成款式、时尚、销售环境等综合因素的竞争。企业只有提高服装

市场的综合竞争能力，才能生存和发展，并在世界服装生产中取得优势。我国女装企业已超

过3万多家，品牌亦有3万多个。从出口贸易到零售商店，中国女装业都展示出强大的活力和

雄厚的实力。但同时，中国女装业可谓"才刚刚起步"，技术、工艺、设计、管理、营销等方

面与国际女装业还存在差距，这也是未来的发展空间和商机。 

    女装企业主要分散集中在长江三角洲、珠江三角洲、环渤海地区和东南沿海地区，根据派

系可以分为以后几个：杭派、汉派、闽派、粤派等几大派系，根据线路高低又可以分为一线

品牌、二线品牌以及一些知名度较低的小品牌。杭派里最知名的品牌有太平鸟、秋水艺人.江

南布衣.E库等，汉派有太和、雅琪、红人、元田等，粤派有以纯、歌莉娅、格风、桔子等，

闽派有千百惠、卡琪露茜、 假日风情等。 

    总得来说在我国市场上国际品牌所渗透的地理范围要广泛得多，在各一二线以及重点城市

的高端百货市场都有，而国内品牌则地域性表现明显，缺乏真正的能够渗透全国的服装品牌

。从这一点可以看出我国女装品牌的相对落后，这给广大服装企业带来了良好发展的契机和

品牌发展的沃土。 

    本报告内容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助女装企业准确把握行业发展动向

、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等

渠道发布的权威数据，以及我中心对女装产业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论

到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。它是业内企业、相关投资公司及政府部门

准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战

略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值！ 
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