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二、摘要、目录、图表

【报 告 前 言】 

    网络视频产业目前属于起步阶段，产业链只是初步形成轮廓。在网络视频产业链中，参与

者众多，发展迅速，同时竞争也较为激烈，形成了一条内容提供商、网络平台运营商、技术

提供商、分销渠道、广告主、用户等为主要构成的网络视频产业链雏形。 当前国内网络视频

产业链仍具有交叉竞合、链条边界模糊等特点。 

    以行业战略集团分析对网络视频企业进行大致归类，选择用户规模和纵向一体化程度作为

分析维度其中，用户规模主要是指该视频网站的用户流量；纵向一体化程度是指该视频网站

从视频内容的制作与获取到在网络上的传播，以及对用户群体的吸引与控制能力等方面目前

国内的网络视频行业可以大致划分为四个集团： 

    近年来，随着中国网络经济的快速发展和网络视频行业的不断成熟，中国网络视频市场的

消费需求实现了持续快速增长。网民基数的加大推动了视频需求的增长；宽带用户规模的提

高和新兴网络服务的出现也使得网络视频的应用更加广泛和深入。然后同时，由于网络视频

行业发展环境的相对宽松，政府在对网络视听内容方面的监管力度虽然在不断加大，但仍未

形成可操作化的成型管理体系，导致了在造就中国网络视频产业初期辉煌的同时，也引发出

种种弊端。 

    政府对网络视频产业管理体系的规范化以及消费需求结构的多元化将驱动中国网络视频市

场竞争格局向追求规模和追求差异化两个方向发展。预计到2012年，中国的网络视频市场将

形成以大型门户矩阵、专业视频网站和专业化的行业服务提供商为主体的竞争格局。 
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