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二、摘要、目录、图表

&rarr;内容简介　　 

    钢木家具是以木材（包括人造板）为板面基材，以钢材为骨架基材，配合制成的各种家具

，是我国50年代以来的一种家具新产品。本身钢木是在家具行业里的一个品类，这个品类从

物理属性上看，是钢与木的结合；从设计理念上来讲，它是刚柔并济，让居家开放通透，让

主人更有呼吸感。目前家居市场上，钢木家具受到了越来越多市民的青睐。钢木家具是指由

钢质边架、搁板及柜体通过金属挂件挂接而成的家具，常见的这类家具主要包括桌、椅、凳

、沙发、床等。通俗地说，钢木家具就是金属与木材的&quot;联姻&quot;，把两者的优点巧妙

地结合起来，兼具金属的硬朗与木材的亲和。时下简约风正是年轻消费者追捧的家居风格，

而钢木家具给人的直观感受就是简约，不仅具备了恬静雅致的外观，而且在实用性上强调空

间的最大利用率，让消费者能在有限的居室空间满足最大限度的需求，提升整体美感，又不

产生居室的拥挤感。比起普通的板式家具，钢木家具在质量、使用寿命等方面都更胜一筹。

普通的板式家具容易受损、变形，不便拆装、维修，更不能随意设计和调整结构。钢木家具

则弥补了这些缺憾，不仅在外观上更加简约美观，还具备了坚固、耐用、拆装方便等特点。

随着人们生活水平的提高，钢木家具透视出的流行正越来越让年轻一族喜爱。用钢木结合的

理念设计，家具就自然地形成一种通透感和简约感，同样是一款家具，钢木家具在家中一摆

，就仿佛比别的品类的家具更有空间感。这种空间感给人带来视觉的审美情趣，即使5年、10

年过去了，看上去还是有沉稳、大气的感觉，何况钢木家具还易于拆开后重新组装，对于喜

好DIY的消费者来说，无疑是至爱。 

　　2009年1-12月钢木家具累计产量333,664,678.09件，比上年同期增长5.68%。新产品累计产

值10,262,137.00千元，比上年同期增长104.62%。累计工业销售产值77,648,346.00千元，比上年

同期增长4.54%。利润总额3,269,357.00千元，比上年同期增长23.8%。2010年1-2月钢木家具累

计产量54,551,885.45件，比上年同期增长14.88%。现在钢木家具在国内的市场份额5%到6%。

其他的有板式的、实木的、藤艺的、塑料的。看过去十年国际性的展览会，无论是米兰展会

、德国科隆和美国高点，新技术、新材料、新工艺下的钢木这一个品类在中国市场上接下来

每年都会有10%到15%的增长。 

　　本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、

国家海关总署、中国轻工业联合协会、中国家具协会、全国及海外多种相关刊物的基础信息

等公布和提供的大量资料，对国际钢木家具行业市场发展状况、我国钢木家具行业的市场状

况、钢木家具行业的供给与需求、钢木家具销售渠道等进行了深入的分析，并对主要的国际

市场、我国主要地区钢木家具市场、钢木家具企业的应对策略等方面进行了探讨。结合新时



期的各方面因素，对中国钢木家具行业的发展趋势给予了细致和审慎的预测论证。报告还对

国家相关政策进行了介绍，提出了创新建议，是钢木家具企业准确了解目前中国钢木家具行

业发展动态，把握钢木家具行业现状与趋势，制定市场策略的重要决策依据之一，具有重要

决策参考价值。 
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三、研究方法

　　1、系统分析方法
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　　3、具体与抽象方法

　　4、分析与综合方法
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　　5、归纳与演绎方法

　　6、定性分析与定量分析方法

　　7、预测研究方法

四、数据来源
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　　行业协会、国家统计局、海关总署、国家发改委、工商总局等政府部门和官方机构的数

据与资料；

　　行业公开信息；

　　行业企业及上、下游企业的季报、年报和其它公开信息；

　　各类中英文期刊数据库、图书馆、科研院所、高等院校的文献资料；

　　行业资深专家公开发表的观点；

　　对行业的重要数据指标进行连续性对比，反映行业发展趋势；

　　中华人民共和国国家统计局 http://www.stats.gov.cn

　　中华人民共和国国家工商行政管理总局 http://www.saic.gov.cn
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　　世界贸易组织 https://www.wto.org

　　联合国统计司 http://unstats.un.org

　　联合国商品贸易统计数据库 http://comtrade.un.org
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