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二、摘要、目录、图表

摘要

    购物中心是指一群建筑，是组合在一起的商业设施，按商圈确定其位置、规模，将多种店

铺作为一个整体来计划、开发和经营，并且拥有一定规模的停车场。根据购物中心的建筑、

设施和形态的不同，国际购物中心协会又将购物中心细分为&quot;摩尔&quot;(Mall，停车场

与店铺间有一定的距离，通常在整体建筑的地下或外围，而店铺间有专门的步行街连接，如

区域型、超区域型购物中心)和带状中心(店铺前各有停车场，店铺间通常没有专门的步道连

接，如邻里型、社区型等)。由此可见，从严格意义上讲，购物中心不是一种商业业态，而是

一种有计划地实施的全新的商业聚集形式，有着较高的组织化程度，是业态不同的商店群和

功能各异的文化、娱乐、金融、服务、会展等设施以一种全新的方式有计划地聚集在一起。

它通常以零售业为主体。与自发形成的商业街相比，购物中心在其开发、建设、经营管理中

，均是作为一个单体来操作：一般是物业公司建楼、出租场地，专业商业管理公司实行统一

招租、管理、促销，承租户分散经营。

    本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国

家海关总署、国家经济信息中心、全国商业信息中心、国内外相关报刊杂志的基础信息，对

我国大型购物中心行业的供给与需求状况、市场格局与分布、部分地区大型购物中心市场的

发展状况、大型购物中心消费态势等进行了分析。报告重点分析了我国大型购物中心市场的

竞争状况、行业发展形势与企业的发展对策，还对大型购物中心未来发展趋势进行了研判，

是大型购物中心生产企业、经营企业、科研机构等单位准确了解目前大型购物中心行业发展

动态，把握企业定位和发展方向不可多得的决策参考依据。
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　　世界贸易组织 https://www.wto.org
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