
2010-2015年中国保健酒行业市

场调研与发展策略咨询报告



一、调研说明

　　《2010-2015年中国保健酒行业市场调研与发展策略咨询报告》是艾凯咨询集团经过数月

的周密调研，结合国家统计局，行业协会，工商，税务海关等相关数据，由行业内知名专家

撰写而成。报告意于成为从事本行业人士经营及投资提供参考的重要依据。

　　报告主要可分为四大部分，首先，报告对本行业的特征及国内外市场环境进行描述；其

次，是本行业的上下游产业链，市场供需状况及竞争格局从宏观到细致的详尽剖析，接着报

告中列出数家该行业的重点企业，分析相关经营数据；最后，对该行业未来的发展前景，投

资风险给出指导建议。相信该份报告对您把握市场脉搏，知悉竞争对手，进行战略投资具有

重要帮助。

官方网址：   https://www.icandata.com/view/153793.html

报告价格：   纸介版9000元    电子版9000元    纸介版+电子版9200元

订购电话：   400-700-0142  010-80392465

电子邮箱：   sales@icandata.com

联  系  人 ：   刘老师

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美观。

https://www.icandata.com/view/153793.html


二、摘要、目录、图表

摘要：

狼酒文化版保健酒，顾名思义，就是指喝后对人体有保健作用的酒，是传统药酒的分支，是

普通白酒的延伸。目前保健酒已成为酒类市场一支主要的生力军，喝酒，喝保健酒正成为更

多人的生活习惯。仅河北御久堂保健酒，每月的销量都在翻番。

目前保健酒随着人们消费意识和生活水平的提高而得到重视,市场规模越来越大.也形成了保健

酒的龙头企业劲酒、椰岛鹿龟、狼酒、御酒堂、五粮液集团黄金酒、茅台集团白金酒等。那

么保健酒是怎样发展起来的呢？ 　　人类最初的饮酒行为虽然还不能称之为饮酒养生，但却

与保健养生有着密切的联系。最初的酒是人类采集的野生水果在剩余的时候得到适宜条件自

然发酵而成的，由于许多野生水果本身就具有药用价值，所以最初的酒可以称得上是天然的"

保健酒"，它对人体健康有一定的保护和促进作用。

酒有多种，其性味功效大同小异。一般而论，酒性温而味辛，温者能祛寒，辛者能发散，所

以酒能疏通经脉、行气和血、蠲痹散结、温阳祛寒，能疏肝解郁、宣情畅意。又因为酒为谷

物酿造之精华，故还能补益肠胃。此外，酒能杀虫驱邪、辟恶逐秽。《博物志》载：王肃、

张衡、马均三人冒雾晨行。一人饮酒，一人饮食，一人空腹。空腹者死，饱食者病，饮酒者

健。这表明"酒势辟恶，胜于作食之效也。"酒与药物的结合是饮酒养生的一大进步，这方面

的代表是御酒堂。 　　酒与药的结合产生了全新的酒品&mdash;&mdash;保健酒。保健酒主要

特点是在酿造过程中加入了药材，主要以养生健体为主，有保健强身的作用，其用药讲究配

伍，根据其功能可分为补气、补血、滋阴、补阳和气血双补等类型。 　　随着生活水平的提

高，人们对健康的需求也越来越高，追求健康的方式也越来越多。保健酒作为一个全新的名

词，正逐步走进人们的生活。其实，保健酒早在远古时期就已经出现，只是那时候它更多的

是作为"药酒"被人们认知的，象北京的同仁堂、河北的御酒堂、海南的鹿龟寿等。 　　随着

人类的进步，医药学有了新的发展，人们开始有意识的泡制药酒，以此达到养生和治病的目

的。酒与药物的结合是酒文化的一大进步，后人在整理前人经验、创制新配方等方面取得了

新的成就，使药酒的制备技术达到较高的水平。但此时的保健酒与药酒仍没有明显的区分。

本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家

海关总署、国家经济信息中心、全国商业信息中心、国内外相关报刊杂志的基础信息，对我

国保健酒行业的供给与需求状况、市场格局与分布、部分地区保健酒市场的发展状况、保健

酒消费态势等进行了分析。报告重点分析了我国保健酒市场的竞争状况、行业发展形势与企

业的发展对策，还对保健酒未来发展趋势进行了研判，是保健酒生产企业、经营企业、科研

机构等单位准确了解目前保健酒行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的决策参



考依据。
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