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二、摘要、目录、图表

摘要

     移动互联网，就是将移动通信和互联网二者结合起来，成为一体。互联网创造了经济神话

。我们在思考：一个国家的创新能力，最终是这个国家所掌握的创新的技术在市场竞争中的

表现。市场才是衡量创新价值的主要标准，而企业应是国家创新能力的主要体现者。推而广

之，如果在7亿手机用户这样一个消费群体上建立一个平台，使之广泛应用到企业、商业和农

村之中，是否会创造更惊天动地的奇迹？

     本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国

家海关总署、国家经济信息中心、全国商业信息中心、国内外相关报刊杂志的基础信息，对

我国移动互联网行业的供给与需求状况、市场格局与分布、部分地区移动互联网市场的发展

状况、移动互联网消费态势等进行了分析。报告重点分析了我国移动互联网市场的竞争状况

、行业发展形势与企业的发展对策，还对移动互联网未来发展趋势进行了研判，是移动互联

网生产企业、经营企业、科研机构等单位准确了解目前移动互联网行业发展动态，把握企业

定位和发展方向不可多得的决策参考依据。
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三、研究方法
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　　对行业内相关的专家、厂商、渠道商、业务（销售）人员及客户进行访谈，获取最新的

一手市场资料；

　　艾凯咨询集团长期监测采集的数据资料；

　　行业协会、国家统计局、海关总署、国家发改委、工商总局等政府部门和官方机构的数
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