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一、调研说明

　　《2010-2015年中国纯果汁饮料市场分析及投资价值研究报告》是艾凯咨询集团经过数月

的周密调研，结合国家统计局，行业协会，工商，税务海关等相关数据，由行业内知名专家

撰写而成。报告意于成为从事本行业人士经营及投资提供参考的重要依据。

　　报告主要可分为四大部分，首先，报告对本行业的特征及国内外市场环境进行描述；其

次，是本行业的上下游产业链，市场供需状况及竞争格局从宏观到细致的详尽剖析，接着报

告中列出数家该行业的重点企业，分析相关经营数据；最后，对该行业未来的发展前景，投

资风险给出指导建议。相信该份报告对您把握市场脉搏，知悉竞争对手，进行战略投资具有

重要帮助。
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二、摘要、目录、图表

内容提要：

通过对纯果汁饮料行业进行深入的调查研究，结合国家统计局、工商、税务、海关、各级行

业协会及专业调研机构等部门的数据、资料以及现阶段的宏观经济和政策环境，采用文案调

研、电话访谈、实地调研等多种调研方式，以"数据+图表+论述"的形式，对纯果汁饮料行业

的发展状况进行了全面的总结论述，在此基础上对纯果汁饮料行业的发展趋势进行了深层次

、多角度的分析、预测和论证。

 

报告以具体数据为基础，辅助以定量与定性分析相结合，在深入挖掘数据蕴含的内在规律和

潜在信息同时采用统计图表、分析图示等多种形式将结果清晰、直观的展现出来，以方便读

者解读分析。报告内容涉及纯果汁饮料行业的国内外及周边地区的发展概况、产业集群、市

场规模、需求和供给、价格、市场集中度、竞争格局、用户需求、产业链上下游、渠道、进

出口状况&hellip;&hellip;等，并对纯果汁饮料行业规模以上竞争企业进行了详细的调查研究，

同时分析了当前全球金融危机、我国扩大内需政策和经济刺激方案对纯果汁饮料行业的发展

影响，报告最后还对纯果汁饮料行业的营销、投资、应对金融危机等给出了专家意见。

  

本报告有助于企业和投资机构准确了解目前纯果汁饮料行业的发展现状和趋势，把握纯果汁

饮料行业发展所面临的优势、劣势、机会和威胁，抓住潜在的投资机会。（在报告的附件里

赠送有全国规模以上纯果汁饮料行业竞争企业的信用状况及财务数据，）是企业和投资机构

进行投资决策的重要参考依据。

第一章 果汁饮料行业概述及基本特征分析 

第一节 果汁饮料的概述 

一、果汁饮料的定义 

二、果汁饮料的分类 

三、果汁饮料生产要求 

第二节 果汁饮料市场特征 

一、汁饮料产品市场特征 



二、果汁饮料品牌发展历程 

三、果汁饮料市场进入门槛 

第二章 2009-2010年全球果汁饮料市场发展现状及趋势分析 

第一节 2009-2010年全球果汁饮料市场发展动态分析 

一、2009年全球果汁饮料市场现状 

二、2009年全球果汁饮料消费量增长状况 

三、2010年美国和巴西橙汁产业展开合作 

四、2010年加拿大Cott收购美国果汁供应商 

第二节 2009年美国果汁饮料市场分析 

一、美国果汁饮料市场规模及预测 

二、美国果汁饮料市场口味分布 

三、美国果汁饮料市场主要品牌及占有率 

第三节 2009年英国果汁饮料市场分析 

一、英国果汁饮料市场规模及预测 

二、英国果汁饮料市场口味分布 

三、英国果汁饮料市场主要品牌及占有率 

第四节 2009年法国果汁饮料市场分析 

一、法国果汁饮料市场规模及预测 

二、法国果汁饮料市场口味分布 

三、法国果汁饮料市场主要品牌及占有率 

第五节 2009年日本果汁饮料市场分析 

一、日本果汁饮料市场规模及预测 

二、日本果汁饮料市场口味分布 

三、日本果汁饮料市场主要品牌及占有率 

第六节 2009年澳大利亚果汁饮料市场分析 

一、澳大利亚果汁饮料市场规模及预测 

二、澳大利亚果汁饮料市场口味分布 

三、澳大利亚果汁饮料市场主要品牌及占有率 

第七节 2009年巴西果汁饮料市场分析 

一、巴西果汁饮料市场规模及预测 

二、巴西果汁饮料市场口味分布 



三、巴西果汁饮料市场主要品牌及占有率 

第八节 2009年加拿大果汁饮料市场分析 

一、加拿大果汁饮料市场规模及预测 

二、加拿大果汁饮料市场口味分布 

三、加拿大果汁饮料市场主要品牌及占有率 

第三章 2009-2010年行业发展环境分析 

第一节、国内宏观经济环境分析 

一、GDP历史变动轨迹分析 

二、固定资产投资历史变动轨迹分析 

三、2010年中国宏观经济发展预测分析 

第二节 政策环境 

一、2009年《食品安全法》正式实施 

二、2009年《运动饮料》国家标准实施 

三、食品包装国家标准和规定分析 

四、果汁饮料生产引用的相关标准 

第三节 市场消费环境 

一、2009年中国人口及分布总体情况 

二、2009年中国居民消费与恩格尔系数 

三、2009年中国居民饮料消费情况分析 

四、2010年中国社会消费品零售总额分析 

第四节 软饮料行业环境 

一、2009年中国饮料业回顾 

二、2009-2010年中国软饮料行业发展概况 

三、2009-2010年中国软饮料产量情况分析 

四、2009-2010年软饮料行业资产规模分析 

五、2009-2010年中国软饮料销售收入分析 

六、2009-2010年中国软饮料利润总额分析 

七、2009-2010年中国软饮料行业经营效益 

第四章 2009-2010年中国果汁饮料市场发展现状及市场分析 

第一节 中国果汁饮料市场现状 



一、中国果汁及蔬菜汁饮料市场现状 

二、2009-2010年中国果汁饮料市场新产品 

第二节 2009年中国果汁饮料市场分析 

一、2009年中国果汁饮料市场零售量分析 

二、2009年中国果汁饮料市场零售额分析 

三、2009年中国果汁饮料零售市场结构 

四、2009年中国果汁饮料市场口味分布 

第三节 纯果汁饮料市场分析 

一、2009年中国纯果汁饮料零售量分析 

二、2009年中国纯果汁饮料零售额分析 

三、2009年中国纯果汁饮料市场竞争状况 

四、中国纯果汁饮料消费市场商机将凸显 

第四节 低浓度果汁饮料市场 

一、2009年中国低浓度果汁市场受青睐 

二、2009年中国低浓度果汁饮料零售量 

三、2009年中国低浓度果汁饮料零售额 

四、2010年饮料企业备战低浓度果汁市场 

第五节 柠檬饮料消费分析 

一、2009年消费者购买柠檬饮料品牌分析 

二、2009年消费者对柠檬饮料的关注因素 

三、2009年消费者购买柠檬饮料价格分析 

四、2009年消费者购买柠檬饮料的因素 

第六节 果醋饮料消费分析 

一、2009年消费者对果醋饮料关注因素 

二、2009年消费者对果醋饮料的价格定位 

三、2009年消费者对果醋饮料的口味选择 

四、2009年消费者购买果醋饮料的因素分析 

五、2009年消费者购买果醋饮料渠道分析 

第五章 2009-2010年中国果汁饮料行业经济运行数据分析 

第一节 2008-2010年中国果汁饮料行业发展分析 

一、2008年中国果汁饮料行业发展概况 



二、2009年中国果汁饮料行业发展概况 

三、2010年中国果汁饮料行业发展概况 

第二节 2009-2010年中国果汁饮料行业总体运行情况 

一、2004-2010年中国果汁饮料行业企业数量统计 

二、2004-2010年中国果汁饮料行业销售收入分析 

三、2004-2010年中国果汁饮料行业利润总额分析 

四、2004-2010年中国果汁饮料行业亏损情况分析 

第三节 2009-2010年中国果汁饮料行业资产负债状况 

一、2004-2010年中国果汁饮料行业资产状况分析 

二、2004-2010年中国果汁饮料行业应收账款分析 

三、2004-2010年中国果汁饮料行业流动资产状况 

四、2004-2010年中国果汁饮料行业负债总额分析 

第四节 2009-2010年中国果汁饮料行业经营效益分析 

一、2009-2010年中国果汁饮料行业盈利能力分析 

二、2009-2010年中国果汁饮料行业偿债能力分析 

三、2008-2010年中国果汁饮料行业营运能力分析 

第五节 2009-2010年果汁饮料行业成本费用结构分析 

一、2004-2010年中国果汁饮料行业销售成本分析 

二、2004-2010年中国果汁饮料行业销售费用分析 

三、2004-2010年中国果汁饮料行业管理费用统计 

四、2004-2010年中国果汁饮料行业财务费用统计 

第六章 2009-2010年中国果汁饮料供给及区域产量分析 

第一节 2002-2010年中国果汁饮料产品生产情况 

一、2002-2010年中国果汁饮料产量总体情况 

二、2009-2010年中国果汁饮料区域产量概况 

第二节 2002-2010年中国华北地区果汁饮料产量统计 

一、2002-2010年中国华北地区果汁饮料产量概况 

二、2002-2010年北京市果汁饮料产量统计 

三、2002-2010年天津市果汁饮料产量统计 

四、2002-2010年河北省果汁饮料产量统计 

五、2002-2010年山西省果汁饮料产量统计 



六、2002-2010年内蒙古果汁饮料产量统计 

第三节 2002-2010年中国东北地区果汁饮料产量统计 

一、2002-2010年东北地区果汁饮料产量概况 

二、2002-2010年辽宁省果汁饮料产量统计 

三、2002-2010年吉林省果汁饮料产量统计 

四、2002-2010年黑龙江省果汁饮料产量统计 

第四节 2002-2010年中国华东地区果汁饮料产量统计 

一、2002-2010年中国华东地区果汁饮料产量概况 

二、2002-2010年上海市果汁饮料产量统计 

三、2002-2010年江苏省果汁饮料产量统计 

四、2002-2010年浙江省果汁饮料产量统计 

五、2002-2010年安徽省果汁饮料产量统计 

六、2002-2010年福建省果汁饮料产量统计 

七、2002-2010年江西省果汁饮料产量统计 

八、2002-2010年山东省果汁饮料产量统计 

第五节 2002-2010年中国华中地区果汁饮料产量统计 

一、2002-2010年华中地区果汁饮料产量概况 

二、2002-2010年河南省果汁饮料产量统计 

三、2002-2010年湖北省果汁饮料产量统计 

四、2002-2010年湖南省果汁饮料产量统计 

第六节 2002-2010年中国华南地区果汁饮料产量统计 

一、2002-2010年华南地区果汁饮料产量概况 

二、2002-2010年广东省果汁饮料产量统计 

三、2002-2010年广西地区果汁饮料产量统计 

四、2002-2010年海南省果汁饮料产量统计 

第七节 2002-2010年中国西南地区果汁饮料产量统计 

一、2002-2010年西南地区果汁饮料产量概况 

二、2002-2010年重庆市果汁饮料产量统计 

三、2002-2010年四川省果汁饮料产量统计 

四、2002-2010年贵州省果汁饮料产量统计 

五、2002-2010年云南省果汁饮料产量统计 

第八节 2002-2010年中国西北地区果汁饮料产量统计 



一、2002-2010年西北地区果汁饮料产量概况 

二、2002-2010年陕西省果汁饮料产量统计 

三、2002-2010年甘肃省果汁饮料产量统计 

四、2002-2010年新疆地区果汁饮料产量统计 

第七章 2009-2010年果汁饮料行业市场竞争及产业集中度分析 

第一节 饮料行业市场竞争结构 

一、2010年中国饮料行业区域竞争结构 

二、2010年中国饮料企业规模竞争结构 

三、2010年饮料企业资本性质竞争分析 

第二节 2009-2010年中国果汁饮料行业集中度分析 

一、中国软饮料行业集中度分析 

二、中国果汁饮料行业企业集中度 

三、中国果汁饮料行业地区集中度 

第三节 果汁饮料市场竞争态势 

一、中国果汁饮料市场竞争格局分析 

二、2009年果汁饮料巨头之间竞争激烈 

三、2009年中国果汁饮料企业市场占有率 

四、2009年中国果汁饮料品牌竞争分析 

五、2010年中国浓缩苹果汁市场竞争分析 

第八章 2009年中国果汁果味饮料市场消费者调研分析 

第一节 中国纯果汁主要消费市场分析 

一、北京纯果汁消费调查分析 

二、天津纯果汁消费调查分析 

三、太原纯果汁消费调查分析 

四、哈尔滨纯果汁消费调查分析 

五、长春纯果汁消费调查分析 

六、沈阳纯果汁消费调查分析 

七、大连纯果汁消费调查分析 

八、济南纯果汁消费调查分析 

九、青岛纯果汁消费调查分析 



十、南京纯果汁消费调查分析 

十一、苏州纯果汁消费调查分析 

十二、上海纯果汁消费调查分析 

十三、杭州纯果汁消费调查分析 

十四、宁波纯果汁消费调查分析 

十五、福州纯果汁消费调查分析 

十六、厦门纯果汁消费调查分析 

十七、合肥纯果汁消费调查分析 

十八、南昌纯果汁消费调查分析 

十九、郑州纯果汁消费调查分析 

二十、长沙纯果汁消费调查分析 

二十一、武汉纯果汁消费调查分析 

二十二、广州纯果汁消费调查分析 

二十三、深圳纯果汁消费调查分析 

二十四、佛山纯果汁消费调查分析 

二十五、南宁纯果汁消费调查分析 

二十六、海口纯果汁消费调查分析 

二十七、成都纯果汁消费调查分析 

二十八、重庆纯果汁消费调查分析 

二十九、昆明纯果汁消费调查分析 

三十、西安纯果汁消费调查分析 

第二节 中国纯果汁消费者生活态度分析 

第三节 中国纯果汁消费者的体育及休闲活动分析 

第九章 2009-2010年果汁饮料产业竞争及产品研究分析 

第一节 碳酸饮料 

一、碳酸饮料主要品种类型 

二、2009-2010年中国碳酸饮料产量分析 

三、2009-2010年中国碳酸饮料行业发展概况 

四、2009-2010年碳酸饮料行业资产规模分析 

五、2009-2010年中国碳酸饮料销售收入分析 

六、2008-2009年中国碳酸饮料零售规模分析 



七、2009年中国碳酸饮料品牌市场竞争分析 

八、2009-2010年中国碳酸饮料利润总额分析 

九、2009-2010年中国碳酸饮料经营效益分析 

第二节 瓶装饮用水 

一、2009-2010年中国瓶装饮用水行业发展概况 

二、2009-2010年中国瓶装饮用水产量情况分析 

三、2009-2010年瓶装饮用水行业资产规模分析 

四、2009-2010年中国瓶装饮用水销售收入分析 

五、2008-2009年中国瓶装饮用水零售规模分析 

六、2009年中国瓶装饮用水品牌市场竞争分析 

七、2009-2010年中国瓶装饮用水利润总额分析 
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三、研究方法

　　1、系统分析方法

　　2、比较分析方法

　　3、具体与抽象方法

　　4、分析与综合方法

　　5、归纳与演绎方法

　　6、定性分析与定量分析方法

　　7、预测研究方法

四、数据来源
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　　世界贸易组织 https://www.wto.org

　　联合国统计司 http://unstats.un.org

　　联合国商品贸易统计数据库 http://comtrade.un.org
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