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二、摘要、目录、图表

&rarr;内容简介 

    休闲服（Casual wear），是人们在闲暇生活中从事各种活动所穿的服装。与运动服有相当大

比例的重合部分，常常可以互换使用。休闲服也与一种现代生活方式高度相关，重视生活质

量，强调闲暇生活重要的价值观导致了休闲服的流行。中国毫无困难地接受了现代闲暇生活

和休闲服。随着双休日制度在绝大多数地区的实行，保龄球、卡拉OK、滚轴溜冰等现代休闲

活动正与相应的休闲服一起流行。中国的休闲服装经过了三代的发展。第一代是港澳台等品

牌进入大陆带来休闲服装概念；第二代是国内品牌崛起，休闲服着装方式普及；第三代是追

求个性化、时尚化、高品质化、体现新生活方式为特征的休闲服装理念出现；中国即将进入

休闲服装行业发展的第四代，服装的生产与制造更加注重体现技术与科技，跨领域的品牌运

作将成为企业的重要生存技能。在国内，休闲服装产业基地基本呈"三足鼎立"状态，以上海

、江浙一带为主的"海派"、以福建为主的"闽派"，以广东中山为主的 "粤派"，发展各有所长。 

    2006年国内休闲服零售业市场规模在3571亿元左右，2008年达到4000多亿，并且以每年15%

左右的速度增长。随着休闲服装产业的迅猛发展，竞争也开始加大，国内各大休闲服品牌都

继续保持大规模扩张以维持市场份额。2009年休闲服产业的投资方向发生了很大的改变。很

多大的休闲服企业把资金用在技术改造和营销渠道建设上面，而不是一味的建厂。2010年国

内生产技术不断提升，国内企业为了获得更大的投资收益，在生产规模和产品质量上不断提

升。几个重要的休闲服装产业集聚区都已经形成各自的定位与发展特征。广东沙溪致力于打

造中国休闲服装潮流的策源地、中国休闲时尚标准的代言地的区域品牌；福建石狮致力于打

造闽派休闲服的中国名牌；江苏海虞致力于建造休闲服装的商贸航母；浙江乐清致力于建设

具有国际竞争优势的休闲服装制造、销售与研发中心。众多企业相互分工合作，生产、销售

、服务相互衔接，组成了各自的内生型良性循环的生态集群。备受关注的休闲服行业在国际

金融危机、外部政策环境恶化、产业上游原料价格上涨，下游需求萎缩等众多不利因素影响

下，休闲服行业的盈利能力怎样，营运能力又如何，将来发展潜力怎样，整个行业投资情况

如何? 

    本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、

国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国服装协会、中国纺织工业协会、中国

纺织服装信息中心、全球纺织、全国商业信息中心、国内外相关服装报刊杂志等公布和提供

的大量资料，对我国休闲服装行业发展现状、市场前景、竞争状况以及进出口情况等方面进

行了详尽地分析，对今后我国休闲服装产业的发展做出了精确的预测。报告数据及时全面，

图表丰富，既有深入的分析，又有直观的比较分析，为休闲服装生产企业和经销商在激烈的



市场竞争中洞察先机，根据市场需求及时调整经营策略，为战略投资者选择恰当的投资时机

和公司领导层做战略规划提供了准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部

门也具有极大的参考价值。 
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　　各类中英文期刊数据库、图书馆、科研院所、高等院校的文献资料；

　　行业资深专家公开发表的观点；

　　对行业的重要数据指标进行连续性对比，反映行业发展趋势；
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