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&rarr;内容简介 

    2009年，中国平板电视市场在全球彩电业尚未全面复苏之际，出现了一个大惊喜，逆势增

长超过年初预计，而且增速惊人。国内大、中城市市场平板电视消费已基本普及，三、四级

城市市场也处于高速增长期。2009年国内平板电视需求量达到2000万台，同比2008年增长

了64%；截止2009年底，中国城市居民家庭平板电视保有量达到4800万台；除大、中城市市场

外，三、四级城市市场也将逐步普及；预计2010年平板电视需求量将达到2600万台。在政策

层面，家电下乡、家电产品以旧换新、节能产品惠民工程等相关政策刺激了国内市场消费需

求；产业结构层面，中国平板电视上游正在逐步走入完善；产品功能层面，LED电视及互联

网功能电视深受消费关注，呈现出多样化的发展势头；各方面合力营造了良好的市场环境，

共同促进了中国平板电视产业的茁壮成长。2010年，中国将全面进入平板电视普及期，LED

电视消费将逐步放量，互联网电视将成最大需求卖点。截至2010年6月，LED液晶电视的市场

占有率已经达到19.7%，呈现稳步的增量增速的态势。预计LED液晶电视在中国市场的推广可

能只要短短2年的时间，于2011年便会实现全面的普及。2010年1至5月份，我国液晶电视市场

销售量为702.5万台，同比增长41.89%;销售额为318.9亿元，同比增长33.42%。而2009年上半年

，中国液晶电视市场销售量增幅为72.2%，销售额增幅只有6.7%。从数据看来，我国LED电视

稳步增长，销售额与销量逐步形成普及态势。 

    从2010年第二季度整体市场销售状况来看，2010年全年，液晶电视市场零售量将达到3300万

台，其中第三季度830万台，第四季度是900万台。下半年的亮点首先会集中在第三季度，首

先是三季度有传统意义上的"金九银十"旺季，其次是9月份三大节日(教师节、中秋节、国庆

节)分布在月初、月中和月末，因此第三季度的彩电市场值得期待。下半年是农村市场的传统

旺季，也是农村市场需求爆发的主要时段。随着液晶电视产品的逐渐下沉，面对庞大的中国

农村市场，液晶对CRT的替代仍处于高速发展的时期。2010年下半年农村市场必将成为最大

的增量市场，农村市场液晶规模将达872万台，其中家电下乡674万台。2010年6月，国家正式

颁布了"依旧换新"新政的正式实施，该政策的覆盖面由原来的9省市的基础上又增添了19省市

，新政惠及城镇人口达2.57亿人，74.6百万户家庭，彩电保有量97.7百万台。"以旧换新"的实施

，对彩电市场的拥有巨大的拉动力。新政实施下，"以旧换新"彩电规模可达970万台

。2010-2015年，中国液晶电视行业前景广阔，那么，未来五年我国液晶电视行业走势如何？

液晶电视行业营运能力如何？整个行业投资方向又在哪里？而我国液晶电视企业又该如何分

析当前发展形势、制定应对策略呢？最重要的，又如何在危机后寻找机遇，获得更大的发展

呢？ 



    本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，其中主要依据了国家统计局、国家海关总

署、国家商务部、工业和信息化部、国家经济信息中心、中国家电行业协会、中国电子视像

行业协会、全国商业信息中心、国民经济景气监测中心、全国及海外多种相关报刊杂志的基

础信息，对液晶电视的市场规模与前景、供给与需求状况、市场格局与分布、销售渠道及模

式等进行了详细研究，并重点分析了中国液晶电视市场状况，报告还对行业内优势品牌的经

营策略和发展动向进行了深入剖析，对液晶电视行业的未来技术发展趋势进行了研判，是液

晶电视生产企业、科研单位、经销企业等单位准确了解目前液晶电视行业发展动态，把握企

业定位和发展战略不可多得的决策参考资料。 
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