
2011-2015年北京物流业投资风

险评估与发展前景预测报告



一、调研说明

　　《2011-2015年北京物流业投资风险评估与发展前景预测报告》是艾凯咨询集团经过数月

的周密调研，结合国家统计局，行业协会，工商，税务海关等相关数据，由行业内知名专家

撰写而成。报告意于成为从事本行业人士经营及投资提供参考的重要依据。

　　报告主要可分为四大部分，首先，报告对本行业的特征及国内外市场环境进行描述；其

次，是本行业的上下游产业链，市场供需状况及竞争格局从宏观到细致的详尽剖析，接着报

告中列出数家该行业的重点企业，分析相关经营数据；最后，对该行业未来的发展前景，投

资风险给出指导建议。相信该份报告对您把握市场脉搏，知悉竞争对手，进行战略投资具有

重要帮助。

官方网址：   https://www.icandata.com/view/160647.html

报告价格：   纸介版9000元    电子版9000元    纸介版+电子版9200元

订购电话：   400-700-0142  010-80392465

电子邮箱：   sales@icandata.com

联  系  人 ：   刘老师

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美观。

https://www.icandata.com/view/160647.html


二、摘要、目录、图表

【报告前言】 

    2009年3月，国务院发布《物流业调整和振兴规划》。各级地方政府物流业振兴实施规划相

继出台，对规模大、影响力强的物流园区、企业的扶持力度不断加大。2009 年我国社会物流

总额接近100万亿，每增长1%的GDP，至少有3%的物流量拉动。而物流业增加值每多一个百

分点，就多10万个工作岗位。此前的数据还显示，我国物流业增加值占服务业的16.5%，

占GDP总量的6.6%，涉及从业人员两千万人，物流业已成为国民经济的基础行业。 

    统计数据显示，2009年全国社会物流总额96.65万亿元，同比增长7.4%，反映出物流需求在

经济增长的带动下，企稳回升步伐有所加快。统计数据显示，工业品物流总额87.41万亿元，

同比增长9.4%，占社会物流总额的比重为90.4%，同比提高1.7个百分点，是带动社会物流总额

增长的主要因素；进口物流总额6.86万亿元，同比下降12.8%，占社会物流总额的比重为7.1%

，同比下降1.6个百分点；农产品物流总额、再生资源物流总额和单位与居民物品物流总额同

比分别增长4.3%、12.3%和16.4%。 

    2009年全国社会物流总费用6.08万亿元，同比增长7.2%，与GDP的比率为18.1%，同比持平

。其中，运输费用3.36万亿元，同比增长7%，占社会物流总费用的比重为55.3%，同比下降0.1

个百分点；保管费用2万亿元，同比增长7.5%，占社会物流总费用的比重为32.8%，同比提

高0.1个百分点；管理费用0.72万亿元，同比增长7.4%，占社会物流总费用的比重为11.9%，同

比持平。 图表 2009年全国社会物流费用及份额分类统计 

 金额（万亿元）份额（%）运输费用3.3655.3保管费用232.8管理费用0.7211.9数据来源：统计局

    2010年初，北京市商务委正式对外公布了《北京市物流业调整和振兴实施方案》，明确了

全市社会物流总额到2011年要突破7万亿元；其中，物流业增加值年均递增要达到12%左右，

物流业产值到2011年突破600亿元，使其成为全市的支柱产业。2009年全年北京市货物周转

量439.1亿吨公里，比上年下降3.3%。其中，铁路229.4亿吨公里，下降9.5%；公路85.8亿吨公

里，增长2%；民航35.5亿吨公里，下降0.4%；管道88.4亿吨公里，增长9.3%。铁路、公路、民

航、管道各种运输方式货物周转量比重分别为52.3%、19.5%、8.1%和20.1%。 

图表 2007-2010年7月北京市货物运输及周转状况统计表 

 2007年2008年1-1月2009年1-1月2010年1-7月货物运输总量（万吨）19894.917458.918780.111688.4

公路17872.215771.417193.4210688.26铁路（货物发送量）19251601.11498.5933.3航

空97.786.488.1866.84货物周转量（万吨公里）20038.53314447.33169226.732209627.55公

路9274.5646169.8767950.66495646.26铁路（货物发送量）69152338964.22081454.21459439.7航



空3848.9329313.3319821.87254541.59数据来源：北京统计局

    预计到2011年，北京将重点培育年营业收入百亿元的大型第三方物流企业3～5家；培育年营

业收入超5亿元的第三方物流企业5～10家；培育年营业收入超亿元的食品、烟草、汽车等专

业化物流企业10～15家。 
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