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二、摘要、目录、图表

【报告前言】 

    近些年，得益于计划生育的宏观调控政策，中国大陆的婴儿出生率逐年下降，目前生育率

仅在1％左右。但是投资在每个婴儿身上的花费却在不断增加。主要是因为：每个家庭现在基

本上只生育一个孩子，对于孩子的养育消费，不仅仅是孩子的父母，包括他的祖父母和外祖

父母，都为他进行了相应的消费支出，出现了"六个钱包"的现象；再加上这个孩子的叔父（

伯父）、叔母（伯母）为他所支付的服装、用品等方面的花费，往往就会产生"六个钱包＋"

的效应。 

    2009年，中国内地诞生了逾1600万个婴儿。学者们认为，中国正在经历新中国建国以来的第

四波"婴儿潮"，时间将持续到2015年。内地"婴童经济"的强力支撑点是中国特有的家庭结构和"

望子成龙"的文化观念。目前中国内地城市普遍是"4+2+1"的家庭模式，即4位老人、一对夫妻

加一个孩子。这就可以理解内地"婴童经济"的社会行为基础。 

新一波"婴儿潮"的出现形成了一个庞大且充满潜力的需求市场。目前内地0至6岁婴童人数

近1.7亿，其中城镇婴童逾7000万。根据国家统计局公布的资料分析，中国城镇婴童消费支出

在家庭总支出中占逾20%。其中食品消费约占婴童总消费的50%，教育消费占约25%，服装消

费占近5%，其它用品用具20%。2009年底，内地婴童市场规模估计达9500亿元，到2010年将超

过1.3万亿，保持高速的增长态势。 

    "婴儿潮"带动市场活跃，超市内各种婴童产品热卖，婴童连锁品牌店在一、二线城市迅速扩

张，针对母婴市场的B2C网站大获成功，如红孩子、乐友等。并且婴幼儿产品经营细分化趋

势明显，出现了专业婴幼儿摄影、婴幼儿早教、婴儿浴房等新兴业态。 

在各类婴童产品中，服装、玩具、生活类纺织品的销售毛利约为30%，家居用品的销售毛利

接近40%。婴童产品的利润主要集中在中间和销售环节，生产领域的利润很低，多在5%

到10%之间。以北京中档商场婴童用品价格为例，各品牌童装的售价在100到500元之间，公仔

售价在50到400元之间，模型玩具的售价在150到800元之间，其中生产成本仅占四分之一到五

分之一左右。 

    在婴童市场中，婴幼儿早教领域目前发展最快，也被认为回报最高。金宝贝、红黄蓝和东

方爱婴三大品牌占据了内地大中型城市六成以上市场份额。这些早教课程收费不菲，45分钟

的课程平均收取120元以上，但报名者甚众。市场未成熟仍大有可为。 
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