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二、摘要、目录、图表

【报告前言】 

    CMMB是国内自主研发的第一套面向手机、PDA、MP3、MP4、数码相机、笔记本电脑多

种移动终端的系统，利用S波段信号实现"天地"一体覆盖、全国漫游的标准。CMMB是国家广

电总局于06年10月颁布的移动电视标准，是中国自主研发的第一套面向7英寸以下小屏幕移动

接收终端并提供高质量广播电视节目和信息服务的技术系统,其技术优势在于能够极好地解决

移动终端信号流畅的问题。CMMB技术体制的最大特点就是采用"天地一体、星网结合、统一

标准、全国漫游"的覆盖方式覆盖全国。截止2010年8月，中广传播已建成全球最大的移动多

媒体广播电视网络,网络覆盖全国320个地级以上城市。 

中国CMMB标准技术发展趋势主要从以下三个方面来看： 

    第一阶段从2002年至2006年，是技术研发、科技攻关阶段。我们立项开展移动多媒体广播领

域技术体系的研究，广科院和一些科研单位、一些企业进行了艰苦攻关，突破了关键技术，

到2006年10月份，我们颁布了第一个行业标准，直至目前，共有10个标准了。 

    第二阶段从2006年至2008年3月，是标准体系建立和设备产业化阶段。我们根据中国的实际

情况规划了移动多媒体广播的技术体制，按照标准体系的架构一步一个脚印地研发和制订标

准。与此同时，从2005年开始，我们就通过工作组的方式推动技术设备的产业化，把工作组

作为一个平台，带动企业把技术尽快产业化。2006年就有100多家企业加入到工作组来。通过

调动企业的积极性，不仅加快了产业化进程，技术标准体系也逐渐完善，现已有10个技术标

准和10个技术规范了，其中有很多专利和技术都是企业贡献出来的。 

    第三个阶段从2008年3月开始到2010年，是规模技术试验阶段。中国在全国37个城市建立了

覆盖网络，实现了服务北京奥运会的即定目标。通过奥运会的实践，证明了CMMB是技术先

进、产业链成熟、经济可行的。从2008年10月份开始，在全国地级市开展更大规模的技术试

验。同时，正在建立运营支撑系统，并组建运营主体、建立运营机制。 

    2009年，CMMB取得了突破性进展，已经完成了技术研发、标准体系、设备产业化、服务

奥运、规模试验、运营体系建立等工作，走出了一条以自主创新、民族工业为支撑的产业化

发展之路，并进入了商用，同时CMMB的中文名称已统一为"手持电视"，其第一个业务品牌"

睛彩"正式推出， CMMB运营商也由"中广移动"更名为"中广传播"。 

    当前主要的CMMB手机终端厂商有联想、中兴、天宇、爱国者、酷派等，市场份额最大是

天宇和联想。2010年，CMMB将加快网络建设，抓紧组建完善省级和市级运营主体，初步形

成全国统一运营的格局，预计2010年底将增加全国百强县覆盖。同时，按照目前CMMB的推

广模式，广电的CMMB运营机构中广传播应不会放松与中国移动通信集团合作，联手推



动CMMB手机电视的推广普及。 
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