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二、摘要、目录、图表

内容简介 

    调味品行业自2003年以来进入了高速发展的阶段，已连续十年实现年增长幅度超过10%以上

，近5年行业年增长率达20%左右。预示着调味品行业的品牌时代已经来临。中国调味品市场

经过几轮的行业整合和国内、国际资本整合之后，已经从一个相对滞后的行业，大跨越地转

型为激烈的市场竞争行业。随着消费的不断升级，市场竞争的加剧,调味品表现出向高档化发

展的趋势，中高档调味品市场容量在进一步扩大品牌产品的市场份额进一步提高。随着国家

对调味品行业的不断规范，使得门槛逐步提高，加上国际化、专业化的并购重组相继上演，

调味品行业集中度将逐步提高，中小企业的优胜劣汰也将加速。传统调味品生产企业纷纷投

资进行技术改造，调味品产品的技术含量日益增强,产品质量进一步提高。外资对国内调味品

市场的渗透力度加大，但由于我国调味品消费的区域性特色明显，在未来相当长时期内，国

内名优品牌仍将占据主导地位。 

    我国是一个食醋生产和消费的大国，酿醋历史悠久，许多人都有食醋的习惯和爱好。随着

人们生活水平的提高以及科学研究对食醋功能特性的进一步揭示，食醋的用途也越来越广，

对食醋及其衍生产品的需求越来越大。现在对醋的使用已不仅仅局限于传统的烹调中，作为

营养饮品、保健品等正日益受到越来越多人的喜好。目前，我国食醋行业市场竞争相当激烈

，除传统的四大名醋外，我国醋业市场上还有各地大大小小上千种醋品牌。其中，我国的四

大名醋分别是：镇江香醋、山西老陈醋、四川保宁醋、浙江大红浙醋；我国国内食醋行业市

场主要以内资品牌为主，但是由于各种历史原因导致了这些企业尚不具备操作全国市场的能

力，全国食醋的生产还没有一家形成相当的规模，而是以点状分布为主。但目前，我国食醋

市场已经逐渐有外族品牌进入，并占据着较大的市场份额。 

    随着品牌意识、渠道建设和新的营销理念，再加上食醋本身具有良好的药理和保健功能，

所以在近年内食醋行业发展快速，远销国外。在未来的几年内，食醋行业不仅要面对新的市

场机会，更要面对打假和维护市场品牌形象的重要任务，需要加强对自身特点、定位和文化

传承的了解，更需要了解市场的变化、重新调整和发展竞争战略、分析和掌握消费者的需求

和真实感知。为了在激烈的竞争环境中求得生存和发展，食醋企业有必要了解消费者对自身

及竞争品牌产品的质量感知，以准确地把握当前的市场态势，寻找发展机会。 

   艾凯数据研究中心是专业和专注的产业研究机构，拥有多年的产业研究、市场研究、市场调

研、行业研究及项目咨询的专业经验，是中国市场领先的研究报告和竞争情报提供商。网站

每天更新大量行业分析报告、图表资料、投资情报、竞争情报等，为用户及时了解迅速变化

中的世界和中国市场提供便利。我们与国内各大数据源，（包括国家统计局、国家信息中心



、国家海关总署、地方政府机构、行业协会等权威机构）建立战略合作关系，保障准确、权

威、可靠的数据信息服务。本报告为艾凯数据研究中心原创，近期我公司发现一些不良公司

及个人将本公司的报告目录原样或改头换面后挂在其网站或一些博客网站进行宣传销售，对

不明情况的客户进行欺诈。本产业研究中心郑重声明：本报告为我单位原创,为确保您所购买

报告的准确、真实、权威，请直接从本中心购买，我单位没有开展其它代理销售渠道，敬请

识别，谨防上当受骗！  
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