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二、摘要、目录、图表

　　医院（hospital)指以向人提供医疗护理服务为主要目的的医疗机构。其服务对象不仅包括

患者和伤员，也包括处于特定生理状态的健康人（如孕妇、产妇、新生儿）以及完全健康的

人（如来医院进行体格检查或口腔清洁的人）。最初设立时，是供人避难，还备有娱乐节目

，使来者舒适，有招待意图。后来，才逐渐成为收容和治疗病人的专门机构。 

　　在新医改背景之下，民营医院无论是在体制变革、政策调整还是市场需求等方面，都将

迎来新的发展空间和发展机遇。 

　　《"十二五"规划中国医院行业市场发展趋势分析预测报告》侧重对医院行业运行环境、

市场格局、产品市场供需、企业竞争的研究和行业发展趋势及市场规模增长的预测。通过研

究医院行业市场的特征、竞争态势、市场现状及预测，使企业和投资者对医院行业整个市场

的脉络更为清晰，从而保证投资者做出更为正确的决策。 
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