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二、摘要、目录、图表

　　冬虫夏草(学名：Cordyceps sinensis)，又名中华虫草，又称为夏草冬虫，简称虫草。是中

国传统的名 贵中药材，它是由肉座菌目麦角菌科虫草属的冬虫夏草菌寄生于高山草甸土中的

蝠蛾幼虫，使幼虫僵化，在适宜条件下，夏季由僵虫头端抽生出长棒状的子座而形成(即冬虫

夏草菌的子实体与僵虫菌核(幼虫尸体)构成的复合体)。它主要产于中国青海、西藏、新疆、

四川、云南、甘肃、贵州等省及自治区的高寒地带和雪山草原。 

　　近几年来，北冬虫夏草供不应求，价格亦呈上升趋势；引用中国科学院郭教授的一句话

："野生冬虫夏草已被国家保护，人工栽培技术前景十分广阔"。由于冬虫夏草是我国名贵的

中药材之一,其独特的滋补和保健治疗作用,多年来,一直成为医药科技工作者的研究热点,但由

于其资源缺乏,价格昂贵,因此,制约了冬虫夏草产业的进一步发展。而人工培养的北冬虫夏草

经过科学的分析和实验证明,其药用成分及药理作用与冬虫夏草相似,但价格却远远低于冬虫夏

草,因此,北冬虫夏草的开发应用具有极大的潜在市场。 

　　《2011-2015年中国冬虫夏草行业运营态势深度评估与投资战略研究报告》旨在为投资者

或企业管理者提供一个关于冬虫夏草产品的投资及其市场前景的深度分析，为投资者和企业

管理人传递正确的投资经营理念和选择，提供一个中立、全面的投资指南手册，为冬虫夏草

产品市场投资提供一个可供参照的标准。从而可以科学的帮助企业取得较高的收益。 

　　本报告详述了冬虫夏草产品的行业概况、市场发展现状及冬虫夏草产品市场发展预测（

未来五年市场供需及市场发展趋势），并且在研究冬虫夏草市场竞争、原材料、客户分析的

基础上，对冬虫夏草行业投资前景及投资价值进行了研究，并提出了我们对冬虫夏草产品投

资的建议。 
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