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二、摘要、目录、图表

内容简介 

    装饰的诞生，基于消费者的经济实力和生活理念。随着人们生活水平的不断提高，个性化

家居装饰市场不断扩大。2011年，家居装饰品的市场容量在2000-3000亿元左右，且每年还在

以近30%的速度递增。家居装饰品是个起步早发展晚的行业，因为社会环境和经济因素，以

前人们家居装饰的观念不是很重，中小城市的饰品消费由于受收入水平等方面的限制，家居

装饰品还只是较普通的配饰，产品的档次相对来讲偏低，人们对家居装饰品的关注度不高，

较少有规模的家居装饰品专卖店。2000年之后，家居装饰品行业逐步形成自己的市场。在物

质生活高度发展，精神生活愈加讲究的年代，生活体验式营销、整体家居模式的推崇让饰品

从一个跑龙套的角色变成了举足轻重的配角，甚至可以谈得上是二号主角。家居装饰品大受

欢迎，不仅与市民生活质量的提高有着密切关系，也受到装修设计界近年来所提倡的"轻装修

、重装饰"的影响。很多市民在家庭装修时扭转了以前传统的观念，不再追求过于复杂的装修

，而是更注重后期的软性装饰，包括摆设、布艺、灯饰、室内色彩搭配等，既能彰显个性，

又能够轻易地通过改动来增加家居"品位"。家居装饰品打破了传统的装修行业界限，将工艺

品、纺织品、收藏品、灯具、花艺、植物等进行重新组合，形成一个新的理念。家居装饰品

的种类也从以前的单一型转变为现在多样化，家居装饰品做到了功能性与装饰性的统一，是

为了给生活带来更大的便利，观赏性与实用性的统一，为了让我们的生活更舒适。 

    家居装饰品行业现在正处于发展中的初级阶段，市场流通还受传统营销方式束缚，产品价

格相对还是高的，行业市场中的各大体系还不是很完善。近几年来，随着家居业的竞争日益

激烈、市场格局日渐成熟，"轻装修、重装饰"已被越来越多的人认识并接受。同时，越来越

多的家具、装饰装修企业和流通企业开始重视家居装饰品，国内诸多大型家居卖场纷纷开辟

或扩大其家居装饰品卖场面积，各大展会也开始扩大家居装饰品馆的面积。与业界及社会对

我国家居装饰品行业的热切期望极不对称的是我国家居装饰品行业目前的状况：企业规模小

，区域分散，行业协作交流少，竞争秩序混乱，没有品牌。没有创意是潮流产品的致命伤，

现在中国的家居装饰品市场，产品是琳琅满目，但在这些商品中，类似的或雷同的产品是我

们经常见到的，有创意的、能够让人眼前一亮的却是少之又少。现在，很多人已经开始习惯

购买各类时尚品牌。很多其他类的时尚品牌也开始推出时尚家居装饰品，但是国内却没有一

个专业家居装饰品品牌，所以国内的家居装饰品卖场在做大、做强后要注重培育品牌，只有

这样才能与国际家居装饰品品牌相抗衡，从而赢得更多的市场。 

    本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据

了国家统计局、国家海关总署、国家商务部、中国百货商业协会、中国家具协会、亚洲家居



业协会、中国行业研究网、国内外多种相关报刊杂志的基础信息以及专业研究单位等公布、

提供的大量的内容翔实、统计精确的资料和数据。本报告通过对我国家居装饰品产业发展现

状、行业运行情况、赢利水和当前国内家居装饰品业竞争格局等情况的重点、深入剖析，运

用先进的经济学原理对世界与我国家居装饰品业的未来发展方向和趋势做出了科学预测。报

告还介绍了国内各家居装饰品业重点区域的发展现状，所选资料丰富、可靠，引用的数据准

确、翔实，是国内家居装饰品厂家、家居装饰品原材料提供商、家居装饰品研究机构等单位

准确了解目前家居装饰品业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。 
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