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二、摘要、目录、图表

       2011年一季度以来，交通运输经济运行整体上继续保持了良好的态势，运输服务较好地适

应了经济和社会发展的强劲需求，交通基础设施建设保持稳步增长，安全形势总体稳中趋好

，有力地支撑了国民经济平稳健康运行。一季度，客货运输总体增长较快。完成公路客运量

和旅客周转量分别为81.1亿人和4151亿人公里，同比增长7.8%和10.3%。完成水路客运量和旅

客周转量分别为5191万人和15.2亿人公里，同比增长9.8%和6.6%。1-2月份，民航完成客运

量4430万人，同比增长11.7%。完成公路货运量和货物周转量分别为62.0亿吨和10976亿吨公里

，同比增长14.5%和14.6%。完成水路货运量和货物周转量分别为9.3亿吨和16749亿吨公里，同

比增长14.2%和14.1%。预计邮政完成业务收入405亿元，同比增长28.3%，完成业务总量375亿

元，同比增长26.5%，其中快递业务收入152亿元，增长22.8%。1-2月份，民航完成货邮运输

量79.7万吨，同比增长0.7%。交通固定资产投资稳健增长，结构进一步优化。公路水路交通固

定资产投资完成2009亿元，同比增长20.7%。分行业看，公路建设投资延续较快增长态势，完

成投资1740亿元，同比增长17.1%。大力推进内河水运建设，完成内河建设投资59亿元，同比

增长17.4%，与去年同期相比加快16.8个百分点。完成沿海港口及相关设施建设投资179亿元。

分区域看，东、中、西部地区分别完成交通固定资产投资720亿元、438亿元和850亿元，同比

分别增长22.3%、11.4%和24.8%。西部地区无论是投资完成额还是增速均超过东、中部地区。 

       当前，保持交通运输良好发展势头有许多有利条件，但也面临着较大压力。交通建设投资

和运输生产总体将继续保持增长，增速趋于平稳。《交通运输"十二五"发展规划》指出，"十

二五"期间国家将加大国省道改造力度，着力提升技术等级、服务能力和水平。重点提高国省

道二级及以上公路比例，加快实施县通二级公路建设，国道二级及以上公路比例达到70%以

上。按照国家公路网规划，重点推进国道网建设，增强国道对县级及以上行政节点的连接和

覆盖。进一步加大危桥改造力度，按照技术规范要求严格实施安保工程。规划指出，农村公

路建设坚持"扩大成果、完善设施、提升能力、统筹城乡"的总体思路，为广大农村地区提供

更完善的公共服务。一是推进以西部建制村通沥青（水泥）路为重点的全国通达、通畅建设

任务，满足农民群众的基本出行需求；二是完善农村公路基础设施，包括桥梁新改建工程、

安保工程等，提高农村公路的抗灾能力和安全水平；三是改善农村公路网络状况，包括县乡

道改造、连通工程等，提高农村公路的网络化水平和整体服务能力。到"十二五"末，农村公

路总里程达到390万公里。"十二五"将加快推进国家公路运输枢纽站场建设，公路客、货运输

站场建成率力争达到50%和40%。重点建设一批集铁路、公路、城市交通客运中转换乘功能于

一体、实现"零距离换乘"的综合客运枢纽，大力推进一级公路客运站建设，地级市至少拥有1

个一级客运站。继续推进农村客运站场建设。 



       本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家发改委、国

家商务部、国家交通运输部、国务院发展研究中心、中国经济景气监测中心、中国物流行业

协会、中国邮政、中国各省快递协会、国内外相关报刊杂志的基础信息、物流业专业研究单

位等公布和提供的大量资料，对我国货运行业的发展状况、竞争格局、营销策略等进行了研

究，并重点剖析了主要细分市场的发展状况和特点以及我国货运行业的特点、特征及运行规

律，从而对今后的运行进行了分析预测，给行业内各企业提供快速、精确的决策参考依据，

使企业在剧烈的市场竞争中不断完善战略规划。本报告是货运企业、投资机构、相关单位等

准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，把握企业战略发展定位不可或缺的重要决策依据

。 
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