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二、摘要、目录、图表

       &rarr;内容简介 

       有机食品是指来自于有机农业生产体系，根据国际有机农业生产要求和相应的标准生产加

工的，并通过独立的有机食品认证机构认证的一切农副产品、包括粮食、蔬菜、水果、奶制

品、畜禽产品、蜂蜜、水产品、调料等。 

中国绿色食品年生产总量已超过１亿吨。绿色食品品牌正在引领中国农业的品牌化，带动农

业的标准化，以提升农产品的质量安全水平。为进一步提升绿色食品品牌的公信力和竞争力

，相关部门将坚持"宁缺勿滥"的原则，不降低质量标准，不降低准入门槛，始终保持标准的

先进性、认证的规范性和监管的严肃性。截至2010年10月底，全国绿色食品企业总数已达

到6418家，产品总数超过1.68万个。现已开发的绿色食品，包括农林及加工产品、畜禽类产品

、水产类产品、饮料类产品等四大类57个小类，年生产总量已超过1亿吨。2010年的产品质量

抽检合格率继续保持在98％以上。目前全国已创建绿色食品原料标准化生产基地433家，基地

面积达到1.03亿亩，每年直接增加农民收入6.5亿元以上。获得绿色食品认证的国家级农业产

业化龙头企业达到400家，省级龙头企业超过1000家。包括农田、果园、茶园在内的绿色食品

产地环境监测面积达到了2.5亿亩。随着国际市场对有机食品需求量加大、消费者对环境保护

和食品质量安全意识提高，我国有机食品有巨大的发展空间和市场潜力。到2013年，全球有

机食品市场规模达到817亿美元。全球有机食品正以20~30%的速度增长，其中发达国家近六

成的缺口从发展中国家进口。我国的有机食品出口额一直呈逐年增加的态势。总体来看，目

前国内的市场扩大落后于有机食品生产能力的增加。但是，目前我国有机农业发展速度非常

快，每年约增长20%，是世界食品行业中最活跃的领域之一。我国目前生产有机食品的企业

有2000多家，国内的有机食品销售额763亿元人民币，出口5亿多美元，发展潜力还很大。预

计在"十二五"期间所占的比例将会提升到20~30%。因此，有机食品未来的发展空间不容小觑

。 

       近年来，我国有机食品产业保持了较快的发展态势，已具备了一定的发展基础，品牌影响

力不断扩大。实践证明，有机食品的发展不仅提高了农产品质量安全水平，而且保护了农业

生态环境、推动了农业可持续发展，促进了企业增效和农民增收。今后将坚持有机食品发展

的基本理念，充分发挥农业系统的资源优势，不断加大对有机食品产业的扶持力度，推动我

国有机食品产业持续健康发展。"十二五"我国绿色食品和有机食品发展要提升产业发展规模

和质量、提升品牌的公信力和竞争力、提升在"三农"工作中的地位和作用，力争"十二五"末，

绿色食品企业总数达到7500家，产品20000个，产地监测面积3亿亩，有机农产品企业2000家，

产品总数11000个，原料标准化基地680个，有机农业示范基地100个，产品质量抽检合格率保



持在98%以上。 

       本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、中

国消费者协会、中国食品工业协会、各省市有机食品协会、中国经济景气监测中心、全国商

业信息中心、国内外多种相关报刊杂志的基础信息等公布、提供的大量的内容翔实、统计精

确的资料和数据，立足于全球有机食品市场，从中国有机食品业发展情况、中国有机食品市

场发展情况、中国有机食品区域市场现状、中国有机食品细分市场现状、有机食品关联行业

市场发展情况以及有机食品优势企业发展情况进行研究，同时对有机食品业未来发展趋势、

发展策略、有机食品营销和投资等多方面深入剖析，全面展现有机食品行业状况，揭示有机

食品业市场潜在需求与潜在机会。本报告是有机食品企业、经营有机食品的相关企业和单位

以及计划投资于有机食品业的企业和投资者等准确了解目前中国有机食品市场发展动态，把

握有机食品行业消费现状与趋势，制定市场策略的必备的重要决策参考资料。 
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