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二、摘要、目录、图表

        国内安全套行业迎来新的发展机遇和挑战。首先，近年来天然乳胶将逐步取消进口配额

，降低关税。与此同时，安全套生产所需的其他进口辅料，也会因降低关税税率而降低成本

。 其次，计划生育基本国策和世界范围内的控制人口增长将长期持续下去，同时，根据有关

规定，国外企业不能参加我国的政府采购活动，这就为国内企业留出了发展空间，随着人民

生活水平的提高，计划内政府采购量还会不断增加。此外，近年来性病和艾滋病传播速度加

快，人们的保护意识增强，安全套的市场需求逐渐增加。同时，国家也在加强对安全套市场

的监管，以规范竞争秩序，扶优抑劣。 

        中国安全套生产大致可以分成三个阶段： 第一阶段是创始阶段。1956年，国家投资200万

元在广州第十一橡胶厂建成中国第一条避孕套生产线，1958年、1959年分别在青岛、上海建

成两家避孕套生产厂。 第二阶段是主要满足计划供应的阶段。60年代至1995年间，我国仅有7

家主要的生产企业，分别是：桂林乳胶厂、广州第十一橡胶厂、青岛双蝶集团股份有限公司

、上海乳胶厂、天津乳胶厂、大连乳胶厂、沈阳乳胶厂。这7家国有企业，行业内简称为计划

内定点生产企业，主要组织生产国家免费发放的避孕套。 第三阶段是满足多方面需求的阶段

。随着需求增长，中国目前已有300多家安全套生产或包装企业，共有生产线30条左右，安全

套年生产能力达30多亿只。与此相应，中国已有1000多个安全套品牌。安全套的进口也在逐

年增长。进口安全套主要来自于英国、美国、日本、瑞典、马来西亚、韩国等12个国家和地

区，共有30多个品牌、120多种包装规格。 

        "中国制造"一直是国际经济贸易领域"廉价"的代名词，而今，情况正在悄悄发生变化，"中

国制造"成为当前经济全球化趋势下最值得信赖的一股力量。目前，英国、日本等国际顶级品

牌安全套已经占据国内一二线城市的主要市场份额，国内本土企业一直在品牌建设上缺乏意

识，费用投入较少，尚无能与国际著名品牌抗衡的品牌，因此，国内许多品牌产品（包括贴

牌产品）实际上只是三线以下城市中低端零售市场运作。同时，由于近年来我国安全套市场

发展迅速，市场一度出现管理、产品、质量等混乱现象，导致市场的无序竞争，这无疑大大

加深了中国本土品牌的"恶名"。另外，由于安全套生产和经营企业的准入门槛低，很多私营

企业不断进入安全套生产行业，使得中国安全套贴牌商达数千家，安全套牌子甚至达到了近

千个，中国安全套品牌"乱状"由此可见一斑。 

        同时，中国安全套广告法规也是阻碍国产安全套前进的障碍之一，由于安全套被国家广

告法规归纳为"涉性"产品，因此在宣传方面，安全套一直受到严格限制，导致国内安全套市

场培育缓慢，国产品牌发展受阻。基于这一产业现状，中国本土安全套品牌的众多"有识之

士"及国家相关部门，开始不断需求中国安全套品牌的突围之路。近年来，中国政府相关部门



、本土知名安全套品牌，开始逐渐致力于推广国产品牌及健康安全套普及知识，尤其在举办

大型的国际赛事期间，中国政府及本土安全套品牌都会出台一系列措施，比如免费发放安全

套、宣传安全套知识等，国内知名安全套品牌双一甚至还专门为南非世界杯提供逾亿只安全

套，这一系列举措为中国本土安全套的突围提供了许多新的思路，并取得了中国安全套品牌

由数年前的十名外飙升至今年第五名的好成绩，在国际舞台上展示了自身的号召力。 

中国安全套实现突围走向世界舞台是必然趋势，随着我国经济发展的步伐越来越快，国际经

济贸易比重必然越来越大。因此，针对国内安全套品牌的突围，它既反映一个国家的独立产

业增长问题，同时也反映一个国家综合国力的增长问题。 

        目前，中国安全套市场还处在从成长期向成熟期转变的过程。虽然多品牌带来低水平重

复，市场良莠不齐，但近年来经过有关部门严把质量关，对避孕套实施强制性认证，有效降

低不符合生产标准的安全套推出市场，现在的安全套消费趋势是越来越多的市场份额在向少

数几个品牌集聚。最关注消费者需求、最了解中国消费者、持续保持良好的产品品质的品牌

正在跃升为领导者，市场格局也日益规范。 
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