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二、摘要、目录、图表

        随着移动互联网应用环境不断改善，手机互联网的应用逐步丰富起来，手机浏览器、手

机地图、手机搜索等等，用户通过手机体验到了越来越多的互联网应用。手机上网的随时、

随地性使其成为PC上网的重要补充，伴随手机互联网业务的发展，手机客户端软件成为各方

企业投资和发展的重点。

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国家统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格

数据主要来自于各类市场监测数据库。 
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