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&rarr;内容简介 

    藕粉是久负盛誉的传统滋养食品，莲藕粉营养价值高，药疗作用也好，而且制成方便食品

后食用简易一冲就可食用，且味道鲜美，老少皆宜。除此之外藕粉还具有很多功效与作用。

例如清热凉血：莲藕生用性寒，有清热凉血作用，可用来治疗热性病症；莲藕味甘多液、对

热病口渴、衄血、咯血、下血者尤为有益。例如通便止泻、健脾开胃：莲藕中含有黏液蛋白

和膳食纤维，能与人体内胆酸盐，食物中的胆固醇及甘油三酯结合，使其从粪便中排出，从

而减少脂类的吸收。莲藕散发出一种独特清香，还含有鞣质，有一定健脾止泻作用，能增进

食欲，促进消化，开胃健脾，有益于胃纳不佳，食欲不振者恢复健康。例如益血生肌：莲藕

的营养价值很高，富含铁、钙等微量元素，植物蛋白质、维生素以及淀粉含量也很丰富，有

明显的补益气血，增强人体免疫力作用。 

藕粉市场的长期低迷也许并不像过去我们认为的那样:消费少、市场小。如果这个判断是正确

的话，那么，藕粉市场能否最终走出低迷呢？藕粉有希望，而且能走出低迷状态。主要理由

有:首先随着我国人民群众的生活水平和医疗保健水平的不断提高，人口平均寿命变长，老龄

化问题日益突出。藕粉的主要目标消费群恰恰是老龄人，而眼下适合老年人的保健食品并不

多见，藕粉以其独有的药用及保健价值而深受老年人的欢迎。其次藕粉市场虽然目前尚未形

成气候，但经过这么多年的潜移默化和消费适应，藕粉在消费者心目中已不陌生，加之各地

都有较成熟的品牌，除了缺少点商战的气息外，市场已趋于成熟，一旦产生一个在全国市场

较有影响的藕粉品牌，藕粉市场增温提速并没有太大的问题。 

    目前莲藕粉销售一般是农村市场比较广阔，比如现场品尝之后再推销，也在城市部分超市

现场有这样的销售模式，主要抓住一点就是：藕粉销售主要是现场示范、品尝，也就是说在

超市或者农村赶集市场要配备促销员，最好找有营业员的超市再另外给营业员提成这样销售

比较快些。大量的话可以找农贸市场的经销商代理为最好。而销售渠道主要包括零售点（含

超市、连锁便利、社区服务店等）、便利店及保健品销售店（藕粉可强调其营养、保健价值

）和儿童用品超市等。在城市里面也有部分人群去购买莲藕粉，看重其植物的营养价值。莲

藕粉的市场覆盖率极广，渠道铺货覆盖农村和城市绝大部分地区。 

    本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家经济信息中

心、国家农业部、中国食品工业协会、国内外相关报刊杂志的基础信息以及莲藕粉专业研究

单位等公布和提供的大量资料。对我国莲藕粉的行业现状、市场各类经营指标的情况、关联

产业的发展状况、重点企业状况、产业竞争格局等内容进行详细的阐述和深入的分析，着重

对莲藕粉市场发展动向作了详尽深入的分析，并根据莲藕粉行业的发展轨迹对莲藕粉未来的



发展趋势作了审慎的判断，为莲藕粉产业投资者寻找新的投资机会。最后阐明莲藕粉行业的

投资空间，指明投资方向，提出研究者的战略创新建议，以供投资决策者参考。 

&rarr;报告目录 

目 录 

CONTENTS 

第一部分 行业发展现状 

第一章 中国莲藕粉行业发展概述 1 

第一节 莲藕粉行业发展情况 1 

第二节 最近3-5年中国莲藕粉行业经济指标分析 7 

一、赢利性 7 

二、成长速度 7 

三、附加值的提升空间 12 

四、进入壁垒／退出机制 14 

五、风险性 15 

六、行业周期 15 

七、竞争激烈程度指标 17 

八、当前行业发展所属周期阶段的判断 20 

第三节 关联产业发展分析 20 

第二章 中国莲藕粉行业的国际比较分析 66 

第一节 中国莲藕粉行业竞争力指标分析 66 

第二节 中国莲藕粉行业经济指标国际比较分析 78 

第三节 全球莲藕粉行业市场需求分析 95 

一、市场规模现状 95 

二、需求结构分析 95 

三、重点需求客户 95 

四、市场前景展望 95 

第四节 全球莲藕粉行业市场供给分析 100 

一、生产规模现状 100 



二、产能规模分布 100 

三、市场价格走势 100 

第五节 2010-2011年中国经济环境分析 102 

一、宏观经济 102 

二、工业形势 108 

三、固定资产投资 114 

四、居民消费水平分析 116 

五、工业发展形势分析 118 

第二部分 市场需求分析 

第三章 应用领域及行业供需分析 123 

第一节 需求分析 123 

一、莲藕粉行业需求市场 123 

二、莲藕粉行业客户结构 123 

三、莲藕粉行业需求的地区差异 124 

第二节 供给分析 124 

第三节 供求平衡分析及未来发展趋势 128 

一、莲藕粉行业的需求预测 128 

二、莲藕粉行业的供应预测 128 

三、供求平衡分析 130 

四、供求平衡预测 130 

第四节 市场价格走势分析 130 

第四章 莲藕粉产业链的分析 133 

第一节 行业集中度 133 

第二节 主要环节 的增值空间 133 

第三节 行业进入壁垒和驱动因素 139 

第四节 上下游行业影响及趋势分析 153 

第五章 区域市场情况深度研究 176 

第一节 长三角区域市场情况分析 176 

第二节 珠三角区域市场情况分析 178 



第三节 环渤海区域市场情况分析 180 

第四节 莲藕粉行业主要市场大区发展状况及竞争力研究 181 

一、华北大区市场分析 181 

二、华中大区市场分析 188 

三、华南大区市场分析 190 

四、华东大区市场分析 192 

五、东北大区市场分析 196 

六、西南大区市场分析 196 

七、西北大区市场分析 201 

第六章 2011-2015年需求预测分析 202 

第一节 莲藕粉行业领域2011-2015年需求量预测 202 

第二节 2011-2015年莲藕粉行业领域需求产品（服务）功能预测 214 

第三节 2011-2015年莲藕粉行业领域需求产品（服务）市场格局预测 219 

第三部分 产业竞争格局分析 

第七章 莲藕粉市场竞争格局分析 221 

第一节 行业竞争结构分析 221 

一、现有企业间竞争 221 

二、潜在进入者分析 222 

三、替代品威胁分析 223 

四、供应商议价能力 223 

五、客户议价能力 224 

第二节 行业国际竞争力比较 224 

一、生产要素 224 

二、需求条件 225 

三、相关和支持性产业 226 

四、企业战略、结构与竞争状态 227 

第三节 莲藕粉企业竞争策略分析 227 

一、竞争优势评价及构建建议 227 

二、提高莲藕粉企业核心竞争力的对策 234 

三、影响莲藕粉企业核心竞争力的因素及提升途径 238 



四、提高莲藕粉企业竞争力的策略 240 

第四节 莲藕粉行业竞争格局分析 242 

一、2011年莲藕粉行业竞争分析 242 

二、2011年国内外莲藕粉竞争分析 243 

三、2011年中国莲藕粉市场竞争分析 244 

四、2011年中国莲藕粉市场集中度分析 244 

第八章 主要生产企业的排名与产业结构分析 245 

第一节 行业企业排名分析 245 

第二节 产业价值链条的结构分析及产业链条的整体竞争优势分析 246 

一、产业价值链条的构成 246 

二、产业链条的竞争优势与劣势分析 249 

第三节 产业结构发展预测 252 

一、产业结构调整的方向政府产业指导政策分析（投资政策、外资政策、限制性政策） 252 

二、产业结构调整中消费者需求的引导因素 256 

三、中国莲藕粉行业参与国际竞争的战略市场定位 257 

第九章 前十大领先企业分析 260 

第一节 杭州三家村藕粉厂 260 

一、企业简介 260 

二、主要市场定位 261 

第二节 杭州天堂食品有限公司 261 

一、企业简介 261 

二、主要市场定位 262 

第三节 杭州天荷食品有限公司 262 

一、企业简介 262 

二、主要市场定位 263 

第四节 广西南方食品集团股份有限公司 263 

一、主营业务及经营状况 263 

二、历年生产规模、销售规模、利润指标 268 

三、主要市场定位 268 

四、主要优势与主要劣势 268 



五、市场拓展战略与手段分析 269 

第五节 杭州万隆果干食品有限公司 272 

一、企业简介 272 

二、主要市场定位 272 

第六节 浙江金华市金莲实业有限公司 273 

一、企业简介 273 

二、主要市场定位 273 

三、主要优势与主要劣势 273 

第七节 广昌莲香食品有限公司 274 

一、企业简介 274 

二、主要市场定位 274 

三、主要优势与主要劣势 275 

四、公司发展情况 275 

第八节 杭州醇香园食品有限公司 276 

一、企业简介 276 

二、主要市场定位 276 

三、主要优势与主要劣势 278 

四、市场拓展战略与手段分析 278 

第九节 湖北鱼米乡集团 278 

一、企业简介 278 

二、公司产品介绍 279 

第十节 云南德春绿色食品有限公司 280 

一、企业简介 280 

二、主要市场定位 281 

第四部分 产业发展关键趋势与投资方向推荐 

第十章 2010年中国莲藕粉行业整体运行指标分析 283 

第一节 中国莲藕粉行业总体规模分析 283 

一、企业数量结构分析 283 

二、行业生产规模分析 285 

第二节 中国莲藕粉行业产销分析 285 

一、行业产成品情况总体分析 285 



二、行业产品销售收入总体分析 285 

第三节 中国莲藕粉行业财务指标总体分析 297 

一、行业盈利能力分析 297 

二、行业偿债能力分析 297 

三、行业营运能力分析 297 

四、行业发展能力分析 298 

第十一章 影响企业生产与经营的关键趋势 299 

第一节 市场整合成长趋势 299 

第二节 需求变化趋势及新的商业机遇预测 300 

第三节 企业区域市场拓展的趋势 300 

第四节 科研开发趋势及替代技术进展 302 

第五节 影响企业销售与服务方式的关键趋势 305 

第六节 中国莲藕粉行业SWOT分析 307 

第十二章 2011-2015年莲藕粉行业投资价值评估分析 309 

第一节 产业发展的有利因素与不利因素分析 309 

第二节 产业发展的空白点分析 312 

第三节 投资回报率比较高的投资方向 312 

第四节 新进入者应注意的障碍因素 314 

第五节 营销分析与营销模式推荐 315 

一、渠道构成 315 

二、销售贡献比率 330 

三、覆盖率 331 

四、销售渠道效果 331 

五、价值流程结构 332 

图表目录 

图表：2010年1-12月食品行业新产品产值全国情况 8 

图表：2010年1-12月食品行业新产品产值北京市情况 8 

图表：2011年1-9月食品行业新产品产值天津市情况 8 

图表：2010年1-12月食品行业新产品产值河北省情况 8 



图表：2010年1-12月食品行业新产品产值山西省情况 8 

图表：2010年1-12月食品行业新产品产值辽宁省情况 8 

图表：2010年1-12月食品行业新产品产值吉林省情况 8 

图表：2010年1-12月食品行业新产品产值黑龙江情况 9 

图表：2011年1-9月食品行业新产品产值上海市情况 9 

图表：2010年1-12月食品行业新产品产值江苏省情况 9 

图表：2010年1-12月食品行业新产品产值浙江省情况 9 

图表：2010年1-12月食品行业新产品产值安徽省情况 9 

图表：2010年1-12月食品行业新产品产值福建省情况 9 

图表：2010年1-12月食品行业新产品产值江西省情况 9 

图表：2010年1-12月食品行业新产品产值山东省情况 10 

图表：2010年1-12月食品行业新产品产值河南省情况 10 

图表：2010年1-12月食品行业新产品产值湖北省情况 10 

图表：2010年1-12月食品行业新产品产值湖南省情况 10 

图表：2010年1-12月食品行业新产品产值广东省情况 10 

图表：2010年1-12月食品行业新产品产值广西区情况 10 

图表：2010年1-12月食品行业新产品产值重庆市情况 10 

图表：2010年1-12月食品行业新产品产值四川省情况 11 

图表：2010年1-12月食品行业新产品产值贵州省情况 11 

图表：2010年1-12月食品行业新产品产值云南省情况 11 

图表：2011年1-9月食品行业新产品产值陕西省情况 11 

图表：2011年1-9月食品行业新产品产值甘肃省情况 11 

图表：2010年1-12月食品行业新产品产值宁夏区情况 11 

图表：2010年12月北京地区食品价格指数 66 

图表：2010年12月天津地区食品价格指数 66 

图表：2010年12月河北地区食品价格指数 66 

图表：2010年12月山西地区食品价格指数 66 

图表：2010年12月内蒙古地区食品价格指数 67 

图表：2010年12月辽宁地区食品价格指数 67 

图表：2010年12月吉林地区食品价格指数 67 

图表：2010年12月黑龙江地区食品价格指数 67 

图表：2010年12月上海地区食品价格指数 67 



图表：2010年12月江苏地区食品价格指数 68 

图表：2010年12月浙江地区食品价格指数 68 

图表：2010年12月安徽地区食品价格指数 68 

图表：2010年12月福建地区食品价格指数 68 

图表：2010年12月江西地区食品价格指数 68 

图表：2010年12月山东地区食品价格指数 69 

图表：2010年12月河南地区食品价格指数 69 

图表：2010年12月湖北地区食品价格指数 69 

图表：2010年12月湖南地区食品价格指数 69 

图表：2010年12月广东地区食品价格指数 69 

图表：2010年12月广西地区食品价格指数 70 

图表：2010年12月海南地区食品价格指数 70 

图表：2010年12月重庆地区食品价格指数 70 

图表：2010年12月四川地区食品价格指数 70 

图表：2010年12月贵州地区食品价格指数 70 

图表：2010年12月云南地区食品价格指数 71 

图表：2010年12月西藏地区食品价格指数 71 

图表：2010年12月陕西地区食品价格指数 71 

图表：2010年12月甘肃地区食品价格指数 71 

图表：2010年12月青海地区食品价格指数 71 

图表：2010年12月宁夏地区食品价格指数 72 

图表：2010年12月新疆地区食品价格指数 72 

图表：2011年9月北京地区食品价格指数 72 

图表：2011年9月天津地区食品价格指数 72 

图表：2011年9月河北地区食品价格指数 72 

图表：2011年9月山西地区食品价格指数 73 

图表：2011年9月内蒙古地区食品价格指数 73 

图表：2011年9月辽宁地区食品价格指数 73 

图表：2011年9月吉林地区食品价格指数 73 

图表：2011年9月黑龙江地区食品价格指数 73 

图表：2011年9月上海地区食品价格指数 74 

图表：2011年9月江苏地区食品价格指数 74 



图表：2011年9月浙江地区食品价格指数 74 

图表：2011年9月安徽地区食品价格指数 74 

图表：2011年9月福建地区食品价格指数 74 

图表：2011年9月江西地区食品价格指数 75 

图表：2011年9月山东地区食品价格指数 75 

图表：2011年9月河南地区食品价格指数 75 

图表：2011年9月湖北地区食品价格指数 75 

图表：2011年9月湖南地区食品价格指数 75 

图表：2011年9月广东地区食品价格指数 76 

图表：2011年9月广西地区食品价格指数 76 

图表：2011年9月海南地区食品价格指数 76 

图表：2011年9月重庆地区食品价格指数 76 

图表：2011年9月四川地区食品价格指数 76 

图表：2011年9月贵州地区食品价格指数 77 

图表：2011年9月云南地区食品价格指数 77 

图表：2011年9月西藏地区食品价格指数 77 

图表：2011年9月陕西地区食品价格指数 77 

图表：2011年9月甘肃地区食品价格指数 77 

图表：2011年9月青海地区食品价格指数 78 

图表：2011年9月宁夏地区食品价格指数 78 

图表：2011年9月新疆地区食品价格指数 78 

图表：2010年华北区莲藕粉销量统计 188 

图表：2010年华中区莲藕粉销量统计 190 

图表：2010年华南区莲藕粉销量统计 192 

图表：2010年东北区莲藕粉销量统计 196 

图表：2010年西南区莲藕粉销量统计 201 

图表：2010年西北区莲藕粉销量统计 201 

图表：2010中国十大藕粉品牌排行榜 245 

图表：2010-2011年广西南方食品集团股份有限公司主营构成 264 

图表：2010-2011年广西南方食品集团股份有限公司每股指标 264 

图表：2010-2011年广西南方食品集团股份有限公司获利能力 265 

图表：2010-2011年广西南方食品集团股份有限公司经营能力 265 



图表：2010-2011年广西南方食品集团股份有限公司偿债能力 265 

图表：2010-2011年广西南方食品集团股份有限公司资本结构 265 

图表：2010-2011年广西南方食品集团股份有限公司发展能力 266 

图表：2010-2011年广西南方食品集团股份有限公司现金流量 266 

图表：2010-2011年广西南方食品集团股份有限公司主营业务收入 266 

图表：2010-2011年广西南方食品集团股份有限公司主营业务利润 266 

图表：2010-2011年广西南方食品集团股份有限公司营业利润 267 

图表：2010-2011年广西南方食品集团股份有限公司利润总额 267 

图表：2010-2011年广西南方食品集团股份有限公司净利润 267 

图表：2009-2010年广西南方食品集团股份有限公司主营构成 268 

图表：2010年莲藕粉等农副食品加工大型企业资产情况 283 

图表：2010年莲藕粉等农副食品加工大型企业主营业务收入情况 283 

图表：2010年莲藕粉等农副食品加工大型企业利润总额情况 283 

图表：2010年莲藕粉等农副食品加工大型企业单位数情况 283 

图表：2010年莲藕粉等农副食品加工中型企业资产情况 283 

图表：2010年莲藕粉等农副食品加工中型企业主营业务收入情况 283 

图表：2010年莲藕粉等农副食品加工中型企业利润总额情况 284 

图表：2010年莲藕粉等农副食品加工中型企业单位数情况 284 

图表：2010年莲藕粉等农副食品加工中型企业亏损单位数情况 284 

图表：2010年莲藕粉等农副食品加工小型企业资产情况 284 

图表：2010年莲藕粉等农副食品加工小型企业主营业务收入情况 284 

图表：2010年莲藕粉等农副食品加工小型企业利润总额情况 284 

图表：2010年莲藕粉等农副食品加工小型企业单位数情况 284 

图表：2010年莲藕粉等农副食品加工小型企业亏损单位数情况 284 

图表：2010年全国莲藕粉销量统计 285 

图表：2010年全国莲藕粉销售收入情况 285 

图表：2010年1-12月食品制造工业销售产值全国情况 287 

图表：2010年1-12月食品制造工业销售产值北京市情况 288 

图表：2011年1-9月食品制造工业销售产值天津市情况 288 

图表：2010年1-12月食品制造工业销售产值河北省情况 288 

图表：2010年1-12月食品制造工业销售产值山西省情况 288 

图表：2010年1-12月食品制造工业销售产值内蒙古情况 288 



图表：2010年1-12月食品制造工业销售产值辽宁省情况 288 

图表：2010年1-12月食品制造工业销售产值吉林省情况 288 

图表：2010年1-12月食品制造工业销售产值黑龙江情况 289 

图表：2011年1-9月食品制造工业销售产值上海市情况 289 

图表：2010年1-12月食品制造工业销售产值江苏省情况 289 

图表：2010年1-12月食品制造工业销售产值浙江省情况 289 

图表：2010年1-12月食品制造工业销售产值安徽省情况 289 

图表：2010年1-12月食品制造工业销售产值福建省情况 289 

图表：2010年1-12月食品制造工业销售产值江西省情况 289 

图表：2010年1-12月食品制造工业销售产值山东省情况 290 

图表：2010年1-12月食品制造工业销售产值河南省情况 290 

图表：2010年1-12月食品制造工业销售产值湖北省情况 290 

图表：2010年1-12月食品制造工业销售产值湖南省情况 290 

图表：2010年1-12月食品制造工业销售产值广东省情况 290 

图表：2010年1-12月食品制造工业销售产值广西区情况 290 

图表：2010年1-12月食品制造工业销售产值海南省情况 290 

图表：2010年1-12月食品制造工业销售产值重庆市情况 291 

图表：2010年1-12月食品制造工业销售产值四川省情况 291 

图表：2010年1-12月食品制造工业销售产值贵州省情况 291 

图表：2010年1-12月食品制造工业销售产值云南省情况 291 

图表：2011年1-9月食品制造工业销售产值西藏区情况 291 

图表：2011年1-9月食品制造工业销售产值陕西省情况 291 

图表：2011年1-9月食品制造工业销售产值甘肃省情况 291 

图表：2011年1-9月食品制造工业销售产值青海省情况 292 

图表：2010年1-12月食品制造工业销售产值宁夏区情况 292 

图表：2010年1-12月食品制造工业销售产值新疆区情况 292 

图表：2011年1-9月食品制造工业销售产值全国情况 292 

图表：2011年1-9月食品制造工业销售产值北京市情况 292 

图表：2011年1-9月食品制造工业销售产值天津市情况 292 

图表：2011年1-9月食品制造工业销售产值河北省情况 292 

图表：2011年1-9月食品制造工业销售产值山西省情况 293 

图表：2011年1-9月食品制造工业销售产值内蒙古情况 293 



图表：2011年1-9月食品制造工业销售产值辽宁省情况 293 

图表：2011年1-9月食品制造工业销售产值吉林省情况 293 

图表：2011年1-9月食品制造工业销售产值黑龙江情况 293 

图表：2011年1-9月食品制造工业销售产值上海市情况 293 

图表：2011年1-9月食品制造工业销售产值江苏省情况 293 

图表：2011年1-9月食品制造工业销售产值浙江省情况 294 

图表：2011年1-9月食品制造工业销售产值安徽省情况 294 

图表：2011年1-9月食品制造工业销售产值福建省情况 294 

图表：2011年1-9月食品制造工业销售产值江西省情况 294 

图表：2011年1-9月食品制造工业销售产值山东省情况 294 

图表：2011年1-9月食品制造工业销售产值河南省情况 294 

图表：2011年1-9月食品制造工业销售产值湖北省情况 294 

图表：2011年1-9月食品制造工业销售产值湖南省情况 295 

图表：2011年1-9月食品制造工业销售产值广东省情况 295 

图表：2011年1-9月食品制造工业销售产值广西区情况 295 

图表：2011年1-9月食品制造工业销售产值海南省情况 295 

图表：2011年1-9月食品制造工业销售产值重庆市情况 295 

图表：2011年1-9月食品制造工业销售产值四川省情况 295 

图表：2011年1-9月食品制造工业销售产值贵州省情况 295 

图表：2011年1-9月食品制造工业销售产值云南省情况 296 

图表：2011年1-9月食品制造工业销售产值西藏区情况 296 

图表：2011年1-9月食品制造工业销售产值陕西省情况 296 

图表：2011年1-9月食品制造工业销售产值甘肃省情况 296 

图表：2011年1-9月食品制造工业销售产值青海省情况 296 

图表：2011年1-9月食品制造工业销售产值宁夏区情况 296 

图表：2011年1-9月食品制造工业销售产值新疆区情况 296 

图表：2010-2011年莲藕粉等农副食品加工行业盈利能力 297 

图表：2010-2011年莲藕粉等农副食品加工行业偿债能力 297 

图表：2010-2011年莲藕粉等农副食品加工行业营运能力 297 

图表：2010-2011年莲藕粉等农副食品加工行业发展能力 298



  详细请访问：https://www.icandata.com/view/191022.html

三、研究方法
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　　5、归纳与演绎方法

　　6、定性分析与定量分析方法

　　7、预测研究方法

四、数据来源
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　　各类中英文期刊数据库、图书馆、科研院所、高等院校的文献资料；

　　行业资深专家公开发表的观点；

　　对行业的重要数据指标进行连续性对比，反映行业发展趋势；
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　　中华人民共和国国家工商行政管理总局 http://www.saic.gov.cn

　　中华人民共和国海关总署 http://www.customs.gov.cn
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