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二、摘要、目录、图表

&rarr;内容简介 

    我国改革开放和经济发展，女性社会地位的不断提升，女性收入呈现大幅度提高态势。随

着女性对服饰整体协调度的要求的提高，鞋子在女性服装消费中的地位也大幅度提高。女性

对鞋子的消费已经从以前的"一季一双"进入"一季多双"时代。因此，女鞋市场的商品日益丰富

，消费者选择的机会越来越多，同时消费者的消费意识大大增强，由一般商品消费转向品牌

消费，从商品的物质功能性需求转向精神需求。而女鞋的设计、生产、销售已经从质量时代

过渡到品牌时代。消费能力的提高，在消费者时尚意识和消费水平提高的情况下，品牌女皮

鞋需求已显著上升。消费者对中高档需求所占份额逐渐增大，而低档需求正在减少，对时尚

的追求越来越强烈，对产品的款式、质量和知名度要求提高。女鞋消费需求出现个性化、时

尚化、休闲化、前卫化、时装化、民族化等倾向，不同文化、收入、年龄、地位的消费者，

就会有不同的品牌选择、价位选择、风格选择、款式选择和时机选择，女鞋市场逐步走向成

熟。 

    已经超过13亿人的中国，其中约占48%是女性。2010年，全球女鞋消费总量超过80亿双，市

场总交易额高达3000亿元。我国存在着一个规模庞大、增长迅速的中产阶级群体。这个群体

包括白领、政府公务员、工程师与个体工商户等等。我国的中产阶级在2010年达2.5亿，这个

群体是品牌女鞋的消费主流，放眼整个中国市场，女鞋销售总体上呈现稳步上升的趋势，然

而我国女鞋市场的扩张目前还只体现在产量和品牌种类上，品牌强势还没有培育起来。这使

得国内市场各品牌女鞋瓜分天下，短期内难以出现一家或者几家独大的局面。在大型商场中

，女鞋的规模和收入仅次于服装，经常位列三甲，但对于众多的女鞋企业来说，要想获取更

多的市场份额，二线、三线城市更是兵家必争之地。激烈的市场竞争迫使众多的女鞋企业一

方面将精力花在了时尚设计方面，另一方面也在品牌、渠道建设上投入了很大精力。从整体

上看，国产女鞋过多地集中在中低端，鲜有高档品牌出现。在高档女鞋方面，我国与意大利

、西班牙等欧洲国家相比还有差距。中国女鞋高档品牌的缺失，有多方面的原因，但主要是

对产品的文化内涵缺少研究，工艺的精细化程度还不够理想。虽然我国女鞋的质量一直处于

上升阶段，目前的整体水平也不错，但缺少有个性、有特色的产品，设计师的文化修养还需

要时间的沉淀。在"十二五"的产业转型升级中，国内的女鞋企业一定不能只把眼光盯在款式

上，还应该在文化、技术、质量方面加大投入和研究，引进高端设备，学习先进工艺，形成

独特的品牌文化，培养国际一流的女鞋设计师，最终形成有自我风格的个性化产品，占领国

内外高端女鞋市场。 

    究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、国家



商务部、中国轻工业联合会、中国纺织工业协会、中国橡胶工业协会、中国皮革协会、全国

制鞋工业信息中心、国内外多种相关报刊杂志的基础信息以及专业研究单位等公布、提供的

大量的内容翔实、统计精确的资料和数据。本报告通过对我国女鞋产业发展现状、消费情况

、进出口情况和当前国内女鞋业竞争格局等情况的重点、深入剖析，运用先进的经济学原理

对我国女鞋行业的未来发展方向和趋势做出了科学预测。报告还介绍了国内各女鞋行业重点

区域的发展现状，所选资料丰富、可靠，引用的数据准确、翔实，是国内女鞋厂家、女鞋原

材料提供商、女鞋研究机构等单位准确了解目前女鞋行业发展动态，把握企业定位和发展方

向不可多得的精品。 

&rarr;报告目录 

目 录 

CONTENTS 

第一部分 行业运行分析 

第一章 2010-2011年中国女鞋行业运行环境分析 1 

第一节 2010-2011年中国宏观经济环境分析 1 

一、经济发展状况 1 

二、收入增长情况 6 

三、固定资产投资 18 

四、存贷款利率变化 25 

五、人民币汇率变化 29 

第二节 2010-2011年中国女鞋行业政策环境分析 40 

一、从新法规对中国鞋业发展影响 40 

二、国家政策对鞋类中小企业影响 41 

三、我国鞋类出口面临的贸易壁垒 46 

四、服装鞋类等中小企盼政府更多政策支持 56 

五、政策引领鞋业发展新思路 56 

第三节 2010-2011年中国女鞋行业社会环境分析 58 

第四节 2009-2011轻工业振兴规划 73 

一、轻工业振兴规划概述 73 

二、轻工业调整和振兴规划目标 73 



三、产业调整和振兴的主要任务 74 

四、轻工业调整和振兴规划主要措施 80 

五、轻工业振兴规划对女鞋行业的影响 81 

第二章 中国女鞋行业结构分析 87 

第一节 中国女鞋行业基本特征 87 

一、女鞋行业主要细分产品 87 

二、女鞋行业产业链分析 88 

第二节 中国女鞋行业竞争结构 89 

一、女鞋行业主要企业和主要品牌 89 

二、女鞋市场集中度分析 92 

第三章 2010-2011年中国女鞋行业生产状况分析 93 

第一节 2010-2011年中国女鞋行业生产分析 93 

一、2010-2011年中国女鞋行业产能分析 93 

二、2010-2011年中国女鞋行业产量分析 93 

第二节 中国女鞋行业生产工艺分析 93 

一、女鞋制作工艺 93 

二、不同类型鞋款制鞋工艺 95 

三、女鞋设计要素的系列研究 96 

四、女鞋品牌质量的影响因素研究 100 

第三节 2010-2011年中国女鞋行业成本结构分析 109 

一、2010-2011年行业人工成本分析 109 

二、2010-2011年原材料成本变化 109 

三、鞋业发展如何应对成本上升 111 

第四节 2010年中国女鞋行业生产中存在的主要问题分析 112 

第二部分 市场发展分析 

第四章 2011年中国女鞋产业市场运行动态分析 117 

第一节 2011年中国女鞋市场分析 117 

一、2011中国女鞋产业发展现状分析 117 

二、近年来我国女鞋市场规模增长分析 119 



第二节 2011年中国女鞋市场价格走势分析 121 

一、2011年中国女鞋市场价格分析 121 

二、2011年中国鞋业市场价格状况 126 

第三节 2011年中国女鞋进出口分析 128 

一、2011年中国鞋类进出口数据统计 128 

二、2011年我国鞋业出口面临问题分析 128 

第五章 2011年中国女鞋消费市场调查分析 131 

第一节 2011年中国女鞋消费者调查分析 131 

一、品牌女鞋消费者品类选择 131 

二、品牌女鞋行业消费价格分析 133 

三、消费者生活形态和价值观细分群体分析 135 

第二节 女鞋品牌调查分析 138 

一、女鞋品牌来源地调查 138 

二、女鞋品牌稳定性调查 139 

三、各品牌女鞋覆盖率调查 139 

四、女鞋销售的最好时段 139 

第三节 2011年中国女鞋消费分析 140 

一、我国女鞋市场消费现状 140 

二、女鞋品牌消费终端新市场 140 

第六章 中国女鞋细分市场运行态势分析 143 

第一节 高跟鞋市场分析 143 

一、高跟鞋概述 143 

二、高跟鞋类发展 144 

第二节 休闲鞋市场分析 146 

一、休闲鞋市场现状 146 

二、休闲鞋品牌分析 150 

三、休闲鞋品牌发展建设 151 

四、休闲鞋发展趋势 153 

第三节 运动鞋市场分析 154 

一、运动鞋的市场分析 154 



二、运动鞋消费市场分析 155 

三、运动鞋市场发展方向 157 

第四节 不同档次女鞋市场分析 159 

一、中国高端女鞋市场格局 159 

二、中国中低端女鞋市场格局 160 

第七章 中国女鞋区域市场运行态势分析 162 

第一节 中国女鞋区域市场分析 162 

一、温州女鞋市场分析 162 

二、广东惠东女鞋市场分析 163 

三、成都女鞋市场分析 165 

四、龙岗女鞋市场分析 167 

第二节 中国女鞋部分 城市市场分析 168 

一、北京市场现状 168 

二、武汉市场现状 174 

三、郑州市场状况 175 

四、成都市场状况 176 

第三节 温州女鞋行业分析 177 

一、温州女鞋发展分析 177 

二、温州品牌女鞋市场情况分析 182 

第四节 成都女鞋行业分析 187 

一、成都女鞋企业分析 187 

二、成都制鞋产业发展机遇 191 

三、成都制鞋产业集群发展规划 193 

第三部分 市场营销与相关行业分析 

第八章 中国女鞋行业市场营销策略分析 199 

第一节 鞋业销售终端模式分析 199 

一、鞋业批发渠道 199 

二、鞋业专卖店 202 

三、直营店 205 

四、专业店 208 



五、B2C网上直销 212 

六、鞋类品牌超市 215 

第二节 中国女鞋行业市场营销策略 216 

一、鞋业传统模式销售盈利分析 216 

二、中国鞋业创新营销新思路分析 218 

三、鞋类的性别营销与市场攻略 225 

第九章 女鞋主要相关行业发展概况 229 

第一节 皮革行业发展概况 229 

一、中国皮革行业发展概况 229 

二、中国皮革行业发展态势 232 

三、2011年中国皮革行业运行 234 

四、中国皮革行业发展关键 238 

五、我国皮革行业未来市场发展趋势 240 

第二节 橡胶行业发展概况 242 

一、2011年橡胶行业统计分析 242 

二、影响橡胶工业经济运行的因素 250 

第三节 纺织印染行业发展概况 253 

一、我国纺织行业现状分析 253 

二、纺织行业运行情况回顾 257 

三、中国纺织企业经营现状分析 261 

四、2011年中国纺织行业发展趋势 262 

第四部分 行业竞争分析 

第十章 2011年中国女鞋行业竞争分析 265 

第一节 中国女鞋行业集中度分析 265 

一、中国女鞋行业集群式发展现状 265 

二、中国女鞋企业集中度分析 265 

三、中国女鞋品牌集中度分析 265 

第二节 中国女鞋行业竞争格局 266 

一、女鞋行业整体竞争格局 266 

二、世界女鞋品牌竞争情况分析 267 



三、中国最具升值潜力的女鞋品牌 272 

四、影响女鞋市场竞争因素分析 278 

第三节 中国女鞋行业竞争策略 279 

一、提升女鞋企业竞争力途径 279 

二、提升女鞋企业竞争力的策略 281 

第十一章 2011年中国女鞋行业主要企业竞争分析 287 

第一节 百丽国际控股有限公司 287 

一、企业概况 287 

二、企业品牌分析 289 

三、企业经营策略 290 

四、企业运营分析 291 

五、2010年企业经营状况 293 

第二节 达芙妮国际集团有限公司 294 

一、企业概况 294 

二、企业发展分析 296 

三、企业发展方向 296 

四、企业管理分析 298 

五、企业收缩运动品牌代理原因分析 299 

六、企业品牌推广策略 302 

第三节 美丽华企业(南京)有限公司 308 

一、企业概况 308 

二、企业发展分析 309 

第四节 红蜻蜓集团有限公司 316 

一、企业概况 316 

二、企业竞争优势 317 

三、企业营销模式分析 318 

第五节 佛山星期六鞋业股份有限公司 319 

一、企业概况 319 

二、企业市场定位 319 

第六节 嘉兴宜泰鞋业有限公司 320 

一、企业概况 320 



二、企业发展优势 321 

第七节 奥康集团有限公司 322 

一、企业概况 322 

二、企业连锁经营分析 323 

三、企业营销方向 327 

四、企业品牌营销方略分析 328 

第八节 盈进集团控股有限公司 336 

一、企业概况 336 

二、企业发展方向 336 

三、企业经营策略 337 

四、2010-2011年企业经营状况 338 

五、2010-2011年企业财务分析 339 

第五部分 发展趋势与投资分析 

第十二章 2011年中国女鞋行业发展趋势 343 

第一节 中国女鞋行业发展趋势 343 

一、2011年女鞋流行趋势 343 

二、"时尚风"成为女鞋市场发展主流 344 

三、2012年女鞋业流行趋势预测 346 

四、市场细分成为鞋行业发展的必然趋势 346 

第二节 中国鞋业终端的发展趋势 347 

一、规模化 348 

二、连锁化 349 

三、专业化 350 

四、整合化 351 

五、虚拟化 352 

第十三章 2011-2015年中国女鞋产业发展预测 354 

第一节 2011-2015年中国女鞋发展前景 354 

一、我国女鞋市场前景 354 

二、中国女鞋市场机会 354 

第二节 2011-2015年中国女鞋市场预测 358 



一、中国鞋业市场的预测 358 

二、中国女鞋市场供给预测 360 

三、中国女鞋市场需求预测 360 

第三节 中国鞋业"十二五"规划发展预测 360 

一、我国制鞋业"十二五"规划发展预测 360 

二、鞋企转型数字化生产 362 

第十四章 2011-2015年中国女鞋行业投资分析 364 

第一节 2011-2015年中国女鞋市场投资机会分析 364 

一、中国女鞋市场投资新一轮的商机 364 

二、国际风投进军中国名牌女鞋市场 367 

第二节 2011-2015年中国女鞋行业投资风险 368 

一、财务风险分析 368 

二、经营风险分析 368 

三、管理风险分析 369 

图表目录 

图表：2010年全国城镇居民主要收支数据变化情况 9 

图表：2010年各省（自治区、直辖市）城镇居民可支配收入及消费性支出变化情况 9 

图表：2010年2月纺织服装、鞋、帽制造业固定资产投资完成额 22 

图表：2010年3月纺织服装、鞋、帽制造业固定资产投资完成额 22 

图表：2010年4月纺织服装、鞋、帽制造业固定资产投资完成额 22 

图表：2010年5月纺织服装、鞋、帽制造业固定资产投资完成额 22 

图表：2010年6月纺织服装、鞋、帽制造业固定资产投资完成额 23 

图表：2010年7月纺织服装、鞋、帽制造业固定资产投资完成额 23 

图表：2010年8月纺织服装、鞋、帽制造业固定资产投资完成额 23 

图表：2010年9月纺织服装、鞋、帽制造业固定资产投资完成额 23 

图表：2010年10月纺织服装、鞋、帽制造业固定资产投资完成额 23 

图表：2010年11月纺织服装、鞋、帽制造业固定资产投资完成额 24 

图表：2010年12月纺织服装、鞋、帽制造业固定资产投资完成额 24 

图表：2011年2月纺织服装、鞋、帽制造业固定资产投资完成额 24 

图表：2011年3月纺织服装、鞋、帽制造业固定资产投资完成额 24 



图表：2011年4月纺织服装、鞋、帽制造业固定资产投资完成额 24 

图表：2011年5月纺织服装、鞋、帽制造业固定资产投资完成额 25 

图表：2011年6月纺织服装、鞋、帽制造业固定资产投资完成额 25 

图表：2011年7月纺织服装、鞋、帽制造业固定资产投资完成额 25 

图表：2011年8月纺织服装、鞋、帽制造业固定资产投资完成额 25 

图表：2011年9月纺织服装、鞋、帽制造业固定资产投资完成额 25 

图表：2010-2011年中国女鞋行业产能 93 

图表：2010-2011年中国女鞋行业产量 93 

图表：不同年龄段女性的消费心理 97 

图表：鞋款的整体结构特点 98 

图表：年龄与影响因素的重要程度总得分的方差分析 101 

图表：教育背景与影响因素的重要程度总得分的方差分析 102 

图表：职业与影响因素的重要程度总得分的方差分析 103 

图表：月收入与影响因素的重要程度总得分的方差分析 103 

图表：KMO和Bartlett的检验 104 

图表：成分转化矩阵表 104 

图表：因子分析结果 105 

图表：各元素两两对比时的重要性等级及其赋值 106 

图表：特征值占方差百分数表 107 

图表：特征值占方差百分数差值表 107 

图表：判断矩阵表 107 

图表：2009-2011年中国综合人工成本平均日工资 109 

图表：2003-2010年我国女鞋市场规模增长趋势图 120 

图表：我国女鞋市场主要品牌份额排行 121 

图表：2010年1月服装、鞋帽零售价格指数 122 

图表：2010年2月服装、鞋帽零售价格指数 122 

图表：2010年3月服装、鞋帽零售价格指数 123 

图表：2010年4月服装、鞋帽零售价格指数 123 

图表：2010年5月服装、鞋帽零售价格指数 123 

图表：2010年6月服装、鞋帽零售价格指数 123 

图表：2010年7月服装、鞋帽零售价格指数 123 

图表：2010年8月服装、鞋帽零售价格指数 124 



图表：2010年9月服装、鞋帽零售价格指数 124 

图表：2010年10月服装、鞋帽零售价格指数 124 

图表：2010年11月服装、鞋帽零售价格指数 124 

图表：2010年12月服装、鞋帽零售价格指数 124 

图表：2011年1月服装、鞋帽零售价格指数 125 

图表：2011年2月服装、鞋帽零售价格指数 125 

图表：2011年3月服装、鞋帽零售价格指数 125 

图表：2011年4月服装、鞋帽零售价格指数 125 

图表：2011年5月服装、鞋帽零售价格指数 125 

图表：2011年6月服装、鞋帽零售价格指数 126 

图表：2011年7月服装、鞋帽零售价格指数 126 

图表：2011年8月服装、鞋帽零售价格指数 126 

图表：2011年9月服装、鞋帽零售价格指数 126 

图表：品牌女鞋消费者购买女鞋种类 131 

图表：18-25岁品牌女鞋消费者购买女鞋种类 131 

图表：26-35岁品牌女鞋消费者购买女鞋种类 132 

图表：36-45岁品牌女鞋消费者购买女鞋种类 132 

图表：46-55岁品牌女鞋消费者购买女鞋种类 132 

图表：品牌女鞋消费者最经常消费的女鞋价格档次 133 

图表：18-25岁品牌女鞋消费者最经常消费的女鞋价格档次 134 

图表：26-35岁品牌女鞋消费者最经常消费的女鞋价格档次 134 

图表：36-45岁品牌女鞋消费者最经常消费的女鞋价格档次 135 

图表：46-55岁品牌女鞋消费者最经常消费的女鞋价格档次 135 

图表：女鞋消费者生活形态与价值观 136 

图表：对品牌、身份地位、自己的价值标准反应迟钝的顾客 137 

图表：比起身份地位，更注重按照自己的价值标准享受挑选产品的顾客 137 

图表：成都制鞋产业集群发展目标 196 

图表：2010年1-2月中国皮革产量统计 234 

图表：2010年1-3月中国皮革产量统计 235 

图表：2010年1-4月中国皮革产量统计 235 

图表：2010年1-5月中国皮革产量统计 235 

图表：2010年1-6月中国皮革产量统计 235 



图表：2010年1-7月中国皮革产量统计 235 

图表：2010年1-8月中国皮革产量统计 235 

图表：2010年1-9月中国皮革产量统计 236 

图表：2010年1-10月中国皮革产量统计 236 

图表：2010年1-11月中国皮革产量统计 236 

图表：2010年1-12月中国皮革产量统计 236 

图表：2011年1-2月中国皮革产量统计 236 

图表：2011年1-3月中国皮革产量统计 236 

图表：2011年1-4月中国皮革产量统计 237 

图表：2011年1-5月中国皮革产量统计 237 

图表：2011年1-6月中国皮革产量统计 237 

图表：2011年1-7月中国皮革产量统计 237 

图表：2011年1-8月中国皮革产量统计 237 

图表：2011年1-9月中国皮革产量统计 237 

图表：2011年1-10月中国皮革产量统计 238 

图表：2010年1-2月中国合成橡胶产量统计 247 

图表：2010年1-3月中国合成橡胶产量统计 247 

图表：2010年1-4月中国合成橡胶产量统计 247 

图表：2010年1-5月中国合成橡胶产量统计 247 

图表：2010年1-6月中国合成橡胶产量统计 248 

图表：2010年1-7月中国合成橡胶产量统计 248 

图表：2010年1-8月中国合成橡胶产量统计 248 

图表：2010年1-9月中国合成橡胶产量统计 248 

图表：2010年1-10月中国合成橡胶产量统计 248 

图表：2010年1-11月中国合成橡胶产量统计 248 

图表：2010年1-12月中国合成橡胶产量统计 249 

图表：2011年1-2月中国合成橡胶产量统计 249 

图表：2011年1-3月中国合成橡胶产量统计 249 

图表：2011年1-4月中国合成橡胶产量统计 249 

图表：2011年1-5月中国合成橡胶产量统计 249 

图表：2011年1-6月中国合成橡胶产量统计 249 

图表：2011年1-7月中国合成橡胶产量统计 250 



图表：2011年1-8月中国合成橡胶产量统计 250 

图表：2011年1-9月中国合成橡胶产量统计 250 

图表：2011年1-10月中国合成橡胶产量统计 250 

图表：2010年1-2月中国布产量统计 254 

图表：2010年1-3月中国布产量统计 254 

图表：2010年1-4月中国布产量统计 254 

图表：2010年1-5月中国布产量统计 255 

图表：2010年1-6月中国布产量统计 255 

图表：2010年1-7月中国布产量统计 255 

图表：2010年1-8月中国布产量统计 255 

图表：2010年1-9月中国布产量统计 255 

图表：2010年1-10月中国布产量统计 255 

图表：2010年1-11月中国布产量统计 256 

图表：2010年1-12月中国布产量统计 256 

图表：2011年1-2月中国布产量统计 256 

图表：2011年1-3月中国布产量统计 256 

图表：2011年1-4月中国布产量统计 256 

图表：2011年1-5月中国布产量统计 256 

图表：2011年1-6月中国布产量统计 257 

图表：2011年1-7月中国布产量统计 257 

图表：2011年1-8月中国布产量统计 257 

图表：2011年1-9月中国布产量统计 257 

图表：2011年1-10月中国布产量统计 257 

图表：2009-2010年盈进集团控股有限公司财务指标 340 

图表：2009-2010年盈进集团控股有限公司资产负债表 340 

图表：2009-2010年盈进集团控股有限公司现金流量表 341 

图表：2009-2010年盈进集团控股有限公司综合损益表 342 

图表：主流业态的优缺比较 352 

图表：2011-2015年中国女鞋行业供给预测 360 

图表：2011-2015年中国女鞋行业需求预测 360



  详细请访问：https://www.icandata.com/view/192310.html

三、研究方法

　　1、系统分析方法

　　2、比较分析方法

　　3、具体与抽象方法

　　4、分析与综合方法

　　5、归纳与演绎方法

　　6、定性分析与定量分析方法

　　7、预测研究方法

四、数据来源

　　对行业内相关的专家、厂商、渠道商、业务（销售）人员及客户进行访谈，获取最新的

一手市场资料；
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　　行业协会、国家统计局、海关总署、国家发改委、工商总局等政府部门和官方机构的数
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　　行业公开信息；

　　行业企业及上、下游企业的季报、年报和其它公开信息；

　　各类中英文期刊数据库、图书馆、科研院所、高等院校的文献资料；

　　行业资深专家公开发表的观点；

　　对行业的重要数据指标进行连续性对比，反映行业发展趋势；

　　中华人民共和国国家统计局 http://www.stats.gov.cn

　　中华人民共和国国家工商行政管理总局 http://www.saic.gov.cn

　　中华人民共和国海关总署 http://www.customs.gov.cn

　　中华人民共和国商务部 http://www.mofcom.gov.cn

　　中国证券监督管理委员会 http://www.csrc.gov.cn

　　中华人民共和国商务部 http://www.mofcom.gov.cn

　　世界贸易组织 https://www.wto.org
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　　我们的优势
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