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二、摘要、目录、图表

&rarr;内容简介 

    即热式电热水器，又叫快热式电热水器，指近几年一些生产厂家自行研制的专利产品或国

外进口的技术含量较高的一些产品。不但具有能够即开即热，省时省电，节能环保等诸多优

点，更是因其具有比普通电热水器更为可观的经济效益，越来越受到广大家电生产厂家和经

销商的青睐。任何一个产业市场竞争的最终结局都将是优胜劣汰，即热式电热水器市场虽然

发展前后只有10年，但是市场在高速成长的过程中重新洗牌的现象明显，目前正呈现出相对

稳定"三足鼎力"格局。这新"三强"分别是欧莱克、奥特朗和哈佛。早期盟主的奥特朗、哈佛两

家虽属开启国内即热式电热水器市场的功勋企业，但两家企业极为不和，泣血相搏，近年在

国内掀起即热式电热水器核心部件发热体"金属管"流派和"玻璃管"流派的战争，奥特朗代表"

金属管"流派，哈佛代表"玻璃管"流派，双方当仁不让。 

    2011年，受各种因素影响，电热水器持续热销，特别是即热式电热水器，厂家不断研发新

品推向市场，消费者也热衷选择消费，形成一条发展良好的市场供求链。目前排除美的、海

尔、二万等这些大众品牌，哈佛、奥特朗等一类的专业即热式热水器厂家品牌，在广阔的二

线以下市场，消费者还是喜欢选择一些性价比高的电热水器产品消费，比如新飞、先科等类

的OEM品牌。电热水器市场走热的根本原因在于自身不断地改进和完善，比如外观的改变，

双模技术应用，速热形式介入，从更人性化、更节能的角度入手，不断推出升级换代新品。

特别是双模电热水器的推出，有效解决了一个家庭不同成员之间的沐浴需求，实现了智能产

品有效助建和谐家庭的设计理念。 

    2011年总体来说，即热式电热水器发展快速，增幅有很大的提高。传统的品牌依然保持着

强劲的竞争力，占据了大部分的市场份额，同时，中小型企业发展快速，市场开拓步伐加快

，并逐渐抢占传统品牌的市场份额，竞争日趋激烈，2012年将是即热式电热水器发展的黄金

时期。即热式电热水器由于产品功能强大，因此其定价较高，超过普通燃气热水器和储水式

电热水器，大大增加了代理商的利润空间。经销商选择即热式电热水器，即使不放量也能做

的风生水起，绝对是一次绝佳的创富良机。而且目前即热式电热水器市场远远未达到饱和程

度，增长潜力巨大。 

    本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、

国家经济信息中心、中国家电协会、国内外相关报刊杂志的基础信息以及即热式快速(电)热

水器专业研究单位等公布和提供的大量资料。对我国即热式快速(电)热水器的行业现状、市

场各类经营指标的情况、关联产业的发展状况、重点企业状况、产业竞争格局等内容进行详

细的阐述和深入的分析，着重对即热式快速(电)热水器市场发展动向作了详尽深入的分析，



并根据即热式快速(电)热水器行业的发展轨迹对即热式快速(电)热水器未来的发展趋势作了审

慎的判断，为即热式快速(电)热水器产业投资者寻找新的投资机会。最后阐明即热式快速(电)

热水器的投资空间，指明投资方向，提出研究者的战略创新建议，以供投资决策者参考。 
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三、研究方法

　　1、系统分析方法

https://www.icandata.com/view/197767.html


　　2、比较分析方法

　　3、具体与抽象方法

　　4、分析与综合方法

　　5、归纳与演绎方法

　　6、定性分析与定量分析方法

　　7、预测研究方法

四、数据来源

　　对行业内相关的专家、厂商、渠道商、业务（销售）人员及客户进行访谈，获取最新的

一手市场资料；
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据与资料；

　　行业公开信息；

　　行业企业及上、下游企业的季报、年报和其它公开信息；

　　各类中英文期刊数据库、图书馆、科研院所、高等院校的文献资料；

　　行业资深专家公开发表的观点；

　　对行业的重要数据指标进行连续性对比，反映行业发展趋势；
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　　联合国统计司 http://unstats.un.org

　　联合国商品贸易统计数据库 http://comtrade.un.org
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