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二、摘要、目录、图表

    山羊绒属于稀有的天然动物纤维,是一种珍贵的纺织原料,国外称其为"纤维钻石"、"软黄金",

以其产品华贵的质感、丝般的光泽和高性能的保暖效果,成为羊毛制品中的精品,深受喜爱。世

界山羊绒的主要生产国家有中国、蒙古、伊朗、阿富汗、哈萨克斯坦、吉尔吉斯斯坦、巴基

斯坦、土耳其等国家。中国是世界上羊绒产量最大的生产国，约占世界总产量的70%以上,其

中内蒙古又是中国绒山羊数量最多、产绒量最高的山羊绒优势产区.约占世界羊绒产量的1／3

，素有"世界羊绒看中国，中国羊绒看内蒙古"的观点。近10年来，世界原绒产量稳定在1.6万

吨左右，我国平均每年约生产原绒1.2万吨，蒙古国产3000吨，俄罗斯、伊朗和中西亚国家

产1500多吨。 

    由于羊绒生产的资源优势，中国除国内生产的羊绒大部分在中国加工外，每年从蒙古等国

进口的羊绒也在中国加工，主要出口到日本、美国、意大利、英国、法国等40多个国家和地

区，占世界出口量的80%。我国的羊绒产业在国际市场上具有独一无二的地位。早在150年前

，我国羊绒就源源不断地运往欧洲。20世纪70年代，雪莲公司生产出我国第一件羊绒衫，宣

告中国开始发展自己的羊绒工业。我国原绒产量占世界原绒产量的75%以上；世界上超过90%

的羊绒原料在我国完成初加工处理；我国羊绒及制品加工数量世界第一、生产能力世界第一

、出口量世界第一，世界羊绒消费市场有3/4以上的商品是产自中国。我国有羊绒企业2600多

家，已经培育出自己的国内知名品牌十几个，以鄂尔多斯为代表的大企业开始加速品牌国际

化推广进程。形成了以内蒙古为主要羊绒原料和羊绒深加工基地，辐射到宁夏同心、灵武，

河北清河，浙江、广东、新疆和北京的羊绒产业格局。全国年产12000－15000吨原绒、7000多

吨无毛绒、2000万件羊绒衫，出口1000万件。 

    羊绒的价值受三种因素影响：细度、长度和颜色。国际纺织工业部门对山羊绒的细度要求

以直径13.0～16.0&mu;m的为最好，在国际市场上直径在16.0&mu;m以下、长度长的山羊绒价

格最高，随直径加粗单价也随之下降。鼓励畜产业培育优良细绒山羊品种，避免盲目追求高

产而带来山羊绒纤维变粗的风险。近年来在国家相关政策的鼓励下，舍饲养殖技术在全国草

牧场地区得到大力推广，开发和培育优质种山羊成为当前羊绒行业发展的重要途径之一。未

来的行业分工将更加精细，专业化程度会越来越高，产品的附加值和品牌的影响力也将越来

越大，产业链条之间的合作将取代内部的恶性竞争，品牌的较量将淘汰价格大战。我国羊绒

制品的品牌国际化之路必须向高端的精品发展。企业可以收购国外知名品牌或设立自主品牌

专营店来发展自主品牌。 

    艾凯咨询集团发布的《2012-2016年中国羊绒衫行业市场运营态势与战略咨询研究报告》共

十四章。在大量周密的市场调研基础上，深入分析我国羊绒衫行业市场情况，研究羊绒衫行



业企业情况，主要依据了中国农业部、国家统计局、中国工业和信息部、国家商务部、中国

消费者协会、中国羊绒行业协会、中国纺织行业协会、全国商业信息中心、中国经济景气监

测中心、中国产业研究报告网、全国及海外多种相关报刊杂志基础信息以及各省市相关统计

单位等公布和提供的大量资料，对羊绒衫行业的供给与需求状况、各子行业的发展状况、消

费市场情况、竞争格局等进行了分析，并对羊绒衫行业的发展预测与策略进行了深入探讨。 

    本羊绒衫行业报告，是羊绒衫相关企业和单位以及计划投资于羊绒衫行业的企业和投资者

等准确了解目前羊绒衫行业市场发展动态，把握羊绒衫行业消费现状与趋势，制定市场策略

的必备的重要决策参考资料。 
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富的专业分析师。对于特定及专属领域，我们有国内外众多合作研究机构，同时我们聘请数



名行业资深专家顾问，帮助客户分清市场现状和趋势，找准市场定位和切入机会，提出合适

中肯的建议，帮助客户实现价值，与客户一同成长。

　　我们的优势

　　权威机构 艾凯咨询集团二十年深厚行业背景;

　　数量领先 囊括主流研究报告和权威合作伙伴;

　　服务齐全 促销、推荐指数、积分、网上支付等;

　　良好声誉 广泛知名度、满意度，众多新老客户。


