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二、摘要、目录、图表

　　新医改中关于对公立医院特需服务(指医疗单位为满足部分高收入人群对医疗保健高层次

的特殊需要而提供的高层次医疗服务，如VIP病房、名医诊断快速通道等)不超过10%的限制

。如果说各种条件限制了私立医院在基本医疗服务层面与公立医院的抗衡，那么10%的数字

则放大了私立医院未来在高端医疗服务市场上的空间。新医改方案中，国家将根据公立医院

的配置将部分公立医院转制为民营医疗机构，推进公立医院投资主体多元化。业内人士认为

，随着该市场的市场、该计划的计划，税收问题必将不再为私立医院所抱怨。 

　　在北京，类似协和医院、同仁医院、北京医院等三级甲等的公立医院有几十家，它们聚

集着国内最优质的医疗人才、先进的医疗技术和设备，而在调查中却找不到一家大型综合性

私立医院。在高端医疗、VIP病房、特殊护理等高端服务方面，除非是在技术和服务上品牌美

誉度较高的私立专科医院，北京高收入人群看病的首选肯定是大型公立医院的特需医疗通道

。以前高端服务都是公立医院去做，但是他们能够提供的服务有限。随着中国海外留学人员

、金领等高收入人群的不断增加，高端人群对医疗服务的要求越来越高，并且有能力自费支

付，这个服务完全可以由民营医院来提供。2000年以后，关于公立医院为高收入人群设立的

特级医师、VIP病房、特殊护理等服务项目已经引起了社会争议。而且公立医院作为公益性的

社会医疗服务机构，特需服务比例逐年增加也会挤占本身就稀缺的医疗资源。经过近几年的

市场化膨胀，一些公立医院的特需服务已经远远超过10%。 

　　新医改对公立医院特需门诊、VIP病房的削减和控制将为私立医院释放较大的市场空间。

事实上，私立医院已经提前在做准备。之前，私立医院在规模、技术和人才上的窘迫已经促

使它们将服务作为竞争中最大筹码，且部分专科医院在某一领域的技术上已经建立优势。而

新医改背景下人才引进、科研立项上的平等化更是为私立医院高端特需服务提供了后备保障

。高端服务将改变人们对求医的传统认识，将看病作为生活中享受的过程。在这方面，私立

医院具备优势。 

　　本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家卫生部、

国家发改委、国务院发展研究中心、国家药监局、国家商务部、中国医疗器械联合会、中国

健康发展协会、中国医药发展协会、中国医院协会、国内外相关报刊杂志等公布和提供的大

量资料，着重对我国民营医院行业的发展态势，包括市场供给与需求情况、民营医院行业重

点子行业、市场需求特点、行业竞争态势以及世界民营医院市场发展状况等进行了分析，对

民营医院行业的市场需求及技术发展趋势进行了研判。报告数据丰富及时、图文并茂，还对

国家相关产业政策进行了介绍和趋向研判，是医院经营、研究等单位准确了解当前中国民营

医院市场发展动态，把握企业定位和发展战略方向不可多得的决策参考资料，同时对银行信



贷部门也具有极大的参考价值。 
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