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二、摘要、目录、图表

    网页游戏（Webgame）又称Web游戏，无端网游，简称页游。是基于Web浏览器的网络在线

多人互动游戏，无需下载客户端，只需打开IE网页，10秒钟即可进入游戏，不存在机器配置

不够的问题，最重要的是关闭或者切换极其方便，尤其适合上班族。 

    中国网页游戏产品类型在2009-2011年的2年之间，完成了类型的全面丰富：2009-2010年，策

略战争类游戏独霸市场，而今，产品类型高度丰富，市场上可见的986款游戏之中，角色扮演

类占据38%市场份额，而战争策略类占据了36%市场份额，角色扮演类游戏已经成为市场新生

力量。而塔防、养成、休闲竞技类新型游戏也在2010-2011年涌现，获得了玩家和市场的认可

。 

    随着中国网页游戏市场的成熟和竞争激烈，页游厂商纷纷将视角转向海外市场。由于中国

有着良好页游商业化运营经验，产品步入海外市场均获得了良好的成绩：昆仑、乐港等出口

领先的网页游戏研运一体商在海外市场的收益已经与国内运营收益相当，且出口覆盖国家及

地区也越来越广。 

    本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，从理论到实践

、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不

可或缺的重要工具。 
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