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二、摘要、目录、图表

    相对于近年来风光无限的PC系统，瘦客户机具有"成本更低廉、管理更方便、应用更简单"

的优势，但以往瘦客户机CPU功能不足这一"瓶颈"也使得瘦客户机有时难以充分满足行业用

户的更多应用需求。基于多年来驾驭市场练就的卓越洞察力，实达外设敏锐地将目光投向以

往瘦客户机的"软肋"&mdash;&mdash;CPU性能上。 

    本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，从理论到实践

、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不

可或缺的重要工具。 
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