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二、摘要、目录、图表

　　近年来，农资连锁如雨后春笋般涌现，尤其是去年安徽辉隆成功上市，成为国内农资连

锁第一股后，更是极大地激发农资连锁的热度。由于历史原因，我国农资流通行业较长时间

内一直实行"批发分销"经营模式，即大型批发商从上游厂商大批量采购后，批发分销给下一

级中小型批发商，再由下一级中小型批发商逐级批发给终端零售网点销售。"批发分销"经营

模式因流通环节多、流通成本高等诸多弊病，已明显不适应市场发展需要。

　　 而连锁经营自1859年诞生以来，在世界范围内得到广泛发展，取得普遍成功，以多业态

、多行业、多空间的姿态快速发展。自上世纪80年代中后期，连锁经营传入我国后，经过十

几年的发展，已经被视为我国零售业中最具增长潜力的行业。

　　 虽然农资服务的内容最终会逐步统一，但是在连锁模式还处于探索发展时期，服务内容

创新无疑成为诸多连锁企业所关注的焦点。业内人士表示，农资连锁更重要的是要在服务创

新上。未来，农资连锁需要参与农资生产，实现农资生产和流通的全覆盖。同时，可以考虑

为农民提供生产过程中的培训，并且在农民种植粮食之后进行农产品的收购和加工。

　　 《2013-2018年中国农资连锁行业市场深度分析与投资前景预测报告》侧重对农资连锁行

业运行环境、市场格局、产品市场供需、企业竞争的研究和行业发展趋势及市场规模增长的

预测。通过研究农资连锁行业市场的特征、竞争态势、市场现状及预测，使企业和投资者对

农资连锁行业整个市场的脉络更为清晰，从而保证投资者做出更为正确的决策。
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