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二、摘要、目录、图表

　　我国近五年来，年均增长速度达18%左右，尤其是在2008年世界性的金融危机形势下，中

国包装工业仍保持了17%的增长速度。中国塑料包装在低迷的塑料行业中保持增长。预

计2010-2015年规模以上企业塑料制品产量平均增速将超过12%；工业总产值平均增速超过15%

；利润、利税平均增速超过18%。金属包装方面，收入过百亿的国内企业有望诞生。2015年金

属包装总量将突破1000亿元，平均增速8%-10%，金属包装的100亿级企业可能诞生，行业集中

度和大企业门槛将进一步提升。包装印刷是印刷业的主要增长领域。&quot;十一五&quot;期间

，印刷业总产值平均年增长率达19.34%，2011年我国印刷业总产值已占全球的15%，总体规模

接近世界第二，包装印刷领域是近年来快速增长的行业。今后随着高成本工业发展时代的到

来，在新的重要战略机遇时期，中国包装今后的发展方向将以绿色包装、包装废弃物综合利

用作为包装工业未来全面发展的第一推动力。到2020年，中国包装工业将满足我国全面迈进

小康社会的需求，迈进一个科技含量高、经济效益好、资源消耗低、环境污染少、人才资源

优势得到充分发挥的新型中国包装工业。以此为标志，中国成为世界包装强国已指日可待。

到2015年，中国包装产业总产值可望突破17680亿元，平均年增速16%。2011年到2016年间，中

国和印度将占据全球软包装消费增长总量的44%。

　　 2013年我国包装印刷市场总需求不会降低，因此，包装印刷企业应该用信心和实力迎接

新一年的到来。但是从包装展会的情形来看，2013年我国包装企业似乎并没有展示出多少优

势。造成这样的结果有以下几个因数：首先，印刷业的盲目转型，让包装业的市场失衡。其

次，包装的个性化发展，使部分包装企业&quot;晕了头&quot;，无法适应&quot;包装个性

化&quot;。再次，包装市场的萎靡和国家对包装印刷&quot;绿化&quot;的要求使得部分包装企

业出现&quot;自我危机&quot;。 另外，经济和社会的发展，使包装业成为发展中必可缺少的

因数之一。

　　 艾凯集团发布的《2013-2017年包装行业市场深度分析与投资前景预测报告》，在大量周

密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、工业和信息化部、国家商务部、国家发改委

、国务院发展研究中心、海关总署、中国包装联合会、中国轻工业联合会、中国环境保护产

业协会、全国及海外多种相关报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对我国包

装及各子行业的发展状况、上下游行业发展状况、竞争替代产品、发展趋势、新产品与技术

等进行了分析，并重点分析了我国包装行业发展状况和特点，以及中国包装行业将面临的挑

战、企业的发展策略等。报告还对全球的包装行业发展态势作了详细分析，并对包装行业进

行了趋向研判，是包装经营、开发企业、服务、投资机构等单位准确了解目前包装业发展动

态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。 
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　　7、预测研究方法

四、数据来源

　　对行业内相关的专家、厂商、渠道商、业务（销售）人员及客户进行访谈，获取最新的

一手市场资料；

　　艾凯咨询集团长期监测采集的数据资料；

　　行业协会、国家统计局、海关总署、国家发改委、工商总局等政府部门和官方机构的数

据与资料；

　　行业公开信息；

　　行业企业及上、下游企业的季报、年报和其它公开信息；

　　各类中英文期刊数据库、图书馆、科研院所、高等院校的文献资料；

　　行业资深专家公开发表的观点；

　　对行业的重要数据指标进行连续性对比，反映行业发展趋势；

　　中华人民共和国国家统计局 http://www.stats.gov.cn

　　中华人民共和国国家工商行政管理总局 http://www.saic.gov.cn
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