
2013-2018年中国专业音响灯光

产业市场深度分析与投资前景预

测报告



一、调研说明

　　《2013-2018年中国专业音响灯光产业市场深度分析与投资前景预测报告》是艾凯咨询集

团经过数月的周密调研，结合国家统计局，行业协会，工商，税务海关等相关数据，由行业

内知名专家撰写而成。报告意于成为从事本行业人士经营及投资提供参考的重要依据。

　　报告主要可分为四大部分，首先，报告对本行业的特征及国内外市场环境进行描述；其

次，是本行业的上下游产业链，市场供需状况及竞争格局从宏观到细致的详尽剖析，接着报

告中列出数家该行业的重点企业，分析相关经营数据；最后，对该行业未来的发展前景，投

资风险给出指导建议。相信该份报告对您把握市场脉搏，知悉竞争对手，进行战略投资具有

重要帮助。

官方网址：   https://www.icandata.com/view/236600.html

报告价格：   纸介版9000元    电子版9000元    纸介版+电子版9200元

订购电话：   400-700-0142  010-80392465

电子邮箱：   sales@icandata.com

联  系  人 ：   刘老师

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美观。

https://www.icandata.com/view/236600.html


二、摘要、目录、图表

　　我国专业音响灯光行业正处于成长期向成熟期过渡阶段，市场竞争激烈，但国内企业经

过多年的发展已经迅速成长起来，一批成立较早、发展较快的国内企业，已经逐渐成为国内

专业音响灯光市场的主角。据统计，经过多年的发展，2011年我国专业音响灯光行业的市场

规模已经超过365亿元，增长率在11%以上。

　　 目前，我国专业音响灯光行业的发展已经达到一定的标准，呈现出以下特点：1、生产

企业数量基本稳定，品牌化程度越来越高；2、产品的价格逐渐透明，行业利润率趋于下降

；3、竞争手段走向多样化；4、渠道商能力提升迅速，渠道发展进一步完善；5、用户使用水

平有待提高。

　　 与此同时，我国专业音响灯光行业在发展过程中也碰到了一些问题。首先，行业利润

因&amp;ldquo;价格战&amp;rdquo;被拉低。众所周知，中国是制造业大国，OEM现象在专业

音响灯光行业普遍存在。中国的廉价劳动力让这些OEM代工企业赚足了&amp;ldquo;相对优

势&amp;rdquo;带来的暴利，习惯了代工就会对提高技术失去激情，更难以坚定专业生产产品

的信心，随之而来的就是遍地的&amp;ldquo;山寨&amp;rdquo;产品和鱼目混杂的市场，专业做

音响设备的企业丧失了质量优势，行业整体利润因&amp;ldquo;价格战&amp;rdquo;被拉低。其

次，缺乏行业标准引导良性竞争。行业协会出现&amp;ldquo;缺位&amp;rdquo;使得整个行业处

于方向不明确的状态。行业协会应转变职能，加强服务意识，并呼吁和引导政府部门在国家

级的重大项目上选用国产专业音响灯光设备。而专家学者应积极到国产专业音响企业进行技

术辅导和技术攻关，引导国产专业音响企业去认识、发展专业音响产品。

　　 展望未来，洞察网认为：细分市场定位及品牌战略将成为行业发展趋势。从行业内细化

来说，前几年国内专业音响商所经营的产品就是大杂烩，一家公司经营着各种不同类型的产

品，难免会出现力不从心的局面。而现在市场划分得越来越细致，主要涉及范围包括娱乐、

会议、音响功放以及周边设备。面对这样一种市场状况，一个企业想要做得好，就必须在市

场细化中找到适合自己公司的发展路线，拟定策略，争求更大的市场份额。

　　 随着全球经济一体化，国内外公司之间的竞争越来越激烈，国外大公司纷纷到中国来生

产，以降低产品成本。专业音响国产化将成为一种必然的趋势，而品牌将会是专业音响国产

化的重要课题。预计国产专业音响领导品牌将在音王、三基、锐丰等现有的七、八家品牌中

产生，这些领导品牌会占有国内30%的市场份额。

　　 艾凯集团发布的《2013-2018年中国专业音响灯光产业市场深度分析与投资前景预测报告

》共八章，依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，从理论到实

践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资
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