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二、摘要、目录、图表

　　我国口腔疫病的患病率非常高，几乎每个人都不同程度地拥有口腔疾病问题。《第三次

全国口腔健康流行病学调查资料》显示，我国口腔疾病患病率仍然高达90%以上。我国5岁组

乳牙、12岁组恒牙、35岁至44岁组、65岁至74岁组的龋齿患病率分别为66%、28.9%、88.1%

和98.4%。同时，全国35岁至44岁年龄段人群牙周健康率仅有22.7%。与高患病率形成鲜明对

比的是，目前国内口腔疾病患者的就诊率非常低。《第三次全国口腔健康流行病学调查资料

》数据显示，龋齿患病率达到66%的5岁组儿童，其中只有3%进行了治疗；而患病率高

达98.4%的65岁至74岁老年人的治疗率也只有9%至22%。

　　 2010年中国口腔医疗产品的市场销售规模超过160亿元。中国目前设有口腔科的综合医院

约1.8万家，专业口腔医院近300家，私人口腔医疗机构近5万家，这些机构每年在口腔医疗服

务方面的营业额约达到500亿元左右。随着中国经济的发展，人们健康意识的增加，对于口腔

医疗服务的需求将会呈现更加迅速的发展，由此也将带动口腔医疗相关产品市场的快速增长

。口腔医疗产品市场中，目前的最佳发展区域中，耗材类产品的市场规模和发展速度都是较

好的。尤以技工修复耗材和临床修复耗材为主。

　　 口腔医疗相关产品包括口腔医疗设备(牙椅、手机、空压机、消毒设备、口腔影像设备、

口腔修复设备、口腔内科设备、教学系统等)和口腔器械、耗材(技工修复耗材、临床修复耗

材、内科耗材、正畸耗材等)。近三年来口腔医疗产品市场增长速度超过19%，2010年中国口

腔医疗产品的市场年销售规模超过160亿元人民币。相对来看，口腔医疗设备市场增长比较稳

定，口腔医疗器械发展较快，但行业利润微薄，而口腔医疗耗材市场不但增长快速，且行业

利润率较高，是目前发展势头最好的板块。今后，口腔医疗保健机构既有公有制的非营利性

的口腔专科医院、综合医院的口腔专科，也有其他成份的口腔医疗机构。未来几年中国民营

口腔医疗机构将变得更加普遍，并在口腔医疗保健中起到重要作用。

　　 艾凯集团发布的《2013-2018年中国口腔医疗市场深度分析与投资前景预测报告》共十章

，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、国家商务部、全

国商业信息中心、中国医学协会、中国医疗器械协会、中华口腔医学会、中国经济景气监测

中心、国内外相关刊物杂志的基础信息以及口腔医疗研究单位等公布和提供的大量资料，结

合公司对口腔医疗相关企业的实地调查，对我国口腔医疗行业发展现状与前景、市场竞争格

局与形势、赢利水平与企业发展、投资策略与风险预警、发展趋势与规划建议等进行深入研

究，并重点分析了口腔医疗行业的前景与风险。报告揭示了口腔医疗市场潜在需求与潜在机

会，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及

科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
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