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二、摘要、目录、图表

　　电子商务通常是指是在全球各地广泛的商业贸易活动中，在因特网开放的网络环境下，

基于浏览器/服务器应用方式，买卖双方不谋面地进行各种商贸活动，实现消费者的网上购物

、商户之间的网上交易和在线电子支付以及各种商务活动、交易活动、金融活动和相关的综

合服务活动的一种新型的商业运营模式。

　　数据显示，"十一五"时期，我国电子商务行业发展迅猛，产业规模迅速扩大，电子商务

信息、交易和技术等服务企业不断涌现。2010年中国电子商务市场交易额已达4.5万亿元，同

比增长22%。2011年我国电子商务交易总额再创新高，达到5.88万亿元，其中中小企业电子商

务交易额达到3.21万亿元。

　　2012年第一季度，中国电子商务市场整体交易规模1.76万亿，同比增长25.8%，环比下

降4.2%。2012年第二季度，我国电子商务市场整体交易规模1.88万亿，同比增长25.0%，环比

增长7.3%。

　　国家发展改革委2013年5月28日表示在可信交易方面，国家工商总局正在会同有关部门，

推进电子商务交易主体、客体和交易过程中基础信息的规范管理和服务；质检总局也在着力

研究建立电子商务交易产品基础信息的规范化管理制度，建立基于统一产品编码体系的质量

公开制度；商务部着力推进信用监测体系的建设。

　　艾凯集团发布的《2013-2018年中国食品电子商务市场深度分析与投资前景预测报告》共

八章，依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，从理论到实践、

从宏观到微观等多个角度进行研究分析。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不可

或缺的重要工具。
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